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Freie Menschen in
Anarchie 0 = freien Vereinbarungen i
Bestandsaufnahme zu Gegenbilder zu Verwer- i a Wikrkarg Yoy
anarchistschen tung, Herrschaftund Kapi- - 3
Stromungen im talismus — Theorie der
deutschsprachigen Herrschaftsfreiheit Selbstor-
Raum. 408 S, 14 € ganisierung, Selbstentfal-
tung, Mensch-Natur-Verhéalt- Groemmioen zu
Manky unp Sraar
nis, emanzipatorische Be-
wegung. 354 S, A5 14 €

Herrschaftsfrei

‘ ) wirtschaften
Demokratie. Die Herrschaft ,Fragend voran® zu

des Volkes. Eine Abrechnung Kritk und Uto
pien der _
Demokratie ist zur Zeit das Lieb- o o ~ Technik

lingsthema fast aller politschen Klas- farein gu-
fradend voran -’ 4l tes Leben oder fur den Profit?

sen, Stromungen, Parteien, sozialen H pecatrind 3 Vison 7’
v Technik als Werkzeug, Debatte um

Bewegungen und internationaler Po-
litk. Mit seinem Buch will der Autor
Keile in die Harmonie treiben: Ist
Herrschaft des Volkes wirklich etwas

\ * Herrechaft arkannen

v Fos = Harrschatrefral wirtichattan
fiHierarchNIE!-Reader 4 < A +Horizantalitat
Entscheidungsfindung von un- \ '.‘u";'.".‘iﬂ:“v.’."s"“"
ten/kreative Gruppenprozesse, e
konkrete Methodenbeschreibun-
gen, Kritk an und Beschreibung
typischer Formen von Domi-
nanzverhéltnissen. Die Arbeits-
hilfe, um Gruppen zu enthierar-
chisieren und mehr Gleichbe-
rechtigung plus Kreatvitat zu

Autonomie und
Kooperation
Konkrete Utopien fiir
eine herrschaftsfreie Welt mit
Kapitel




Was unter dem Namen ,March against Monsanto“ begann, wurde — weil es absurd ist,
ausgerechnet in der Agrokonzernhochburg Deutschland ,,nur“ gegen einen US-amerika-
nischen Player zu schimpfen — auf ,March against Monsanto & Co.“ erweitert Das war
ein Fortschritt. Am 24. Mai 20! 4 hiel? es dann in einigen Stadten wieder anders: ,Kon-
sum-rEvolution“. War das ein weiterer Schritt, das Thema von einer Konzernkritik in eine
gesellschaftiche Debatte zu wandeln?

Der Gedanke, mit den Entscheidungen am Ladenregal die Welt zu verbessern, pragte
schnell in mehreren Stadten die stark iber Internet gefithrten Mobilisierungen. Eine inhalt-
liche Auseinandersetzung der der Frage von Konsum und Produktion, mit der Frage von
Macht udn Ohnmacht beim Einkauf, fand hingegen kaum statt Daher blieb weitgehend
unbemerkt, dass kaum jemand das Motto anzweifelte: Kann das tberhaupt funktionieren,
eine profitgeile Welt durch Geldausgaben zu retten? Oder ist es nicht eine Art Kapitulati-
on vor der 6konomischen Macht des Kapitals, sich genau den Spielregeln des Kapitalis-
mus freiwillig zu unterwerfen und selbst dafiir zu werben, nicht mehr zu sein als die (im-
merhin nachdenkenden) Geldgeber_innen fir die, die das Kapital besitzen?

Die Frage ist wichtig, denn es waren nicht nur die Aktivist_innen vom ,March against
Monsanto®, die vermeintiiche Verbraucher_innenmachtin den Vordergrund stellen und die
Weltheilung von der Veranderung der Konsumgewohnheiten erhoffen. Wenn das tat-
sachlich gelingen kdénnte, wére alles gut Denn von umfangreichen Steuermitteln in Propa-
gandafeldzige der Regierenden bis zu Umwelt-N GOs und Grinen trommeln alle an die-
sen Baustellen. Wenn die Grundannahme aber falsch ist, schwimmt die gesamte Umwelt-
bewegung auf dem Holzweg. Daher soll in den nachsten Kapiteln ein kritischer Blick auf
den vermeintiich groRen ginfluss des Einkaufens auf Produkte und Produktionsbedingun-
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Warnung! Das Lesen der folgenden Absétze kann bei Menschen, die bislang mitihrem Geld am La-
denregal ein gutes Gefiihl eingekauft haben, Zweifel bis Gewissenshisse auslosen. Das beklemmende Ge-
fihl, mitdem eigenen Konsum eher die damit unterstiitzte Branche zu kommerzialisieren und in kapitalis-
tische Form zu wandeln als die Welt zu verbessern, kann zu Desillusionierung und Frustration, damit ver-
bunden einem Gefiithl der Leere und Hoffnungslosigkeit fihren. Als Gegenmittel wird empfohlen, den
Markt als Aktionsort zu verlassen und zukinftig Zeit, Kraft und — als zuséatzliches, aber nicht wesentliches
Mittel = auch Geld in wirkungsvollen Protest und kreative Widerstandigkeit zu stecken. Das ist die eigent-
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Vom
Wer kennt sie nicht, die vermeintlichen Bin-
senweisheiten des Kapitalismus. Mindes-
tens heiBtes dort: Angebotund Nachfrage
regeln den Markt Ausgerechnet Industrie
und Regierungspropaganda gehen oft so-
gar noch einen Schritt weiter. Die Verbrau-
cher_innen hatten die Macht. Durch Nach-
frage steuerten sie das wirtschaftliche Ge-
schehen. Schon in der Grammatik steckt
die erste Propagandaleistung. Denn meist
sagen die Machten den Satz in der mannli-
chen Form, also: ,,Der Verbraucher hat die
Macht“ Das ist nicht nur sprachlich arger-
lich, sondern sogar eine Lige. Denn die ei-
gentliche Zielgruppe dieser — meist mann-
lich gefuhrten Eliten — sind eher Frauen,
und zwar in ihrer traditionell-patriarchalen
Rolle (mehr dazu siehe unten).

Was hier aber zunachst mehr interessieren
soll, ist die allgemeine Behauptung, dass
der Kauf Gber die Produktion des Gekauf-
ten entscheidet. Wenn das stimmen wiirde,
miusste angesichts stabiler Umfragewerte

lrrtum der VVerbraucher—innenmacht

die Welt anders aussehen. Denn dort be-
kunden die Gefragten sowohl ein hohes
Umwveltbewusstsein als auch eine groRle
Bereitschaft, fur vertraglichere Produkte zu-
mindest etwas mehr Geld auszugeben.
Wenn ihr Konsum Einfluss h&tte und sich
dadurch Produktpalette und -weisen veran-
dern wiirden, ...

« warum treiben N ationalstaaten, Institu-
tionen und Konzerne die Agrogentech-
nik voran, obwohl| die so gut wie nie-
mand will?

= warum reden alle iber Klimaschutz und
N achhaltigkeit, wahrend die einzige
Siegesmeldung nationalchauvinisti-
scher Politiken die Steigerung des
Bruttosozialproduktes ist?

= warum singen alle das Hohelied eines
fairen Welthandels, wahrend Regie-
rungsstellen jahrlich enorme AuBenhan-
delsiberschiisse feiern, die auf nichts
anderes hindeuten als die systemati-
sche Ausbeutung der Welt?




= warum sind Okos gegen aufwéandige
Verpackungen und dicke Autos, aberin
Bioladen sind selbst die Teebeutel drei-
mal und mitunterschiedlichen Materia-
lien einzeln eingeschweilt, wéhrend
und vor ihnen die Autos ein beeindru-
ckendes PS-Niveau zeigen?

Zurick zur Minchener KonsumrEvolution-
Aktion des 24. Mai 20! 4. Aufdem vielfach
verteilten Hauptflugblatt wurde das Geld-
ausgeben mit der Stimmabgabe bei Wah-
len verglichen. Die Fiuhrungskréafte im Polit-
betrieb, also die, die in der Demokratie die
Meinung des ,demos“ verkinden und im
Gewand des so geschaffenen Konstruktes
,Volk, herrschen, vermitteln standig, dass
die Menschen iibers Wahlen die Politik be-
stimmen. Warum aber ist dann die Politik

so scheile? Sie bringt den meisten Men-
schen vor allem Probleme und weichtin ih-
rer Praxis von den in Umfragen ermittelten
und in Parteiprogrammen zu \Werbezwe-
cken eingefigten Wiinschen der Wahlen-

den stark ab. Das ist also genauso wie die
Wah!| am Ladenregal: Die Menschen kau-
fen, kaufen, kaufen — und sind fir U mwelt-
schutz, fairen Handel usw Doch das Er-
gebnis des Kaufens ist ein Desaster — fir
Mensch um Umwelt

Sind Verbraucher_innen und Waéahler_innen
alles Versager_innen? Sind sie einfach zu
doof, ihre Macht sinnvoll einzusetzen, um
die Welt zusammenzukaufen oder herbei-
zuwahlen, die sie wollen? Oder ist die Ge-
schichte von der Macht der Verbrau-
cher_innen und Wahler_innen ein ubles
Marchen, das erzahlt wird, damit die ei-
gentlich wichtigen Fragen nicht gestellt
werden? Uber die (Nicht-) Wirksamkeit des
Wahlens ist schon viel geschrieben wor-
den — mensch kann aus den Argumente
und eigenen Beobachtungen eine eigene
Meinung bilden. Fir die Frage, wie wirk-
sam Konsumentscheidungen sind, seien
drei Antworten (von sicherlich mehr mégli-
chen) formuliert

Zwei Arten von Slogans pragen die Propa-
ganda der Weltverdnderung mittels Kon-
sum. Der eine ist Selbstbeschrankung pur,
der andere behauptet die grole Macht
des Konsums. Beide sind Illusion. Fir die
erste Variante sei mit einem Beispielszitat
belegt ,Der Beginn von jeglichen Veran-

derungen istin uns selbst”“ Der Satz finde5
sich auf wwwlohas.de. Die Domain steht
fir ,Lifestyle of health and sustainability”
und ist durchaus die Selbstbezeichnung
vieler Menschen, die ihre geldausgabege-
pragte Lebensweise als Beitrag fir eine
bessere Welt begreifen. Im Zentrum stehen



hippe Internetseiten des nachhaltigen Kon-
sums (z.B. wwwkarmakonsum.de). Rund
um einige Texte zum Wohlifihlen beim
Geldausgeben finden sich Werbeanzei-
gen fir Autos, Fernreisen und esoterisches
Gefummel. Gesamtgesellschaftiche oder
gar Machtfragen finden sich nur ganz am
Rande. Neben dem privaten Konsum gilt
die Aufmerksamkeit eher dem noch Priva-
teren. Denn ,jegliche* () Veranderung be-
ginnt laut obigem Zitat in uns selbst. Politi-
scher Kampf, Widerstand, investigative Re-
cherche — alles vbllig Uberflissig. Genauer
betrachtet, ist der Satz sogar eine Absage
an den vermeintlich wirksamen Konsum.
Das Konkrete, Praktische wird vom Ge-
dachten verdrangt Es kommt auf die Ein-
stellung an, dann wird alles gut. So bereitet
die reich gewordene Schicht der Gefihl-
Oko-Biirgerlichkeit dem Gefiihl den Boden,
dass eine Flugreise mit Spende fir den Kli-
maschutz die Welt rettet, das bio-gehalte-
ne Rind fréhlich singend in die Schlachterei
marschiert und die zuckrige LimoN ADE als
Ergebnis BlOtechnologischen Forscher-
drangs (so kam das Gesoff zu seinem Na-
men) zum offiziellen Getrank fiir eine bes-
sere Welt aufsteigt. Von solchem Glauben
ist es nur ein kleiner Sprung zum Glauben,
dass N ATO-Bomben fiir die Menschen-
rechte tdten — eine politische Position, die
vor allem die Partei der besserverdienen-
den Ex-Okos vertritt.

Soweit die Selbstbeschrankung auf das Pri-
vate. Die zweite Variante mitder vermeintli-
chen Macht der Verbraucher_innen lautet
ungefahr so: ,Wer Bio kauft, hat sich ent-
schieden fiir seine Gesundheit, die Um-
welt, Zukunftssicherung und Qualitat etwas
mehr auszugeben“ (Mediadaten von
Schrot&Korn 20! 0). Hier wird suggeriert,
dass das eigene Leben und die Welt durch
Kaufen besser wird. Doch die Wirklichkeit
sieht ziemlich anders aus ...

Es besteht nur ein sehr enger
Handlungsrahmen

Konsument_innen k&énnen nur im Rahmen
ihres Einkommen und des bestehenden An-
gebotes agieren. Um neue Produkte in ei-
nen Laden zu bringen oder die Produktions-
verhaltnisse zu andern, bedirfte es ganz
anderer Mechanismen. Uber das reine
Auswahlen im bestehenden Angebot las-
sen sich neue Qualitaten oder ganz neue
Produkte nicht durchsetzen. Steuerung tuber
Konsum bedeutet, den bestehenden Rah-
men zu akzeptieren.

Aus Ralf Hoppe: ,,Der Kunde als Krieger®, in:

Pie9lar B4R (Y2B)ein Versprechen; ihr
Geld und der Markt haben sie in Verbindung
gebracht mit einem Flecken Erde am anderen
Ende der Welt und ein paar Leuten, die ein
paar Cent mehr verdienen, allein, weil eine



37-Jéhrige in Nirnberg aufs Etikett schaut, be-
vor sie etwas kauft.

Die Bananen sind am Abend zuvor geliefert
worden, zwei Kartons, aus Karlsruhe, von der
Reiferei Gebriider Bratzler GmbH, wo der sizi-
lianische Reifemeister Guglielmo Bellardita, ge-
nannt ,Franco®, klein, rothaarig, drahtig, die
Bananen fiinf Tage lang behutsam mit Ethylen
begast hat. Ethylen ist ein Pflanzenhormon,
gasformig, und die kiinstliche Behandlung da-
mit bewirkt nun die Reifung, gleichzeitig,
gleichmaBig. Zuvor waren sie maigriin und hart
wie Kaminholz, mit einem Wort: transportfahig.
Fiir eine lange Reise, iiber 5000 Seemeilen.
Die Bananen kamen an in Hamburg, am Ham-
burger Hafen, wo sie am Containerterminal ge-
l6scht wurden und dann kontrolliert — die EU-
Verordnung 2257/94 verlangt einen Durch-
messer von mindestens 27 Millimetern, die
Temperatur wurde gemessen, das Verzollungs-
gewicht ermittelt.

Und zuvor? Stampfte ein Schiff, die ,, CSAV Rio
Baker®, 19 Tage lang (ibers Meer, unter der
Stiickgutnummer HLCUGYE080640583 wa-
ren Natalies Bananen registriert, lagen im Kiihl-
schlaf, bei 13,3 Grad Celsius, alle Reife- und
Garungsprozesse gestoppt. Sie blieben in der
Schwebe, in 2160 Kartons, verteilt auf zwei wei-
Be 40-FuB-Container, an Bord der ,,Rio Baker*,
207,4 Meter lang und 29,8 Meter breit. Und
zuvor? War die ,Rio Baker® an den Kiisten Ko-
lumbiens und Ecuadors entlanggedampft, legte
etwa 480 Seemeilen in 24 Stunden zurtick,
verbrannte dabei 75 Tonnen Schwersl am Tag.

Das Angebot hat mehr steuern-
de Wirkung als die Nachfrage
Standig werden neue Produkte auf den
Markt geworfen. Nur in seltenen Fallen
steht dahinter ein Bedirfnis bzw eine An-
forderung durch Nachfrage. Stattdessen
entwickeln Firmen Produkte oder neue De-
signs und beginnen dann, dafir zu wer-
ben. Riesige PR-Kampagnen fiir die Einfih-
rung neuer Produkte sind tblich. Viele brin-
gen Erfolg, d.h. danach entsteht die Nach-
frage. Was aber heillt. Nicht die Nachfra-
ge steuert das Angebot, sondern das An-
gebot und dessen Bewerbung steuern die
N achfrage. Die Konsument_innen werden
zu willigen Vollstrecker _innen der verkaufs-
willigen Produzenten von allerlei Zeug,
nach dem vorher niemand je verlangt hat-
te. Werbung, Imagebildung usw sind die
zentralen Faktoren im Spiel des ewigen
Konsumierens.

Etliche Bereiche entziehen

sich der Nachfrage durch Einzel-
personen

Ristung, StraBenbau, Uberwachungsanla-
gen, neue Gefangnisse und Zwangs-
psychiatrien, Finanzamter und Kriegsdenk+
maler, Grenzbefestigungen und Vvieles
mehr entstehen vollig jenseits der Frage von
N achfrage. Die Menschen, die von solcher
Infrastruktur und ihren Folgen betroffen
sind, verlangen nicht nach ihnen. Gefang-
nisse stehen nicht herum, weil Menschen in



ihnen eingesperrt sein wollen. Panzermuni-
tion wird nicht gegossen, weil Menschen
iber Eisenmangel klagen. Wenn in
Psychiatrien Menschen gefesselt werden,
um sie voll Chemie spritzen zu kénnen, so
ware der Begriff ,Nachfrage* auch hier
verschleiernd bis pervertiert Die Dinge
werden durchgesetzt, die Verbraucher _in-
nen zum Konsum gezwungen. Einen Ein-
fluss auf die gigantische Maschinerie der
Unterdrickung und Zerstdrung haben Kauf-
entscheidungen nicht

Viele Effekte lassen sich gar
nicht berechnen oder werden
bewusst falsch dargestellt

Mitder Auswahl am Ladenregal (oder beim
Stromanbieter oder oder ...) ist es wie mit
dem Wahlen von Parteien. Es ist nicht wirk-
lich zu berechnen, was durch welches Ver-
halten bewirkt wird. Denn 0©6konomische
und gesellschaftspsychologische Systeme
sind komplex. Zudem sind andere, vielfach
méachtigere Player im Spiel, die jede Aus-
wah!| zu ihrem Vorteil umzudeuten versu-
chen. Wer im Bioladen einkauft, fordert
vielleicht die 6kologische Landwirtschaft in

S der Umgebung. Vielleicht finanziert sie_er

aber auch imperialistische Landaufkaufe
(,Landgrabbing“) in Afrika, Asien oder
Sidamerika. Das ist kaum zu steuern — und
noch einfach gedacht Tatsachlich verliert
sich die einzelne Kaufentscheidung in Mil-
lionen Verastelungen und Umdeutungen,

wéahrend die gesamte Welle im Kommer-
zialisierungsprozess aller neuen Kaufmo-
den in Richtungen gelenkt wird, die wieder
Profitinteressen dienen. Es ist nicht moglich,
sich vom Kapitalismus und seinen Wirkme-
chanismen freizu, kaufen®.

Aus Alexander Neubacher: ,Deutschland — ein
O SR Ul ISR AN S den Yl
wiinschten Erfolg hat, ist dann am Ende gar
nicht so wichtig. Das Dosenpfand hat nicht nur
die Dose vom Markt gefegt, sondern leider
auch die 6kologisch vorteilhafte Mehrwegfla-
sche — aber egal: Das Pfand bleibt, wie es ist.
... Joghurtbecher sind , restentleert®, ,tropffrei*
und , I6ffelrein® zuriickzugeben, so steht es in
den Regeln des Dualen Systems. Nicht wenige
stellen den Becher sogar in die Geschirrspiil-
maschine, bevor sie ihn in den gelben Sack
stopfen.

Doch dann passiert etwas Merkwiirdiges. Mein
Joghurtbecher, den ich so liebevoll gespiilt und
sortiert habe, wird gar nicht recycelt. Er wird
wieder mit dem ganzen anderen Miill zusam-
mengekippt. In einem Ofen. Und dort wird er
dann verbrannt. Ja, das ist erlaubt. Genau 36
Prozent des Plastikmiills muss das Duale Sys-
tem ,wertstofflich verwerten®, also recyceln, so
steht es im Gesetz. Mit den restlichen 64 Pro-
zent kann die Miillfirma machen, was sie will
und womit sie das meiste Geld verdient. Der
Dreck landet in der Verbrennungsanlage; man
spricht von ,thermischer Verwertung®. So fin-
det der Kreislauf ein jéhes Ende.



Zusammenfassend ist festzustellen, dass es
nicht gelingt, allein oder hauptséchlich
durch Kaufverhalten die komplexen W/ir-
kungen, Reaktionen und Rickkopplungen
im ©Okonomischen und gesellschafts-psy-
chologischen Bereich so anzusprechen,
dass gezielte und gewollte Verdnderungen
eintreten. Zumindest die starke, fast
zwangsartige Tendenz im Kapitalismus, ei-

Selbst wenn etwas dran ware an der The-
se, dass Geld Gutes schaffen kann, bliebe
eine weitere Kritik bestehen — zumindest
aus emanzipatorischer Sicht Denn dann
ware Konsum ja ein Steuerungsmittel ge-
sellschaftlicher Fragen. Schon beim Wah-
len an der Wahlurne ist die behauptete
Wirkungsmacht reine Propaganda. Aber
dort haben die Wahlberechtigten (andere
nicht) wenigstens noch die gleiche Anzahl
an Stimmen (meist eine oder wenige, z.B.
Erst- und Zweistmme oder mehrere vom
Kumulieren). Beim Konsum aber hé&tten
nicht alle eine Stimme, sondern unter-
schiedlich viele. Die Reichen bekamen
mehr ,, Stimmzettel* als die Armen. Solange
nicht alle gleichviel Geld haben, wére das
vermeintliche Steuerungsmittel ungleich
verteilt Das Gerede von der Konsu-
ment_innenmacht blendet aber auch dies
Frage aus und zeigt sich so ein zweites

ne jede Nachfrage profitorientiert auszule-
gen und die Kommerzialisierung der betrof-
fenen Branche voranzutreiben, ist kaum zu
vermeiden. Hinzu kommt die Schwierigkeit,
im Markt des Kaufens und Verkaufens Pro-
paganda und Hintergrinde uberhaupt zu
durchschauen. Das aber ware Vorausset-
zung, Uberhaupt den eigenen Willen im
Konsum ausdricken zu kénnen.

Mal hochkompatibel mitderIdee der Kapi-
talismus: Herrschaft iber Geld (Kapital).
Sozial blinde Konsumkritik verstarkt die so-
ziale Schieflage im Land. Wer mehr aus-
gibt (also die Reichen), hatte bei einer
Steuerung von Produktionsverhéaltnissen
Uber den Konsum mehr zu sagen. Die Kon-
sum-schafft-heile-Welt-Propaganda will
die Reichen noch méachtiger machen.

Milieu von Bioladen-Einkauferinnen nach den

M BRIaaURn eI REhYEdeR HiPseine
Gesundheit, die Umwelt, Zukunftssicherung
und Qualitét etwas mehr auszugeben. Bio-Kdus
fer sind aberdurchschnittlich ausgebildet, beruf-
lich etabliert und finanziell gut situiert.

Postmaterielle — Kernmilieu fiir Naturkost mit
hohem Potenzial
Altersspektrum von Anfang 20 bis zu der Ge-
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neration der ,jungen Alten®. Qualifizierte und
leitende Angestellte und Beamte, iiberdurch-

schnittlich viele Freiberufler. Definieren sich we-

niger Gber ihren Besitz als ihren Intellekt und
die eigene Kreativitét. Sie engagieren sich
sozial, politisch oder kulturell. Eine Chance hat
alles, was sie herausfordert, das Oberflachliche
lehnen sie ab, die Ansprache muss Witz haben
und Informationen transportieren, es darf nichts
untergeschoben werden.

Moderne Performer —

Entwicklung zum zweiten Bio-Milieu
Altersschwerpunkt unter 30. Deutschlands
jlingstes Milieu. Sie sind die junge, unkonven-

tionelle Leistungselite und verfiigen meist iiber
ein gehobenes Haushaltsnettoeinkommen. Ehr-
geizig, mobil, flexibel und erlebnisorientiert
streben sie nach Selbstverwirklichung, legen
Wert auf Qualitét und sind bereit, dafiir Geld
auszugeben. Ungewohnliche Werbeformen
werden hier stérker wahrgenommen, allerdings
haben sie ein feines Gespiir fiir Authentizitét.
Aufgesetzte oder unehrliche Werbeaussagen
werden schnell entlarvt.

Unten: Aus den Mediadaten von Schrot&Korn
2010. Im Text ist angegeben, aus welchen Schich-
ten die Bioladenkéauferlnnen stammen — das ist
hier mit der griinen Linie (ibertragen worden.
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Experimentalisten — an Bio interessiert

Die jiingste Zielgruppe, wird auch als neue
Bohéme bezeichnet. Sie leben in vollen Ziigen,
sind individualistisch, kritisch, kreativ und ver-
antwortungsbewusst aber auch widerspriich-
lich. Materieller Erfolg und Status spielen keine
besondere Rolle. Aufgrund ihrer Werte haben
sie eine Affinitat zu Bio, ihrem Einkommen
nach liegen sie eher im Mittelfeld der Bio-Kéu-
fer. Kaufentscheidend ist, ob etwas zu ihrer Per-
sonlichkeit passt. Werbung muss originell, &s-
thetisch und interessant sein.

LOHAS

Die Lohas sind in den Marketingabteilungen
die ,,tiblichen Verdachtigen®, wenn es darum
geht, neue Potenziale im Wachstumsmarkt
Nachbhaltigkeit zu erschlieBen. Dabei sind sie
im Grunde weitgehend eine Zusammenfassung
der Bio-K4ufer-Milieus. Eine Studie von Sinus-
Sociovision und Karma Konsum zeigt, dass die
Lohas in den Milieus der Postmateriellen, Etab-
lierten und Modernen Performer wurzeln. Sie
deuten Nachhaltigkeit aber vor dem Hinter-
grund des jeweiligen Milieustils anders. Die Er-
kenntnis der individuellen Motive ist auch hier
wichtiger Erfolgsfaktor bei der Wettbewerbspro-
filierung und Ansprache.

Wer kaum Geld hat, hat nicht
nur wenig Einfluss, sondern auch
kaum Optionen in diesem Spiel
Wer viel Geld hatund deshalb mehr Gele-
genheit hat, durch Kaufen vermeintlich die
Welt zu retten, ist ein guter Mensch. Wer
nicht ,bio“ einkauft, kein teures Hybridauto

fahrt, weder bei Langstreckenfiigen in den
Urlaub Ablass-Euros fiir die Klimaschutz-
N GO Atmosfair draufzahlt noch eine Pho-
tovoltaik als Statussymbols aufs Eigenheim
schrauben lasst, gehortnicht zu diesen Gu-
ten. Die Schere zwischen Arm und Reich
offnet sich an bisher unbekannten, neuen
Baustellen. Damit aber werden groRe Mas-
sen vom Kampf um die bessere Welt aus-
geschlossen. Es ist das Gegenbild zur Ar-
beiter _innen-Marxismus (in der dogma-
tisch-traditionellen Form oft ohne das ,, _in-
nen“), bei dem nur die Arbeiter_innen (ob
Sportschau-Fan, Nazi oder was auch im-

mer) als revolutionares Subjekt in Frage
kommen. Doch, zumindest weltweit be-
trachtet, ist die Wirkung der Reichen an

den Ladenregalen schon wegen ihrer be-
grenzten Masse fraglich.

Aus Ralf Hoppe: ,,Der Kunde als Krieger®, in:

Pis8 Hlet /4P (BbRédhandels sei das Gan-

ze, die Erste Welt spendiere der Dritten Welt ein
paar Prozente. Wer durch seinen Konsum wirk-
lich die Welt veréndern wolle, so der Einwand,
der miisse weniger konsumieren, besser kein
Auto als ein Drei-Liter-Auto. Zudem sei politi-
scher Konsum in Wahrheit unpolitisch, weil ér 1
grundsétzlich nichts veréndere. Weil sich nur
die Besserverdienenden den korrekten Konsum
leisten kénnten, seien die 6konomischen und
sozialen Effekte zu gering, um tiber den Markt
die Gesellschaft zu verédndern.
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Das Propagandaméarchen der besseren
Welt durch stilsicheres Einkaufen machtdas
Geld der reich gewordenen Ex-Okos und
Bildungsbiirger _innen, nicht primar deren
Umweltbewusstsein, zur Zieladresse. Das
hat Folgen. Die Themen regieren, die fiur
Reiche wichtig sind: Gesundheit, Wellness,
hohe Mobilitatund Rendite. Klassische Na-
tur- und Umweltschutzthemen gehen hin-
gegen eher unter. Windenergie und Solar-
anlagen, Okoreisen und Gentechnikfreiheit
... alles wird zu Kommerz und reit das mit,
was mal mit politischem Anspruch gestartet
ist.

Im Text , Kornkraft statt Kernkraft“ blickt Autorin
Helma Heldberg zuriick auf die Anfangszeit der
Bioldden und die Verdnderungen (BioBoom

SRRYEF Ri¥cheSvddde eine Branche. 1994 6ff-

nete der erste Bio-Supermarkt, Discounter be-

ginnen, ,Bio“-Eigenmarken einzufiihren. Politi-

sche Motive riicken immer mehr in den Hinter-
grund. ,Bio kaufen®, das tat man in erster Li-
nie fiir sich selber. Es hatte sich herumge-
sprochen: Bio-Tomaten schmecken besser
als unreif geerntete Tomaten aus hollandi-
schen Gewachshéusern. Die neue Kunden-
generation wahlte nicht zwangsléufig die
Griinen, glaubte nicht unbedingt an die
Wirksamkeit von Sitzblockaden. Bio-Kunden
suchen den besonderen Genuss, wollen Ge-
sundheit konsumieren, sogar als Status-
symbol taugt der Bio-Einkauf mittlerweile.

Wo Reiche die Zielgruppe der Kaufkampa-
gnen sind, geht es nicht um Umweltschutz
oder fairen Handeln. Hier wird ein Produkt
verkauft Gutes Gewissen — angeboten fir
gutes Geld. Der Mehrpreis ist eine Art
Spende, gezahlt an Firmen, die dafir eine
heile Welt versprechen. Das Preis-Leis-
tungs-Verhaltnis mag stimmen, aber es hat
wenig mit einer besseren Welt zu tun. Be-
zahlt wird das gute Gefiihl — eben nur das
Gefuhl, dass es Gutes passiert. Nirgends
gibtes Prifungen und nur sehr wenig Trans-
parenz, ob das tatsdchlich stimmt Ein Film
wie die arte-Produktion , Bio-lllusion” ist die
Ausnahme. Wer Biobrot kauft, erhalt ein
Brot und ein gutes Gefiihl. Da ist der Auf-
preis gut investiert Mensch gehdrt zu den
Guten. Es hilft firs Gutfihlen, alles Weitere
gar nichtso genau wissen zu wollen.

Milieu von Bioladen-Einkauferinnen nach den

MBS B et YAN R NENYOde A YiPseine
@ Gesundheit, die Umwelt, Zukunfts-
i o

o sicherung und Qualitét etwas
mehr auszugeben. Bio-Kéufer sind
tiberdurchschnittlich ausgebildet,
beruflich etabliert und finanziell gut
situiert.



Oben: Aus der Studie ,Natur-
bewusstsein 2011“ des Bundes-
ministeriums fir Umwelt
Zusammenhang zwischen Reich-
tum und Oko-Orientierung:
Naturwert (oben) und Aktivsein
(unten)

Noch deutlicher wird das in der
Tabelle zu eigenem Verhalten (auf
Seite 1 4; gekiirzt, vollstandig auf
www. projektwerkstatt. de/aes/
bewusstsein2011 verhalten.jpg

Dem ganzen liegt ein jahrelan-
ger Trend zugrunde. Aus Um-
weltschiitzer innen und , Okos*,
die gegen Castoren und
Wachstumswahn wetterten,
wurden edle Birger_innen mit
dem Design der Umweltbe-
wussten. In manchen der sich
so neu formierenden sozialen
Schichten sollte dann auch der
Name nicht mehr an die politi-
sche Vergangenheit erinnern.
Die, die im Laufe der Zeit gutes
Geld verdienten und mit dem
schnéden Oko-Image nicht
mehr viel anfangen konnten, er-
nannten sich zu ,lLohas“ den
,Lifestyles of Health and Sustai-
nability“.

Der Schutz der Natur hat fiir mich einen hohen Wert, weil zukiinftige Genarationen ein Recht auf intakte Natur haben
Antwor tkategorie: trifit voll und ganz zu
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Inwieweit sind Sie perstnlich bereit, ...

. |ra Freunde und Bekamntan suf dan Schutz dar
Dioiogischen Viefiat aufmerksam zu machen?

-.. Geld an einen Naturschitzverband zu spen-
den, der sich um den Schutz der biokogischen 10 40 41 B3 12 11 12 8
Vielfalt bemint?

i dis Pflege und Erhaltung eines Schutzge-
ietes Zu spenden?

... einzn Brief an die Regierung oder die zu-
stZadige Behiirde zu schreiben, um suf den
nobwesdigen Schutz der bickagischen Vielfalt
hinzuweisen?

«..in ginem Naturschutzverband aktiv mitzuar- R
beiten, um die biologische Vietfalt zu schittzen? # 3 4 M, = 1 i

Bild rechts und Zitate hier von
LOH AS-Internetseiten, unter
anderem www lohas.de.

2 lm w1 = = |ObBosch, Henkel, Allianz, Tele-
kom, Bayer oder alle deutschen
s % & a 3 w|Automobilunternehmen, nur wer
Produktleistung und Qualitat bei
w = & s 9w |groBtmoglicher Umweltvertrag-
lichkeit langfristig sichert, setzt

w w 3 3 s a|sicham Markt durch.

Die Wahrung der Zukuntt heisst: VERTRAUEN
Definition

Lifestyles of Health and Sustainability, was etwa
bedeutet: ,Ausrichtung der Lebensweise auf
Gesundheit und Nachhaltigkeit*

Neue Werte, neues Bewusstsein, die Bediirfnis-
se der Menschen richten sich nach Innen, eine
Umkehr der Lebensweise nach Selbstkenntnis,
nach Stressfreiheit und Entschleunigung, Ge-
sundheit, Nachhaltigkeit und Besténdigkeit.
Dies alles miindet in eine Nachfrage von wirt-
schaftlich, gesundheitlich und ékonomisch
sinnvollen Produkten und Dienstleistungen.
Wir méchten dazu beitragen, eine breitere Ge-
sellschaftsschicht anzusprechen und im
deutschsprachigen Raum Angebote zu kanali-
sieren, die unserer Meinung nach den Kern
von Verénderungen (Umdenken) ausmachen.
Der Beginn von jeglichen Veranderungen ist in
uns selbst. Bei uns finden Sie Angebote, Infor-
mationen und Kontakte.

rofitorientierung
fohrt zu mehr Aus-
beutung und Umweltzerstdrung
— auch im Okobereich!
Der Kapitalismus erobert alles, was mensch
ihm |lasst. Im Okobereich istihm — nach an-
fanglichem Zdégern — nicht nur alles iber-
lassen, sondern aktiv in ihn hineingestopft
worden. Die Gedanken von Selbstorgani-
sierung und Autonomie, die Absage an
Profitorientierung und Ausbeutung, die oft-
mals am Anfang einer Idee einige Beteilig-
te erfiillen und antreiben, werden von der
Wucht der kapitalistischen Ubernahme |&as-
sig aufgesogen oder zerquetscht Der Sie-
geszug von Profitabilitdt, Markt- und Mar-
ketingorientierung gelingt deshalb spie-
lend, weil die Fragen nach den Grundla-
gen von Ausbeutung und Zerstdrung nicht
gestellt werden. Das waren solche nach
Herrschaft, Eigentum und der Verwertung
von allem und jedem — unangenehme, an-
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strengende, aber ndtige Fragen. Werden
sie ausgeblendet, macht der Kapitalismus
aus jeder guten Idee eine neue Form von
Ausbeutung und Zerstdérung. Energiewende
und Bioland — das waren und sind gute
Ideen, deren Umsetzung im Zuge einset-
zender Profitgier inzwischen deutlich mehr
auf Kosten von Mensch und Natur geht als
es notwendig ware. Die Skandalmeldun-
gen Uber Billigldhne in Bioladen oder Insol-
venzen in der Solarindustrie sind keine
Uberraschung.

Oko-Schickimicki und Oko-
SpieBertum ... die Unter-
haltungsbranche fur Wohlfuhl-
Weltverbesserung boomt

Vor dreiBBig Jahren waren Plastik- oder Be-
tonblumenkibel ein Symbol fur SpieBigkeit
und Entfremdung. Heute haben sie klang-
volle Namen bekommen und erobern unter
Begriffen wie Urban Gardening oder Tran-
sition Town auf der Beliebtheitsskala der

Revolutionsro-
antik die Spit-
zenplatze. Sie
passen zu einer
Burgerlichkeit, de-

AKTUELL., NA]],IR
s

MYLINE WIRD

LOWAS- HAGAZIN en bko\ogischer

- RS uBabdruck we-

et - L H’ % lgen des hohen
¥ J .

! {| | Konsumspiegels

a2t spnile vob \% atastrophal ist,

die aber danach
lechzt, mittels einfacher und wenig anstren-
gender Symboliken gefihit zum Teil der Be-
wegung fir eine bessere Welt zu gehdren.
Zusammen mit den Klicks auf die Fertig-
Emails der Marken AVAAZ oder Campact
(vielleicht passend und in Anlehnung an
die Fast-Food-Branche wunderbar doppel-
deutig als ,Fast-Protest* zu betiteln) ent-
steht so das Zugehdrigkeitsgefihl zu den
besseren Menschen. DrauBen wird immer
mehr zubetoniert, =zerstdrt, verhungern
Hunderttausende, schieBen NATO- und
andere Bomber ganze Lander zusammen.
~Wir Guten“ hier aber haben ja Green-
peace gespendet, Griine oder ODP. Viel-
leicht pflegen wir auch einen Plastikblu-
menkibel am StraBenrand. Auf jeden Fall
reicht, um nicht als etwas Besseres zu fui
len als die vielen Anderen, die dann wohl
die Verantwortlichen sind fir die Gemetzel
auf der Welt Wenn eine Zeitschrift wie
Landlust den Spiegel oder Focus in der Auf-
lage Uberholtund inzwischen zig Nachah-
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mer gefunden hat, wenn darin seitenweise
teure Anzeigenschaltungen und Tipps fir
einen Oko- oder Bauerngéartner_innen-
schaft platziert werden, die aber vor allem
eine Leser_innenschaft erreichgen, die gar
keinen Garten hat, dann istin diesem Land
irgendetwas in den Kopfen ziemlich durch-
einander geraten ...

Aus Grosche, Mona: , Trend aus der Armut” in:

I PN L HePiéder b2k , Urban Garde-
ning“ zu schreiben, der einen Stift in der Hand
halten kann. Manch einem geht das Wort
»Prinzessinnengarten in den Zeitungen schon
auf die Nerven. Offenkundig erfreut sich gerade
groBter Beliebtheit, was manche seit Jahrzehn-
ten arglos auf ihren Terrassen und Hofen prakti-
zieren, namlich kleine, griine Oasen im Beton
zu schaffen. ... Urplétzlich betreibt ,man® ge-
nau das, was ,man“ bislang stets als miefiges
SpieBertum abtat: Erde in Tépfe fillen, Unkraut
jéten, gieBen und diingen ...
Es bleibt fraglich, ob der Trend tatséchlich von
diesem Wissen gepragt ist und all die neuen
Gértner mehr tun, als ab und an eine Gurke zu
wéssern. Falls hier wirklich politische Grass-
roots aus Kiibeln und Tépfen sprieBen — wun-
derbar. Aber wie ist es mit dem anhaltenden
Trend zum Bio-Einkauf, hat der irgend jeman-
den politisiert? Das kapitalistische System wére
nicht so erfolgreich, wenn es sich nicht perfi-
derweise genau das nutzbar machte, was als Al-
ternative zu ihm aufkeimt. ...

Soll man kein Apfelbaumchen mehr pflanzen,
weil ja eh alles vom System vereinnahmt wird?
Etwas mehr politisches Handeln braucht es
schon.

Aus Annette Ohme-Reinicke (201 2): ,Das gro-

B B RE 065 kiR e T ETENY D 45f HE)
Markt, die den Titel ,Landlust* tréagt. Auf fast
200 bunten Seiten werden fiir 3,80 Euro Tipps
fiir das Landleben gegeben. Man erféhrt etwas
tber den Mistelzweig, tber das Verhalten von
Hunden im Schnee, die Einrichtung von Land-
héusern oder Kakteen als Lebenskiinstler. Wi-
der Erwarten schnellten die Verkaufszahlen fiir
diese Zeitschrift in kiirzester Zeit in atemberau-
bende Héhen. Inzwischen ist die Auflage von
,Landlust“ anndhernd so hoch wie die des
,stern
FN: Auflage der ,,Landlust“ betragt 810000,
der ,stern“ verbucht 851000, ,focus” nur
580000 und der ,Spiegel knapp eine Million.

Verleger ratseln Uber den Erfolg. Die K&u-
fer der Zeitschrift leben vor allem in Grof3-
stddten, nichtaufdem Land. Hier zeigt sich
offenbar eine diffuse Sehnsucht nach Na-
tur und Ruhe, nach Innehalten und ,natirli-
chen* Lebensformen Qualitaten, die in der
Grofistadt augenscheinlich zunehmend
vermisst werden. Die hohen Verkaufszahlen
jedenfalls geben einen Hinweis auf die
subtile Unzufriedenheit mit dem Leben in
den GroRstadten und die Sehnsucht nach
etwas Anderem.



Aus , Die Kraft der Konsumenten®, in: SZ,

19cﬁi3&r%f§%n?\ﬁikkeh der Kauferstreik, wenn
die Konsumenten ein prominentes Unterneh-
men herausgreifen. Entsprechend beschrénken
sich die Aufrufe fiir Boykotte meist auf groBe,
bekannte Marken. Der GroBteil des Gesche-
hens bleibt aber im Dunkeln. Entsprechend
sind Boykotte selektiv und immer auch in
Stiick willkiirlich. So gehérte die Olverladeplatt-
form Brent Spar neben Shell auch dem Kon-
kurrenten Esso, was allerdings in der damaligen
Auseinandersetzung keine Rolle spielte. Der
Miteigentiimer Esso diirfte sogar von Verbrau-
chern profitiert haben, die Shell boykottierten.
Mit dem Einkaufswagen kann der Verbraucher
auf dem Markt jedoch nur Druck auf Konzerne
austiben, wenn er deren Produkte kaufen kann.
Das hat Konsequenzen. Wer genau hinschaut,
bemerkt, dass es ziemlich viele Firmen gibt, die
tiberhaupt keine Waren fiir den Endverbraucher
herstellen — dort sind Boykottaufrufe sinnlos.
Diese Lektion lernten als Erstes Gegner des
Vietnamkriegs, als sie in den 60er Jahren ge-
gen Dow Chemical protestierten, den Hersteller
grausamer Waffen wie Napalm und Agent
Orange. Machtlos sind Konsumenten auch
heute bei allen Firmen, deren Kunden nur Staa-
ten oder Unternehmen sind. Dazu zéhlen ne-
ben Waffenschmieden auch viele Rohstoffunter-
nehmen oder Hersteller von Chemikalien. ...
Verbraucher laufen kritischen Entwicklungen
regelmaBig hinterher. Sie boykottieren eine Fir-
ma, um dann einige Jahre spéter festzustellen,
dass ihre neue Bezugsquelle ebenfalls fragwiir-
dig agiert.

Umwelt retten vom Sofa aus —
.,schon“!

Fir die, die genug Geld haben, istdie gan-
ze Sache noch etwas anderes: Bequem!

Aus einer Presseinformation des Oko-

G BHaLBYITOHESS JEKaR fedrPBESucher
am Tag des Baumes eine animierte E-Card an
Freunde, Bekannte und Kollegen senden,” er-
klart Georg Hetz, Geschéftsfiihrer der UDI aus
Niirnberg. “Und fiir jeden Kartenversand pflan-
zen wir einen Baum! Es ist doch schén, wenn
man so einfach und ganz ohne Spaten einen
kleinen Beitrag zum Klimaschutz leisten kann.

Der Sache hilft es wenig

oder gar nicht

Warum ist der 6kologische Fulabdruck der
meisten Oko-Konsument_innen so schlecht,
d.h. ihr Alltag so umweltbelastend? Sind
die Ex-Okos, Gutmenschen und Lohas ein-
fach reicher und konsumgeil, so dass ihr
standiges Kaufen die Umwelt belastet?
Oder fihrt gutes Gewissen beim Einkaufen
sogar zu mehr Konsum und damit zum Ge-
genteil des Suggerierten? Letztlich ist das
gleichgiiltig. Denn dass die Oko-Konst-
ment_innen trotz Hybridautofahrt in den
Biosupermarkt einen verheerenderen 6ko-
logischen FuBRabdruck haben als die arme-
ren Schichten, die einfach nicht so viel kau-
fen konnen, ist Warnsignal genug. Und



wird leider nur selten 6ffentlich diskutiert
Ein Biomarkt, der ehrlich plakatiert, dass
die umweltfreundlichste Form die des Ver-

zichts auf Konsum (zumindestin dessen ka-
pitalistischer Form) ware, wird wohl schnell
von der Bildflache verschwinden.

Es geht schlimmer. Diese ganzen Schar-
mitzel des umweltrettenden Konsums
schaffen nicht nur neue Umweltzerstdrun-
gen und Ausbeutungsverhéaltnisse. Sie len-
ken zudem ab. Vieles spricht dafiir, dass sie
das auch sollen.

Aus , Die Kraft der Konsumenten®, in:

Nall R e&h2itéAdn Klimakonferenz von

Kopenhagen sagte die Griinen-Politikerin Rena-

te Kiinast: ,,Jeder Einzelne macht jetzt bei sich
zu Hause Kopenhagen.*

So hatten sie es gern: Die Oberen versa-
gen und machen weiter in Saus und Braus
und die kleinen Leute sollen es retten.
Danke, Frau Kiinast. Mensch beachte: Das
ist wahrend dieses Ausspruches eine Op-
ositionspolitikerin gewesen. Trotzdem ver-
éucht klingt es gerade so, als ware sie an
der Regierung und misste ihr Versagen ver-
schleiern. So wascht eine Hand die ande-
re. Herrschaft bedeutet, die Folgen einer
Umwveltzerstdrung gezielt verteilen zu kdn-
nen: Den einen die Gewinne, die anderen

die Schaden. Und wer es wieder gutma-
chen soll, kann auch Uber Herrschaftsver-
héltnisse definiert werden. Das machtHerr-
schaft so praktisch und fihrt dazu, dass un-
ter Herrschaftsverhaltnissen die Tendenz
zur Umweltzerstdrung prinzipiell sehr hoc
ist (siehe im Buchlein ,Macht und Umwelt"
oder im Vortrag ,Macht macht Umwelt ka-
putt auf wwwaktionsversand.de.vu).

Hilfflos wirken angesichts globaler Zer-
storungskrafte von Wirtschaft, Militar usw.
die konkreten Vorschlage, wie eine bessere
Welt zu erreichen ist

Aus Christine Holch: ,Ich brauche nun mal ein
Bifar2Vorh SRR EEahiS. L Eh Lebens-
stil mit unter einer Tonne ist heute in Deutsch-

land noch nicht méglich. Aber fiinf bis sechs
Tonnen pro Person sind mit einem angeneh-
men Lebensstil vereinbar. Und so kénnen Sie
noch mehr firs Klima tun:

@ Fiir im Schnitt 250 Euro kénnen Sie Ihren
jéhrlichen Klimagas-AusstoB bei einem seriésen
Anbieter wie Atmosfair oder MyClimate kom-
pensieren — lhre Geldspende erméglicht CO,-
arme Technologien in Entwicklungslandern.



® [ngagieren Sie sich am Arbeitsplatz fiirs
Energiesparen.

@ Seien Sie politisch, werden Sie Mitglied in
einer Lobbyorganisation far mehr Klimaschutz
— nicht nur der griine Konsument ist gefragt,
sondern auch und vor allem der engagierte
Biirger.

@ Wenn Sie 5000 Euro auf dem Sparbuch bei
einer Okobank anlegen statt bei einer konven-
tionellen Bank, vermeiden Sie eine Tonne CO,,
weil Ihr Geld dort energieeffiziente MaBnahmen
erméglicht.

Christiane Paul, promovierte Arztin und Autorin
von ,Das Leben ist eine Okobaustelle. Mein
Versuch, dkologisch bewusst zu leben* im Ver-

195 LAWY R0 HERRER, Wéh 2 Rirf andere mal
einen Tag lang auf ihre tibliche Fleischportion
verzichten wiirden. Das wére schon fast revolu-
tionér. ...

Hauptsache, einfach anfangen. Bei den kleinen

Sachen, die man im eigenen Leben &ndern
kann. Nun bin ich, was Mobilitét angeht, kein
gutes Vorbild, weil ich wegen meines Berufs so
viel unterwegs bin, aber ich versuche, die Din-
ge innerhalb meines Umfeldes zu verandern.
Meinen kompletten Haushalt umzuorganisie-
ren. Umweltpapier, kologischer Stromanbieter,
6kologische Waschmittel, Stand-by-Funktion
ausschalten, solche Sachen.

Trotzdem wird das Minimalistische zur
Held _innentat hochstylisiert.

Aus Ralf Hoppe: ,,Der Kunde als Krieger®, in:

PIRIIREFRIB poIB8h sei, dieser Plattitiide

der 68er geben die missionarischen Shopper
einen neuen Sinn: Jeder Kauf einer biologisch
korrekten Unterhose ist eine politische Aktion.
Jedes Flugblatt, das die Arbeitsbedingungen
von Baumwollpfliickern in Brasilien anpran-
gert, ist ein naiver Protest, der nur das Gewis-
sen beruhigt.

Mit Unfrieds Buch, meint Protestveteran Daniel
Cohn-Bendit, beginne ,,die gesellschaftliche
Revolte, die wir brauchen: die Oko-Revolte
Durch Konsum die Welt zu veréndern ist ein
kihner Plan, ungeféhr so kiihn wie das Vorha-
ben, durch die Vergesellschaftung der Produkti-
onsmittel den Kapitalismus zu beseitigen. Das
war eines der groBen Projekte im 20. Jahrhun-
dert. Im 21. Jahrhundert sollen die politischen
Konsumenten aller Lénder den Kapitalismus
nicht durch StraBenkampf und Revolution hu-
manisieren, sondern durch Kauf und globale
Marktsolidaritét.

Natalie Golob, die Shopping-Kriegerin aus
Niirnberg, jedenfalls sieht es so. Es hat keinen
Sinn, die Globalisierung zu bekdmpfen, sagt
sie, man muss sie allerdings beeinflussen. ,Mit
Bananen®, sagt sie, ,den Waffen der Zukunft.*

Die Internetseite www.heldenmarktde ladtzu| ©

Q8K SERHARGEn Konkaiigu szl ge:

Wir laden Sie herzlich ein, auf dem Helden-
markt nachhaltige Alternativen aus allen Le-
bensbereichen kennenzulernen. Entdecken Sie
Produkte und Angebote aus den Bereichen:



Lebensmittel, Mode, Wohnen, Mobilitat, Geld-
anlagen und vieles mehr. Sie haben die Még-
lichkeit, sich zu informieren, zu probieren und
zu kaufen.

Zusétzlich gibt es ein breites Rahmenprogramm

Okoprodukte kaufen. Beim Kauf von Kleidung
Bio-Baumwolle der konventionellen vorziehen,
fairen Handel mit dem Kauf von Fairtrade-
Produkten unterstiitzen ...

mit Modenschauen, Kochshows, Podiumsdis-
kussionen und informativen Vortragen. Auch
fiir Kinder gibt es besondere Angebote. Besu-
chen Sie den Heldenmarkt in Berlin, Bochum,
Frankfurt, Hamburg, Miinchen und Stuttgart.
Nachhaltiger Konsum:

Das Ziel: Eine nachhaltige Lebensweise, die im
Einklang mit den natiirlichen Ressourcen der
Erde steht. Viele erste Schritte sind ganz ein-
fach: Den Stromanbieter wechseln und ,,ech-
ten“ Okostrom beziehen. Nach Méglichkeit re-
gionale, saisonale Lebensmittel und zertifizierte

Noch einer drauf:

Die Selbstinszenierung

als nachhaltige _r Konsument_in scheint die

letzten Skrupel zu

Chefredaktion einer

beseitigen. Fritz Lietsch,
Minchener Werbe-

zeitung fir grin angehauchten Kapitalis-
mus namens ,Forum Nachhaltig Wirtschaf-
ten“ schrieb in der Ausgabe 4/2009 (S. 38)

ungeniert ,Nichts
ren“. Ganz ahnlich

ist schéner als Autofah-
wirkt die Einladung zum

autofreien Sonntag im Sonntagmorgenma-

gazin GielfRen am

2(

Autofreler Sonntag: So konnen die
Gemeinden angefahren werden

Allendorf/Lollar/Rabenan/
Staufenberg (rp). Von 5.00 bis
19.00 Uhr findet am heatigen
Sonntag der fiinfie Autofreie
Sonntag im Lumdatal statt. Eine
rund 20 Kilometer lange Strecke
chne Abgase lidt die Teilnehmer
#u sportlichen und kulturellen
Aktionen sowie  kulinarischen
Geniissen ein (siche Veranstal-
tungskalender).

Di¢ beteiligten Kommunen
konnen wie folgt angefahren
werden:

Lollar:

Die Anbindung iber die B3
und A485 bleibt bestehen.

Staufenberg:

Die_Anbindung iiber die B3-

Anschlussstellen Lollar-
Mord/Staufenberg-Nord und
Staufenberg-Siid bleibt bestehen

Daubringen:

Gielbien in Richtung Lollar iber
die L3146, GieBener Strabe.

Mainziar:

Die Anbindung ist teilweise
iiber Staufenberg und Daubrin-
gen wnd  innerdrtliche  Strafen
maoglich.

Treis:

Von Gielien in Richtung Lollar
ither die L3146 Daubringen-
Mainzlar-DidierstraBe sowie
ausgeschilderte Feldwege.

Allendorf:

Uber die A485, Anschlussstel-
le Wieseck-Buseck ilber L3089

und K33, Aus Richtung Marburg
iiber die L3089 und K33. Eine
Uberquerung  der  gesperrien|
L3146 ist in der Onsmitte mig-
lich.

Londorf:

Uber die A485, Anschlussstel-
le Wieseck-Buseck iiber L3126|
nach Geilshausen und L3127
Kesselbach iiber die innerortli-
che Umleitung. Aus Richtung|
Griinberg iiber die L3146 bis|
Kesselbach - liber die Ortsstrafel
Londorf.

Kesselbach:

Uber dic A485, Anschlussstel-
le Wieseck-Buseck iiber L3126
nach Geilshausen und L3127

nach Kesselbach.

28.8.2005 (S. 26). Sie
besteht nur aus An-
fahrtstipps firs Auto. So
wird das Autofahren in
ein grines WWohlfihl-
konzept eingebettet.
Konsequent ware noch,
die (teuren!) Autos, die
regelmafllig die Spitzen-
platze der VCD-Um-
weltfreundlichkeitstabel-
le fillen, auf privilegier-
te Parkplatze vorfahren
zu lassen. Kapitalisti-
scher Blodsinn lielRe sich
so weiter steigern. Und
wiirde sich wahrschein-
lich sogar noch besser
anfiuhlen ...



Oko-Kapitalismus:

Die Vereinigung des Unvereinbaren

So werden Umweltschutz und Kapitalismus
Freunde. Was vor 30 Jahren von (fast) al-
len als Gegensatz begriffen wurde, versinkt
in einem einzigen Brei dko-propagandisti-
scher Selbstbeligung. Wachstum wird vom
Schreckgespenst zum politischen Hand-
lungsansatz — selbstverstandlich begrint
bis zur ungenierten PR fiir ein neues Wirt-
schaftswunder, tituliert als ,Green New
Deal“. Konsum, friher recht betriebsblind
zum Horror aller Verzichtsethik erklart, mu-
tierte mit wachsendem Kontostand der Pro-
tagonist_innen zum euphorisierenden Ge-
staltungsmittel. Geld, einstmals Inbegriff
des Bosen (was immer recht vereinfachend
war) ist heute zentrales Gleitmittel hinliber
in die bessere Welt. Was Gefahr war, mu-
tiert zur Hoffnrung. Aus Gegensatzen

wachst Vereintes.

Rechts: Kopf der ,,Kau-
fen, kaufen, kaufen,

karmakonsum.de.

Christoph Harrach, laut Eigendarstellung
der ,Founder, Change Designer & Chief
Executive Blogger® (welch ein Titel ...) wur-
de von pro-kapitalistischer Seite passend
geehrt und beschrieben. Wieder von der
eigenen Internetseite: ,Die FAZ kiirte ihn im

MHonsum

aber oko"-Seite www IV ST TR

gleichen Jahr zu einem der 1|5 Képfe der
Frankfurter Wirtschaft. 20!!1 betitelte das
Handelsblatt sein Portrait mit,Der Mann fir
das gute Gewissen.'"

Auch Stromverschwendung und Umwelt-
schutz gingen plotzlich zusammen. Foto

araio a¥a .
r lieben Solarstrom.
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Aus Ralf Hoppe: ,,Der Kunde als Krieger®, in:

SRIFIRLPB/AROSF i&rmakonsum.de oder trans-
fairorg, bei konsumguerilla.de oder ethicalcon-
sumer.org, auf ecotopten.de oder lohas.de, in
Biichern wie ,,Shopping hilft die Welt verbes-
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sern®, ,Die Einkaufsrevolution® oder ,,Gute
Marken, bése Marken*® gibt es praktischen Bei-
stand und moralischen Uberbau. In den USA
werden die neuen Konsumenten ,Lohas“ ge-
nannt, was fir ,Lifestyle of Health and Sustai-
nability“ steht. ...

Dass es kein richtiges Leben geben kénne im
falschen, dieses dréhnende Diktum Theodor
Adornos und seit 40 Jahren Lebensmotto aller
systemkritischen Geister schieben die kritischen
Konsumenten beiseite und ziicken stattdessen
ihre Kreditkarten, um sich einen Giirtel zu kau-
fen aus recyceltem Feuerwehrschlauch. Man
benutzt die siiB-warmen Kosmetika von Dr.
Hauschka, jener Marke, die angeblich auch
Brad Pitt und Madonna verwenden. Bio-Vibra-
toren gibt es ebenfalls, aus Ahornholz, 96 Euro,
was will man mehr?

Starken Zulauf bekommt die Kaufgemeinde
von Leuten, die seit Jahren ékologisch denken,
globalisierungskritisch argumentieren und vom
Klimawandel um den Schlaf gebracht werden
— um nun endlich an der Ladentheke zur Tat
zu schreiten. Peter Unfried, stellvertretender
Chefredakteur der ,taz*, hat seine ,lebensver-
dndernde Bewusstseinserweiterung® in einem
Buch festgehalten, das so etwas wie die Ge-
brauchsanweisung der Shopping-Krieger ge-
worden ist. [hm geht es darum, die Glaubwiir-
digkeitsliicke zu schlieBen zwischen Denken
und Kaufen, zwischen blitzgescheiter Weltan-
schauung und verlogenem Konsum. ,Neue
Okos*® nennt er sich und seinesgleichen, und
die wiirden sich von alten Okos dadurch unter-
scheiden, dass sie mehr Geld hatten, mehr Stil,

mehr SpaB, mehr Einsicht in die Macht der
Meérkte. Geld regiert die Welt, das ist nicht lén-
ger ein StoBseufzer, das ist ein Schlachtruf.
Unfried gab sich eines Tages einen Ruck und
kaufte ein Drei-Liter-Auto; andere, wie Natalie
Golob, entwickelten ihr konsumistisches Den-
ken tiber Jahre, wurden ganz langsam immer
radikaler.

Sie trégt jetzt, im Narnberger Weltladen, ihr
Einkaufskérbchen an die Kasse, zahlt 13 Euro
und 8 Cent. Ding-dingeling, das Windspiel
bimmelt abermals, als sie den Laden verlésst, in
ihrem Rucksack Honig aus Mexiko, Schokola-
de aus Brasilien und Bananen aus Ecuador. Fiir
sie heiBt das, dass sie nicht einfach nur fiinf Ba-
nanen kauft, sondern auch ein gutes Gefiihl ...

Die Hauptwirkung bereits ist fatal. Okokon-
sum kurbelt die Wirtschaft an. Neue Bran-
chen entstehen und weiten sich aus. Der
Zugriff auf auf moglichst viel und billiges
Lland, Rohstoffe, Transportwege und
menschliche Arbeitskraft treibt auch unter
Oko-labeln das Geschehen an. Hinzu
kommen die Nebenwirkungen, von denen
nur eine ist, dass der Kapitalismus gnaden-
los jede Branche auffrisst — spatestens
dann, wenn sie einige wirtschaftiiche Be-
deutung erreicht hat Lebensmittel- und an-
dere Produktionsmethoden richten sich
mehr und mehr auf reinen Profit aus. Wie
Uberall im Kapitalismus ist aber mehr Kasse,
d.h. hoéherer Profit, nur dann zu machen,
wenn — neben hoheren Preisen — Mensch



und/oder Natur noch starker ausgebeutet
werden.

= Film zu Bio-lllusionen auf arte und Hin-
tergrundseite mitinterviews usw auf
http: /future.arte. tv/de/bio-illusion

< Kommentar von Peter Weber dazu
unter www kritisches-netzwerk.de/
forum/die-bio-illusion-verkauf-von-
gefuehlen

Gekaufte Umweltapparate

Wer sich dann empdrt, dass selbst Indust-
riepropaganda aus der (Ex-)Oko-Ecke
kommt, hatnicht verstanden, wie unter die-
sem Wirtschafts- und Machtsystem die Ge-
sellschaft funktioniert Gemacht wird, was
Profit bringt. Das gilt fir EADS, Bayer oder

Oko-Propaganda

aus der Industrie

Leicht fallt es der Industrie, Okoideen als
Propaganda einzubauen. Sie sind es ge-
wohnt, durch Werbung Nachfrage zu er-
zielen. Was dazu dienlich ist, wird ge-
macht Der Profit ist einziger Erfolgsmal-
stab. Politische Skrupel sind nur zulassig,
wenn sie Gewinne steigern.

Aus: Presse-Information des Dualen Systems

Osistsrblent BORBARM haben der DSD-Studie
zufolge langst erkannt, dass sich Okologie und
Okonomie nicht ausschlieBen. Zum einen sind
deutlich mehr Deutsche (39 Prozent) davon
liberzeugt, dass hohe Umweltschutzauflagen
langfristig der Wirtschaft niitzen. ...

Im Vergleich zu anderen Aufgabengebieten der

Lidl genauso wie fir Bioland, Sola
und Hess Natur Es gilt aber auch
fir Griine, BUND und alle, deren
Starke vor allem auf Geldeinnah-
me, Kapitalanhaufung und andere
Formen der Machtberuht

Passsende Internetseiten:

=« Umweltverbédnde und Konzer-
ne: www projektwerkstattde/
aes/verbaende _konzerne html

= Pro Gentechnik: www projekt
werkstattde/aes/gentec _filz. htm

= Kapitalistische Oko-Energien:
www. projektwerkstattde/

@Mir zuliebe

Politik wie beispielsweise Ar-
beitslosigkeit, Bildung oder
Rente liegt der Umweltschutz
in Deutschland nur an sechs-
ter Stelle. In Brasilien erreicht
er immerhin Platz Funf, in
den USA und Polen jeweils
Platz Vier und in Japan sogar
Platz Eins.
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Nichtnur der
Kapitalismus
erhaltEinzug
Genauso blavaugig wie

aes/energie. html

—der Glaube, im Kapitalis-



mus koénne irgendein Betrieb ohne Strafe
des Untergangs darauf wverzichten, das
Maximale an Profit aus Mensch und Natur
herauszuholen, ist die Hoffnung, dass
Werbung durch und fir Gutmenschen frei
von anderen Unterdrickungsformen ist. Die
unterbleiben nur genau so lange, wie das

Wer Menschen, die Alltagsbedarf, dari-
ber hinaus gehende Waren, Genussmittel
bis Luxus kaufen (missen), dazu ermuntert,
genau in dieser Rolle die eigene Bestim-
mung zu sehen, macht Menschen zu Rad-
chen im groBen Profit- und Verwertungs-
system. Das tun die Apparate von Umwelt-
und Verbraucher _innenschutzverbanden,
Griinen usw Da sie selbst auch Verbrau-
cher_innen sind, rufen sie sich selbstin die
Disziplin, quasi an die Front gegen Mensch
und Natur. Wer sich selbst als machtige _r
Konsument_in halluziniert, betritt auf eige-
nen Wunsch das Hamsterrad.

2ﬂas Gerede von der Konsum-

machtistdie kapitalismuskom-
patible Simulation von Protest
Geld verdienen zu missen, um es ausge-
ben zu kénnen. Den Eliten beim Kauf das
Geld hinzuwerfen. Sich vom Angebot trei-

fir den Profit uninteressant oder sogar ab-
traglich ist Dass platte Sexismen erst z6-
gerlich in die Okowerbung Eingang finden,
liegt an der Zielgruppe, in der solche Blick-
fange nicht als besonders zugkraftig gel-
ten. Aber angekommen ist sie dort natir-
lich langst, wie das Bild zeigt.

ben zu lassen. All das sind Formen der
Ohnmachtim Kapitalismus — und keine Ak-
tion fiir eine bessere Welt.

Aus Alexander Neubacher: ,Deutschland — ein
RRAUBS I BicIBRIE tah kP B O%urfd tei-
gen auf Okostrom um. Unsere Héuser sind mit
Solardachern gedeckt und mit Démmplatten
beklebt. Das verschafft uns ein gutes Gefiihl.
Die Frage ist nur: Was hat eigentlich die Um-
welt davon?

Aus Ralf Hoppe: ,,Der Kunde als Krieger®,

'Dig ErRIEREI aALG Ahfetik der Dritten Welt,
und Jefferson und seine Kollegen im Streetkids-
Projekt von Lima miissen jetzt mithsam lernen,
schief und kruckelig zu drucken. i
Ethik braucht Asthetik, finden die neuen Okos;
und darum finden deren Kritiker, dass es ihnen
in Wahrheit nur um den moralischen Schein



geht, um das schone Gefiihl, um die ethische
lllusion.

Eine neue Art des Ablasshandels sei das Gan-
ze, die Erste Welt spendiere der Dritten Welt ein
paar Prozente. Wer durch seinen Konsum wirk-
lich die Welt verandern wolle, so der Einwand,
der miisse weniger konsumieren, besser kein
Auto als ein Drei-Liter-Auto. Zudem sei politi-
scher Konsum in Wahrheit unpolitisch, weil er
grundsétzlich nichts veréndere. Weil sich nur
die Besserverdienenden den korrekten Konsum
leisten kénnten, seien die 6konomischen und
sozialen Effekte zu gering, um (iber den Markt
die Gesellschaft zu veréndern.

Aus einem Interview mit Stefan Hoffmann
(Direktor des Instituts fiir Betriebswirtschafts-

8o Sa KSR SderdRichAlSdm aR)
schérfste Waffe in der Marktwirtschaft?
Antwort: Solcher Protest hat viel mit Kapitalis-
mus zu tun, man wéhlt iiber den Geldbeutel.
Der Konsum driickt unsere Identitét aus, politi-
schen Willen und Moralvorstellungen. Gleich-
zeitig vertraut man nicht mehr darauf, dass Par-
teien und Institutionen Entscheidungen so tref-
fen, wie man méchte. Man sucht andere Kané-
le.

Wer steuert Angebotund
Produktionsverhaltnisse?
Herrschaftstheoretisch ist die Debatte um
Konsument_innenverantwortung und heile
Welt durch Einkaufen ein Desaster.

Sie verschleiert die Ursachen, die in
den Produktionsverh&ltnissen und im
dem Kapitalismus innewohnenden
Zwang zur Profitabilitatliegen. Mensch
schaut auf lLadenregale, in Einkaufs-
wagen und Privatkihlschrdnke — und
verliert die Industriehallen und Werbe-
agenturen der groRen Konzerne und
ihrer Helfer _innen in Regierungen und
Amter aus den Augen.

Die Tater-Opfer-Struktur wird auf den
Kopf gestellt Die HartzlVV-Bezieher _in-
nen werden zum Sindenbock, weil sie
sich keine Bioware leisten kbnnen. Kon-
zerne und Politik inszenieren sich ge-
schickt als willenlose Trottel, die nur
Kaufer_inneninteressen bedienen und
von diesen daher gelenkt sind. Die von
diesen Kaufer_innen akquirierten Milli-
arden nutzen sie dann, um durch Land-
kauf, Privatarmeen, Bestechung und
Propaganda das letzte aus Mensch
und N atur herauszupressen.

Fir das Geld, welches potente Kau-
fer_innen zur vermeintlichen Weltver-
besserung ausgeben, erwarten sie das
einigermaflen sicher wirkende Gefihl,

fur sich und die Welt das Beste getan 2 5

zu haben. Solche guten Tage diirfen
nicht anstrengend sein. Selbst hingu-
cken, Behauptungen hinterfragen oder
etwas Eigenes organisieren, scheiden
damit aus. Staatund industriefinanzier-
te Einrichtungen mitdem Hauch der



Unabhéangigkeit sollen es richten durch < Als wiirde das nicht schon reichen,

Kontrolle und Zertifizierung. So legiti- wird noch eine Form verstetigter Macht
miert der naive Wille, mit Geld Gutes gefordert. Zielgruppe der Konsumkritik
tun zu wollen, die Macht Ein einfaches sind die, die (Uber-)Lebensmittel ein-
Beispiel: Lebensmittelskandale fihren kaufen. Das sind nach wie vor iiber-
regelmafig nicht zu einer Veranderung wiegend Frauen. Die Firmen aber wer-
von Produktionsverhéltnissen und dem den — ebenso immer noch — vor allem
ursachlichen Kampf um Profite, sondern von Mannern gefihrt Der Appell an
zu mehr Uberwachung. Alle Produ- die Verbraucher_innenmachtistdaher
zent_innen missen mehr Daten sam- gelebtes Patriarchat. Die Frauen sollen
meln, mehr Rechenschaft ablegen an retten, was die Manner kaputt machen.
immer neue Behorden. Die Kleinen Und dafir den Méannern auch noch ihr
schaffen das nicht Der Kampfum bes- Geld geben.

sere Lebensmittelkontrolle férdert die
Zentralisierung — und schafft so die
nachsten Skandale.

2®
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[Seminaniaumel JAiEEitsraume ; eken Unmelicerechies Haus

Die Besonderheiten

I Nutzung aller Werkstétten
0% Direct-Action-Plattformen

30 Open-Space-Ausstattung

‘Referent_innenongebofe
Preise nach Selbsteinschéatzung
P Bahnanschluss und gute
Rad-/Trampverbindungen
Projekiwerkstatt, Ludwigstr. 11, 35447 Reiskirchen- Sclqsen (bel GieBen)

06401/903283, ’rogungshous@prOJek’rwerks’ro’r’rde www.projektwerkstattde/seminarhaus




Kritik, Zweifel,

aber keine grundlegende Analyse

Die Oko-Tomaten auf Augen und Ohren
sind haltbar. Kritische Blicke fehlen weitge-
hend. Produkte mit Weltverbesserungsflair
sind inzwischen zum Alltag geworden.
Hinterfragt wird wenig. Dasliegtim Interes-
se auch der Verbraucher_innen selbst, die
sich ja gerne aus eigener Kraft zu solchen
erklaren. Denn ihr Gegenwert fir die
Mehrausgabe ist das gute Gefiihl. Es ist ei-
ne Seifenblase, die fasziniert, solange sie

da ist. Hingucken lasst sie zerplatzen —
mindestens in den meisten Fallen. Wahr-
scheinlich immer, denn selbst bei gutem

Willen bleiben die Zwange des Kapitalis-
mus bestehen. So ist es selten, dass Kritik
aufkommt bzw kleine No&rgler_innen-
Nischen verlasst Aber es gibt die Ausnah-
men ...

20 Jahre reden von der
Verbraucher_innenmacht:
Zweifel machen sich breit —

und verschwinden wieder

Sie war eine der wichtigsten Okolifestyle-
Propagandistinnen — und ist es heute
auch. Doch eines Tages, nur fir kurze Zeit,
beschlichen Claudia Langer Zweifel. Die
Macherin der o©Oko-konsumistischen Seite
wwwutopia.de (Leitspruch: ,Die Verbrau-
chermacht — Unser Konsum veradndert die

Welt“) entdeckte die Frage der Radikalitat
und vertraute der Okokapitalistischen
Frontzeitung ,taz“ ihre Bedenken am Oko-
konsum-Firlefanz an: ,Das Sich-gegensei-
tig-auf-die-Schulter-klopfen der griinen
Community, weil wir Onlinepetitionen un-
terschreiben und im Biosupermarkt waren,
das hat ja nicht funktioniert bisher” (taz,
29.9.20! 2)

Doch — es hilft wenig. Claudia Langer zog
keine Konsequenzen aus ihrer Einsicht und
machte — aus kommerziellen Grinden? —
unverandert weiter mitder Werbung fir die
,weltverandernde Verbrauchermacht®. An-
dere taten das auch. Oko-Konsumismus ist
kaufkraftig, von Industrie und Handel um-
worben. Wer mag dazu schon Nein sa-
gen?

Ein beeindruckendes Beispiel der Unfahig-
keit, die Idee der Weltverbesserung durch
Konsum zu Uberwinden, bot das Buch von
Christine Ax und Friedrich Hinterberger
(201 3): ,Wachstumswahn“ (Ludwig-Verlag
in Minchen, 367 S.) im Kapitel ,Treiben V\Q‘7
den Konsum oder treibt er uns?* Ganz kri-
tisch stellten die Autor_innen dort fest, dass

es der Weltverbesserungs-Konsum nicht
wirklich  zu sinnvollen Effekten gebracht
hat:
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Das Thema Konsum hat so viele spannende
und wichtige Seiten, dass man miihelos ein
ganzes Buch dariiber schreiben kénnte. Oft
werden dabei aber zwei wichtige Aspekte au-
Ben vor gelassen: der Nutzen der Dinge und
die Arbeitswelt, die hinter diesen Produkten
steht. Denn letztlich entscheiden wir mit dem
Inhalt unserer Einkaufstiiten dartiber, was mor-
gen produziert wird. Signalisieren wir mit unse-
rem Einkauf billig, billig, billig und oft, oft, oft,
bereiten wir das Feld fiir viele »schmutzige
Jobs« mit menschenunwiirdigen Arbeitsbedin-
gungen; und wir férdern damit Produkte, die
einen groBen 6kologischen FuBabdruck hinter-
lassen. Signalisieren wir: hochwertig und eher
auf Langfristigkeit angelegt, kénnen wir mit un-

serer Investition eine entgegengesetzte Entwick-

lung beférdern. So weit die Theorie aber ist
nachhaltiger Konsum tatséchlich die Lésung?
In den Anfangsjahren der 6kologischen Bewe-
gung wurde jeder Konsum sehr kritisch disku-
tiert, Verzicht war das Wort der Stunde. In den
1990er Jahren schlug die Konsumgesellschaft
zuriick und erfand die »Okos«: Sie trugen an-
geblich dicke héssliche Wolljacken und
-strimpfe, unelegante Schuhe von Birkenstock
und ernéhrten sich von Musli. Inzwischen ist
das Wort »Verzicht« selbst unter »Griinen« ver-
pont. Dafir ist viel von »nachhaltigem Kon-
sume die Rede. Die Okos von gestern machten
einen Crashkurs in Design, Marketing und gu-
tem Leben und riisteten nach. Aus etwas ver-
staubten Bioladen mit Schrumpelédpfeln wurden
schicke Markthallen. Der Bedarf an »Selbstge-
stricktem« wird inzwischen durch Boutiquen
abgedeckt, in denen man aktuelle Mode aus

biologisch angebauten und fair gehandelten Fa-
sern erwerben kann. Damit konnte die einstige
Nischenbewegung eine neue Zielgruppe fiir
sich gewinnen: die LOHAS (lifestyle of health
and sustainability). Diese Zielgruppe wird heute
auch von der »ganz normalen« Konsumgiiterin-
dustrie sehr ernst genommen. Sie ist besonders
gebildet, kaufkréftig, man findet sie vor allem in
urbanem Milieu, und sie gehért zu den Trend-
settern. Am offensichtlichsten kénnen wir diese
Entwicklung beim Lebensmittelangebot beob-
achten.

Es ist bemerkenswert, wie schnell sich der einst
kleine Bereich der etwas verstaubt anmutenden
Bioladen (in denen anfangs nur die tiberzeug-
ten »Okos« einkauften) flichendeckend ausge-
weitet hat. Heute gibt es nicht nur eigene Bio
Supermérkte, auch die groBen Sortimenter ha-
ben reagiert und ihr Warenangebot entspre-
chend angepasst. Die Kéufer kommen inzwi-
schen aus (fast) allen Schichten, die Nachfrage
ist so groB, dass sie bei manchen Produkten
kaum noch gedeckt werden kann. ...

Gut Wulksfelde und die vielen anderen Oko-
Supermérkte und Textilliden, die man heute in
den Metropolen findet, sind das Ergebnis einer
Entwicklung, die auf den ersten Blick zu begrii-
Ben ist: regionale, saisonale, biozertifizierte
oder fair gehandelte Produkte, die auf so groBe
Nachfrage stoBen, dass sich die Geschéfte tra-
gen. Auf den zweiten Blick aber haben diese
Léden mehr mit Feinkostshops und Luxusmar-
kenboutiquen gemein; denn sie sind auch Er-
gebnis einer Ungleichverteilung von Arbeit, Bil-
dung, Einkommen und Vermégen. Nachhalti-
ger Konsum ist ein Statussymbol geworden fiir



diejenigen, die es sich leisten kénnen.

Wer Bioqualitét einkauft, lebt deswegen jedoch
nicht zwangsléufig umweltfreundlicher als alle
anderen. Vergleichende Untersuchungen kom-
men zu dem Ergebnis, dass Haushalte mit
niedrigem Einkommen und Menschen, die
sehr sparsam und achtsam mit ihren Dingen
umgehen, oft nachhaltiger leben als konsum-
freudige LOHAS. In manchen Geschéften oder
auf Wochenmérkten gibt es inzwischen Bio-
Erdbeeren und die ganze Palette an Gemiisen
rund ums Jahr und aus aller Welt. Der ékologi-
sche Rucksack ist weit gréBer als bei konventio-
neller Ware, die in der Region angebaut wurde.
Zudem schmecken Obst und Gemdise einfach
am besten, wenn sie frisch geerntet wurden und
in ihrer jeweiligen Saison sind sie auch ausge-
sprochen giinstig.

Den Autor_innen sind dabei die zerstdrerischen
Logiken des kapitalistischen Wirtschaftssystems

SRR T des Wachstums folgend ist unsere
Wirtschaft derzeit darauf angewiesen, jedes Jahr
noch mehr Dinge herzustellen als im vergange-
nen. Und wir miissen sie konsumieren. ...

Es reicht, hin und wieder die Bérsenbericht-
erstattung zur Kenntnis zu nehmen, um sich
ein Bild von der Gnadenlosigkeit der Mérkte zu
machen. Unternehmensvorstéande, die das
Wachsen oder Weichen nicht mitmachen, blei-
ben nicht lange auf ihrem Posten. Wir miissen
uns also nicht wundern, wenn Produkte kurz
nach Ablauf der Garantiezeit nicht mehr funk-
tionieren, Reparaturen sehr teuer oder in
Ermangelung von Ersatzteilen erst gar nicht
méglich sind. ...

Politik und Forschung sind industriehérig und
kaum interessiert an den Rechten der Verbrau-
cher und einer langeren Nutzungsdauer von
Produkten.

Dennoch schlussfolgern sie weder, die Macht-
frage zu stellen, noch sich die Produktionsmit-
tel (Boden, Energienetz, Wasserversorgung
usw.) anzueignen. Stattdessen pladieren wie fir
noch bewussteren und ein bisschen weniger
Konsum. Es ist wie bei einer Medizin, die nicht
hilft und von der dann noch mehr genommen
werden soll. Oder das Spritzmittel, welches
nicht mehr wirkt und deshalb hoéher dosiert
wird. Weltverbesserungskonsum gerét so in
den Verdacht, eine oder gar ,die* Droge fiir

HMARRAF BiABsSflBen Produktdesigns miisste
demnach die Frage stehen: Wie kann ich den
vorhandenen Bedarf an einem Produkt am
kologisch effizientesten und mit einer léngeren
Halbwertzeit befriedigen, ohne dabei den Preis
und die Arbeitsbedingungen der Produzieren-
den aus den Augen zu verlieren. Es ist also
wichtig, nicht nur tber die Produkte, die wir
kaufen, nachzudenken, sondern vor allem auch
tber die Arbeitswelten und Kostenstrukturen
hinter diesen Produkten. ...

Darum tut es gut, iber das Thema Konsum
nachzudenken: weil man dann schnell erkennt,
wie man sich selbst vor den Auswirkungen det ©
(nachsten) Krise schiitzen kann. Was wir schon
haben, miissen wir nicht noch mal kaufen. Und
wenn es uns gelingt, unseren Lebensstil zu ver-
einfachen, kénnen wir auch mit weniger Geld
gut leben. Wir haben es selbst in der Hand.



Statt Ablasshandel und Schmieren der

»lch versuche, mich selbst zu andern, das
bewirkt mehr, als wenn ich die Deutsche
Bank besetze.” So hieB es als Zitatim Spie-
gel (Text ,Uberdruss am Uberfluss®, in:
Spiegel am!1.4.201 4, S. 38). Die Deutsche
Bank wird es gern gelesen haben. Der
Bundesverband Naturkostund N aturwaren
wahrscheinlich auch. Im Ringen um Profit
stehen sie auf der gleichen Seite (wenn
auch zum Teil in Konkurrenz zueinander).
Doch der Satz ist nichts als Propaganda
derer, die ein Interesse daran haben, dass
alles so bleibt wie es ist Oder schlimmer
wird.

Wer die Welt verandern will, muss genau
das Umgekehrte tun. Das ,Besetzen”, am
besten nicht nur im symbolischen, sondern
auch im tatsachlichen Sinne des Aneignens
der wesentlichen Lebensverhaltnisse, istder
Schlissel, die \Verhaltnisse zu verandern.
Revolutionar ist nur, die zugewiesene Rolle
als Konsument_in zu verweigern. Stattdes-

3 6gn gilt es, die Gestaltungsmacht aus dem

Spharen von Parlamenten und Maéarkten he-
rauszureiBen und sie wieder bzw endlich
einmal zu den Menschen zu bringen. Nicht
zu den Apparaten, die sich als Vertretung
der Menschen inszenieren, sondern direkt
in die Hand der Menschen, die sich zu die-

sem Zweck selbst organisieren und direkt
frei vereinbaren.

Es gehtum Aneignung statt Konsum:

« Das land muss zu den Menschen ge-
horen, die davon leben (essen, trinken
..) missen und wollen. Das heit: H6-
fe und andere landwirtschaftliche Pro-
duktionsstatten sollten nichtin Privat-
besitz bleiben und gezwungen sein, im
Markt profitabel zu arbeiten. Es geht
darum, Menschen mit Lebensmittel u.a.
zu versorgen — als Betrieb oder als ge-
meinsame Subsistenzwirtschaft derer,
die essen wollen. Kooperationen und
gegenseitige Unterstitzung kénnen die
Produktivitat erhndhen. Allmende und
solidarische Landwirtschaften (www
solidarische-landwirtschaftorg) bilden
hier hoffnungsvolle Anfange, die hof-
fentlich nicht vom Kapitalismus gewalt-
sam oder listig geschluckt werden, son-
dern sich stattdessen weiterentwickeln
zu Keimzellen anderer Formen der Re-
produktion des Lebensnotwendigen.

= Auch die Versorgungsstrukturen missen
in die Hand der Menschen verlagert
werden: Selbstorganisierte Dorfladen
(am besten gleich als Umsonstiaden
und Infotreffpunkte z.B. in Caféform mit



Wandzeitungen und Diskussionsréau-
men), kdnnen die Unabhangigkeit von
Markt und Profitorientierung starken.
Energie- und Wassernetze in Blrger _in-
nenhand geben den Menschen die
Gestaltungsmacht zuriuck. Ziel istin al-
len Féallen die Versorgung, nicht mehr
der Profit. Alles weitere ist Aushand-
lungsprozess und (hoffentlich) nicht
mehr dem Diktat der Okonomie unter-
worfen.

Bei allem ist wichtig, aufzupassen. Der Ka-
pitalismus als gefraBiges, expansives Or-
ganisierungssystem, ausgefihrt von vielen,
vielen willigen Vollstrecker _innen, ist durch-
aus erfinderisch. Es gelingt ihm in Gestalt
seiner Milliarden genutzten Kopfe und
Hande immer wieder, neue, auch Protest-
projekte zu assimilieren. Bislang hat sich
niemand dauerhaft dagegen wehren kon-
nen, einfach als neue Methode zu mehr
Profit umfunktioniert zu werden. Guter Wil-
le oder aneinandergereihte antikapitalisti-
sche Parolen allein werden auch in Zukunft
nichtreichen.

Aneignung ist das Mittel der Wahl, Res-
sourcenverteilung in der Welt zu verandern
— nichtder bezahlte Konsum, der die Kapi-
talbesitzer _innen immer nur reicher macht
Das gilt auch fir alles Wissen, welches
heute genauso oft nur gegen Bares zu nut-
zen ist wie die materiellen Grundlagen des
Lebens. Selbst fir einen wirksamen Protest
selbst wird es n6tig sein, sich mit Knowhow

zu versorgen, um nicht langer nur die Be-
gleitfolklore des Unabwendbaren zu sein.
Dazu gehdren:

<« Nutzung des Einsichtsrechtin alle Ak-
ten bei Behorden, Firmen ... bis die
Menschen selbst das Geschehen lber-
nehmen.

= Durchsetzung von Biirger_innenbeteili-
gung, also einer Mitspreche ohne Ver-
arschung ... bis die Menschen selbst
die Planenden und Gestaltenden sind.

< Selbstorganisierte Schulungen in Pro-
testformen, selbstorganisiertem Leben
und des Sich-Wehrens gegen Obrigkeit

. auch in der Zeit, in der solches nicht

mehr ndtig erscheint, aber wichtig ist,
um jede Gefahr des Riuckfalls in alte
Herrschafts- und Verwertungszeiten
schnell bannen zu kénnen.

Was fiir den Konsum gilt, geht auch gro-
Ber: Das weitreichendere und viel span-
nendere Ziel ist eine Gesellschaft, die ins-
gesamt jenseits von Herrschaft, Eigentum,
Profit, Staat und allen Verh&ltnissen organi-
siertist, in denen der Mensch ein geknech-
tetes Wesen istl Vergessen wir das nie, las-
sen wir uns nicht degradieren zu denergl
die Auswahlen dirfen zwischen dem, was
uns geboten wird! Wir sind deutlich mehr
als unser Portemonnaie. Holen wir uns die
Gestaltungsmacht statt uns auf dressiertes
Verhalten vor den bunten Ergebnissen welt-
weiter Ausbeutung im Regal zu beschran-



ken! Fordern wir alles — und entreilen wir
den Parlamenten und Markten die Kuchen-
sticke des Lebens!
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TeEL Y& B A 28 EF AL PSR Volk, zur
Normalitét zuriickzukehren und wieder das zu
tun, was uns so sehr auszeichnet: arbeiten und
einkaufen.“ (Condoleeza Rice einige Tage nach
dem 11. September 2001)

These I: Angesichts der Zangengriffkrise von
immer knapper werdenden natiirlichen Res-

sourcen (nicht nur der fossilen Energietrager)
und der umfassenden Biosphérenkrise stehen

die Industrielander vor der Herausforderung, ih-

ren Verbrauch an fossilen Energien und nicht
erneuerbaren Ressourcen in méglichst kurzer
Zeit drastisch (d.h. um mindestens 90%) zu re-
duzieren. Verbrauchsreduktionen in diesem
AusmaB kénnen durch Effizienzsteigerungen
und den Einsatz erneuerbarer Energien nur in
einem bescheidenen Mal3 kompensiert werden.
Das Potenzial fir Effizienzsteigerungen ist
grundsétzlich beschrénkt und in den Industrie-
léndern weitgehend ausgeschépft. Effizienzstei-
gerungen unterliegen grundsétzlich dem Ge-
setz des sinkenden Ertrags. Erneuerbare Ener-
gien stehen nicht unbegrenzt zur Verfiigung.
Ihre Nutzbarmachung (Anlagen mitsamt ent-
sprechender Infrastruktur) erfordert selbst einen
erheblichen Energieeinsatz, der bislang auf fos-
siler Basis erfolgte. Nach Wegfall dieser Basis
ist ihre ,Lebensfahigkeit” (N. Georgescu-Roe-
gen) vielfach fraglich. Erneuerbar heif3t eben
nicht unerschépflich.

Wir kommen um die Tatsache nicht umhin,
dass wir in den Industrielandern unter dem
Strich mit erheblich weniger Nettoenergie aus-
kommen werden miissen. Diese Situation wird
in den Industrieléndern unmittelbar den Alltag
der Menschen, ihre Lebensgewohnheiten und
viele Selbstverstandlichkeiten des bisherigen
materiellen Scheinwohlstands in Frage stellen.
Konsumikritik ist deshalb schlicht der niichterne
Blick auf die Realitét.

These II: Die uns bevorstehenden Knappheits-
bedingungen sind weltweit betrachtet schon
léngst Realitét. Bei uns treten sie nur deshalb
zeitverzégert ein, weil sich hier mehr Kaufkraft
konzentriert und weil wir erhebliche Ressour-
cen aus anderen Weltregionen abziehen. Wer
die Frage der sozialen Gerechtigkeit national
verkiirzt, wer sich mit Blick auf die Armut hier-
zulande weigert, soziale Umverteilung interna-
tional zu denken, oder gar die Armut hierzulan-
de dazu benutzt, den eigenen materiellen Stan-
dard chauvinistisch zu verteidigen, lauft deshalb
Gefahr, zynisch zu werden. Insofern sind selbst-
verstandlich sogenannte ,Bediirfnisse” bei uns
auf ihre Legitimitét hin zu befragen. Kriterium
dafr ist — wie seit Kant fiir jede Ethik — die
Universalisierbarkeit. Ein Konsumverhalten, das
nicht universalisierbar, verallgemeinerbar, ist, ist
eben auch nicht legitim. Wer sich fiir gerechte
internationale Beziehungen einsetzt, kommt al-
lerdings nicht um die Feststellung umhin, dass
dies unmittelbar Auswirkungen auf den Lebens-
standard der Bevélkerungsmehrheiten bei uns
haben wird. In diesem Sinne stellten dereinst
die Griinen in ihrem AuBenwirtschaftspro-



gramm aus dem Jahr 1990 fest: ,Wenn der
Welthandel verringert, 6kologisiert und fiir die
Vlker der ,Dritten Welt‘ gerechter gestaltet
werden soll, muss sich bei uns die private Le-
bensfihrung gravierend &ndern.“ Konsumkritik
ist deshalb eine logische Konsequenz des Ein-
tretens fiir gerechte Verhéltnisse weltweit.

These llI: Die heute vermutlich gefahrlichste
Ideologie besteht darin, dass die Profiteure des
kapitalistischen Systems den Menschen ein
»Weiter so“ suggerieren. Einflussreiche Leute
aus dem biirgerlichen (wie etwa Ernst Ulrich
von Weizsécker) und ebenso aus dem linken
Lager stellen explizit das Dogma auf, dass ,,un-
ser Wohlstand*“ nicht hinterfragt werden darf.
Ausgehend von dieser Pramisse streuen sie in-
fantile Technikfantasien. Die Ideologie der
Wohistandssicherung mit anderen technischen
Mitteln ist deshalb so gefahrlich, weil sie auch
groBe Teile der sozialen Bewegungen und poli-
tisch engagierter Menschen erfasst hat, weil sie
uns deshalb lshmt und uns davon abhélt, das
wirklich Notwendige in Angriff zu nehmen.
Konsumkritik ist deshalb die heute am drin-
gendsten geforderte Form der Ideologiekritik.

These IV: Wie oben erwéhnt, stehen die Indust-
rielander vor tiefgreifenden Verénderungen. Die
Herausforderung fiir uns wird darin bestehen,
einem chaotischen Hereinbrechen von Ent-
wicklungen vorzubeugen und den Verande-
rungsprozess bewusst zu gestalten. Dabei spielt
die Frage der sozialen Gerechtigkeit eine he-
rausragende Rolle. Wir haben aber als iiber-
zeugte Demokratinnen und Demokraten den
Anspruch, dass politische MaBnahmen nicht

einfach autoritér verfigt werden, sondern von
einer Mehrheit der Menschen aktiv mitgetragen
werden. Ein wichtiger Teil unserer politischen
Auseinandersetzung wird deshalb darum gehen
miissen, Kopfe und Herzen der Menschen zu
gewinnen, sie auf das Bevorstehende vorzube-
reiten, darin Perspektiven eines guten Lebens
aufzuzeigen und alles zu unterstiitzen, wodurch
die Menschen ihre Daseinsméchtigkeit zuriick-
gewinnen. Das alles wird aber so lange nicht
gelingen, so lange die Menschen weiterhin der
lllusion aufsitzen, dass der jetzige materielle
Scheinwohlstand mit anderen Mitteln fortge-
setzt werden kann. Wenn wir die Menschen —
und uns selbst — nicht auf den Abschied von
dieser Konsumgesellschaft vorbereiten, steht
sogar zu befiirchten, dass die Reaktionen auf
die unweigerlich auf uns zukommenden Verén-
derungen gefahrliche faschistische Ziige anneh-
men, dass die Menschen die Art von Wohl-
stand, die sie als ihr ,,gutes Recht“ empfinden,
gegen andere verteidigen etc. Konsumkritik ist
deshalb ein wichtiger Aspekt des Kampfes um
Demokratie.

These V: Es liegt die Vermutung nahe, dass
viele unserer politischen Kémpfe gerade des-
halb zu schwach und zu wenig erfolgreich wa-
ren, weil wir unsere eigene Einbezogenheit als
Subjekte in das, was wir bekdmpften, nicht ge-
nigend bedachten und daher anfillig waren fir3
illusionére Versprechungen, Scheinlésungen
etc. Wir haben uns z.B. mutig und fantasievoll
gegen die Zumutungen der Atomlobby und ih-
rer willigen politischen Vollstrecker gewehrt (im
Ubrigen nicht véllig erfolglos), aber weitge-
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hend, ohne die Konsequenzen unserer politi-
schen Forderungen fiir uns mitzureflektieren
und die Bereitschaft zu entwickeln, sie auch zu
tragen. Wir haben uns stattdessen einreden las-
sen, dass wir auch ohne Atom- und Kohlekraft-
werke dieselben Strommengen zur Verfiigung
haben, dass wir auf keine der Segnungen ver-
zichten miissen, die nur um den Preis eines
hohen Stromverbrauchs zu haben sind. Damit
wurden unsere politischen Kampfe halbherzig
und unsere Argumente unglaubwiirdig und
leicht zu widerlegen. Politische Auseinanderset-
zungen von grundsatzlicher Art, die Durchhal-
tevermégen und einen erheblichen persénli-
chen Einsatz erfordern, lassen sich vermutlich
ohne ein Mindestmal3 an Authentizitat nicht be-
stehen. Konsumbkritik ist eine wesentliche Vor-
aussetzung fir die Durchschlagskraft unserer
politischen Kampfe.

These VI: Konsumkritik ist nicht einfach mit
dem Appell an einzelne Individuen zur entspre-
chenden Verhaltensénderung gleichzusetzen.
Letztere ist sehr differenziert in ihren Méglich-
keiten und Grenzen zu betrachten. Zunachst
gilt es natiirlich, den Adressaten dabei im Auge
zu haben. An Menschen, die aufgrund ihres

Einkommens kaum tiber entsprechende Verhal-

tensspielraume verfiigen, Verzichtsappelle zu
richten, ist unsinnig bis zynisch. Grundsétzlich
darf auch nicht die Erwartung geschiirt werden,
als wére ein veréandertes Konsumverhalten der
Schlassel zur Uberwindung des Systems
schlechthin. Es stellt eine tendenzielle Uberfor-
derung von Individuen dar, ihrem Verhalten die
ganze Last dessen aufzubiirden, was bestehen-

de Strukturen erzeugen. Die Reichweite des
verédndernden Potenzials des eigenen Verhal-
tens ist begrenzt. Dies alles in Rechnung ge-
stellt, sind Anspriiche an das eigene Verhalten
dennoch nicht unsinnig. Es gibt dafiir auch er-
hebliche Spielraume. Keine Struktur zwingt
mich etwa dazu, in meinem Urlaub nach Mal-
lorca zu fliegen. Eine Anderung des Konsum-
verhaltens formulieren wir jedoch nicht in erster
Linie als Aufforderung an isolierte Einzelne,
sondern als Ermutigung, Solidarstrukturen und
Réume zu schaffen, in denen sich Menschen
dem kapitalistischen Kreislauf von Produktion
und Konsum wenigstens teilweise entziehen,
»Daseinsméchtigkeit“ zuriickerlangen und Le-
bensqualitét jenseits des Konsumierens materi-
eller Giiter entdecken kénnen. Konsumkritik ist
nicht in erster Linie individueller Anspruch,
sondern eine kollektive Aufgabe.

These VII: Sofern sich Konsumkritik als eine
politische Strategie der Konsumverweigerung
artikuliert, kann sie eine wichtige, méglicher-
weise entscheidende Erweiterung unseres Arse-
nals an Protestformen werden und politische
Durchschlagskraft entwickeln. Unsere Formen
des Protests und des politischen Kampfes um-
fassten in den letzten Jahrzehnten im Wesentli-
chen Folgendes: Demonstrationen, Unterschrif-
tensammlungen, das Organisieren von Veran-
staltungen wie Kongressen, Konferenzen, Hea-
rings, Tribunalen etc., die hauptséchlich darauf
abzielten, Offentlichkeit herzustellen und aufzu-
klaren. Dartiber hinaus entwickelten sich For-
men kalkulierter Regelverletzung, des zivilen
Ungehorsams bis hin zu militanten Aktionsfor-



men, die unter erheblicher personlicher Risiko-
bereitschaft darauf abzielten, den Preis fiir die
Durchsetzung eines Projektes méglichst zu er-
hohen. Bei niichterner Betrachtung handelten
wir uns gemessen an dem, was wir wollten bzw.
was dringend erforderlich wére, hauptsachlich
Ohnmachtserfahrungen ein. Unter ,,Konsum-
verweigerung* verstehen wir eine von wesentli-
chen politischen Akteuren (Verbénden, ...) ge-
tragene, langfristig angelegte Kampagne, die
anhand von ausgewéhlten Schwerpunkten den
notwendigen Ausstieg aus unserer Konsumge-
sellschaft verdeutlicht. Es wére also mehr als ein
Appell an Einzelne und mehr als eine Boykott-
bewegung, die lediglich ein bestimmtes, ein-
grenzbares Problem im Fokus hat. Die aktuelle
Situation kénnte einen guten Ankniipfungs-
punkt bieten: Angesichts der Forderung nach
einem raschen Atomausstieg wird das Dilemma
immer deutlicher, dass der Preis dafiir die In-
kaufnahme von mehr Treibhausgasen ist — ein
Preis, den hauptsachlich andere mit ihrem Le-
ben bezahlen. In dieser Situation kénnte eine
Konsumverweigerungskampagne die Forde-
rung nach radikaler Verbrauchsreduktion wir-
kungsvoll unterstiitzen. Die mégliche Wirkung
kénnte unter anderem sein:

® Fine Uberwindung von Ohnmachtserfahrun-
gen vieler Menschen und die Einbindung brei-
ter Kreise, denn: Der Verzicht in diesen Berei-

chen ist sofort umsetzbar und zeitigt unmittelba-

re Wirkung.

® Fine politische Signalwirkung: Die unhaltba-
ren Wohlstandsversprechen, die ausnahmslos
alle derzeit im Bundestag vertretenen Parteien
unverantwortlicherweise propagieren, werden

damit delegitimiert, bzw. umgekehrt wird eine
Politik ermutigt, die sich nicht mehr scheuen
muss, den Menschen die Wahrheit zuzumuten.
@ In vielen Bereichen ist Konsumverweigerung
von der Natur der Sache her die adéquate Arti-
kulation von Protest. Es nimmt sich einigerma-
Ben lacherlich aus, gegen dioxinverseuchte Le-
bensmittel oder Fluglérm eine Demonstration
zu veranstalten. Was wir hier wollen, wird am
deutlichsten dadurch demonstriert, dass wir uns
entsprechend verhalten und andere zu diesem
Verhalten ermutigen.

@ \/or allem aber wére eine solche Konsumver-
weigerungsbewegung ein gutes Instrument der
Bewusstseinsbildung und Aufklarung. Die Be-
vélkerung wére dadurch gezwungen, sich mit
dem auseinanderzusetzen, was unweigerlich
auf uns alle zukommt: dass die mit der wegbre-
chenden Industriegesellschaft verbundenen
Konsumanspriiche sich demnéchst in Dunst
auflésen.

Konsumkritik birgt vor allem in Gestalt einer
politischen Konsumverweigerungsbewegung
die Chance, die von uns als notwendig erachte-
ten Veranderungen entscheidend mit voranzu-
bringen.

Zu klaren wéren hierfiir vor allem folgende Fra-
gen: Auf welche Themen kénnte sich eine sol-
che Konsumverweigerungsbewegung konzent-
rieren? Welche wesentlichen Akteure kénnter3 S
sie tragen? Welche Ankniipfungspunkte gibt es
bereits? Zu den Themen scheint mir eine Kon-
zentration auf die beiden ,F*, den Flugverkehr
und den Fleischkonsum, sehr sinnvoll, weil

dies in Bezug auf den Klimawandel zwei ganz



zentrale Problemfelder sind. In Bezug auf den
Flugverkehr bieten sich als Ankniipfungspunkte
z.B. die vielen lokalen Initiativen gegen Flug-
lérm und Flughafenerweiterungen an. Als tra-
gende Kréfte einer Konsumverweigerungsbewe-
gung wéren wohl all diejenigen Initiativen, Be-
wegungen, Verbénde etc. anzusehen, die heute
immer noch — gegen den Mainstream — den

Konsum schafft keine bessere Welt. Im Ge-
genteil |&uft eine Orientierung auf das Er-
kaufen besserer Zeiten Gefahr, selbst gute
Ideen zu kommerziellen Projekten zu for-
men. Dieser Nachteil iUberwiegtin der Re-
gel der kleinen Chance, wenigstens ein
bisschen dafir zu tun, durch die Auswabhl
entsprechender Produkte und der dahinter-
stehenden Produktionsverhaltnisse nicht
standig das ganz Falsche mit dem eigenen
Geld zu unterstiitzen, sondern nur das fast
ganz Falsche oder die Kommerzialisierung
des Neuen.

Dennoch gibt es Grinde fiir bewussten
Konsum. Nur liegen die ganz woanders

3 @nd schaffen auch nicht direkt eine bessere

Welt Der eine ist schon genanntund auch
beim Kauf am Ladenregal die einzige Me-
thode: Einkauf kann mit einer Spende ver-
bunden sein. Bei Oko- und Fairtrade-Pro-
dukten ist sie quasi im Preis inbegriffen. Das
kann gewollt sein und wirkt ahnlich, wie

Mut haben, von ,Suffizienz* zu sprechen. Da-
zu z&hlt immerhin ein so einflussreicher Um-
weltverband wie der BUND. Auch der wachs-
tumskritische Diskurs innerhalb der evangeli-
schen Kirche, die ,,Erd-Charta“-Initiativen efc.
kénnten erfolgversprechende Ankniipfungs-
punkte bieten.

das Geld direkt zu spenden. Auch bei der
direkten Spende geht ein Teil in Organisie-
rungs- und Werbehaushalte z.B. wvon
N GOs verloren. Wer auch das nicht will,
spendet lieber direkt in konkrete Initiativen
ohne Apparate. Bewusst konsumieren ist
also eine Form des Spendens — mit allen
Moglichkeiten und Gefahren.

Wichtiger fur das Ringen um eine bessere
Welt ist, dass iber den Ausstieg aus profit-
getriebener Reproduktion mehr Unabhan-
gigkeit im eigenen Leben erreicht werden
kann. Das hilft dann bei politischer Aktion.
Wer nicht standig um Arbeitsplatz flirchten
oder fiir das eigene Uberleben viel Kraft
aufwenden muss, kann leichter dem {lber-
méachtig erscheinenden System mit seinen
Institutionen entgegen treten. Das dann zu
tun, bringt eine bessere Welt eher naher
als der Versuch, die Sache mit dem Porte-
monnaie zu entscheiden. In der Praxis gibt
es mindestens zwei Varianten, mehr Unab-



h&ngigkeit zu erreichen.

< Den Kapitalismus ausnutzen, um ihn
besser bekdmpfen zu kénnen:
Wer sich klug das Ubrigbleibende an-
eignet, gewinnt auf einfache Art Res-
sourcen. Die ersten Schritte der Riicker-
oberung starken dann gleichzeitig die
Kraft, um mehr bzw am Ende alles zu-
rickzuerobern. Brachen kénnen besie-
delt, leere Hauser ibernommen wer-
den. Lebensmittel aus Containern, an-
dere Sachen aus Umsonstladen und
vieles mehr sichern das materielle Le-
ben. Oftmals ist sogar ein guter Le-
bensstandard zu erreichen einschliel3-
lich der Ausstattung fiir politischen Pro-
test. Aufjeden Fall schafftes Unabhan-
gigkeitund hilft, Uberlebenséngste ab-
zubauen. Das istdas Wichtigste. Denn
daraus kann Angriffslustund -mut er-
wachsen, der gebraucht wird, um die
Welt zu verbessern — statt einfach zu
ein gutes Gefihl einzukaufen.

< Selbstorganisierung aufbauen:

Wo immer Lebens- und Uberlebens-
strukturen jenseits von Verwertungslogi-
ken und in der eigenen Gestaltungs-
moglichkeit entstehen, bricht ein Za-
cken aus dem Kapitalismus und gehtin
die Bestimmungsgewalt der Menschen
Uber Das gilt zumindestso lange, wie
sich die Menschen und ihre Projekte
nichtre-integrieren lassen in die ewige
Jagd nach Profit. Das zu verhindern,

liegtaber dann immerhin ein Stick
mehrin der Hand der Akteur _innen
selbst. Beispiele gibt es bereits: Solida-
rische Landwirtschaften verbannen Ver-
marktungsvorgange und anonyme
Handelswege aus der Lebensmittelver-
sorgung. Sie schaffen Chancen fur
mehr, weil die Menschen wieder unmit-
telbarer bestmmen. Energienetze und
-gewinnung in Birger_innenhand bie-
ten den Ausgangspunkt, um wichtige
Lebensbereiche wieder selbst zu ge-
stalten. Profitziele kbnnen dann eher in
den Hintergrund gedréangt werden. Das
giltgenauso fir Wasser- und Kommuni-
kationsnetze oder -systeme — sei es In-
ternet, Radiosender oder Lernorte. Koo-
perationsanbahnung, also die gegen-
seitige Unterstitzung von Menschen,
wird nicht weiter dem Markt oder dem
Kaufund Verkauf von Dienstleistung
Uberlassen, sondern zuriickverlegtin
die Hande der Menschen selbst.

Beide Varianten, die Aneignung des Beste-
henden und das Schaffen von neuen Pro-
jekten, sind gut verbindbar. Im Aufbau des
Neuen erh&lt zudem der bewusste Konsum
sogar noch einmal eine kleine Zusatzbe; 7
deutung. Denn wenn geniigend Leute nicht
mehr tiber den Markt kaufen wollen, son-
dern entsprechend ihren Bedirfnissen eine
konkrete Produktion aufbauen oder mittra-
gen, gelingt die Ubernahme oder der Auf-
bau selbstorganisierter Lebensinfrastruktur



zumindest in der Anfangsphase vielleicht
einfacher. Investitonen oder Umgestal-
tungsprozesse lieBen sich abfedern, bis die
Sache ganz in Selbstorganisierung iber-
geht. Selbstverwaltete Produktion (ohne

Verkauf in den Markt!) oder solidarische
Landwirtschaften verfigen dann zunachst
noch Uber Geld, sollten aber dieses standi-
ge Wertberechnen irgendwann iberwin-
den. Sonst sind sie erheblich Rickfall-ge-
fahrdet

Wer andere gesellschaftiche Verhaltnisse
will, muss andere Fragen stellen als die,
welches Produkt aus dem bestehenden
Rahmen weniger schlecht ist als ein ande-
res. Es geht ebenfalls nicht darum, wer von
denen, die nur nach Profit lechzen (und
lechzen missen bei Strafe des wirtschaftli-
chen Untergangs!), unser Geld bekommt
Das alles ware nur eine Selbstbeschréan-
kung — dummerweise genau die, die uns
im Kapitalismus auch zugestanden wird.
Wer mit Freude per Konsum in der Welt
mitbestimmen will, ist gerne Radchen im
System.

Emanzipation ist mit einer solchen Position
unvereinbar. RaAdchen im System zu sein, im
Hamsterrad das anzutreiben, was sich der
eigenen Gestaltungskraft entzieht, hat mit

3 Selbstbestimmung nichts zu tun. Aber auch

fir Umweltschutz, menschenwirdige Ar-
beitsbedingungen oder faire Handelsbe-
ziehungen ist dieser Weg weitgehend un-
tauglich. Denn der Zwang zum Profit bringt
alle dazu, bestandig das Meiste aus
Mensch und Natur herauszupressen. An-

dere Verhéaltnisse gibt es nur itber eine Ge-
genkultur der Aneignung. Erk&dmpft werden
kann sie Uber kreative Widerstandigkeit —
und die ist und bleibt Handarbeit nicht an
den Regalen, sondern iUberall im offentli-
chen Raum. Es geht darum, der kapitalisti-
schen Verwertungs- und Profitogik Quad-
ratmeter fir Quadratmeter zu entreillen.
Bestehendes zu transformieren oder Neues
zu schaffen, kédnnen dabei gleichermaRen
wirksam sein. Die NutznieBer_innen des
bestehenden Desasters fiir Minianderun-
gen auch noch zu bezahlen, ist absurd.
Wenn die Fabriken, Werkstatten, Lernorte,
Bauernhofe usw irgendwann allen oder,
besser, niemandem mehr gehoren, ware
das ein guter Teil der anderen Welt, die
moglich ist Das lasst sich schon heute an-
fangen und so dem kapitalistischen System
ein Stick seiner Basis entziehen. Um Er-
laubnis zu fragen, durfte sich erubrigen.
Beifall derer, die von den heutigen Verhalt-
nissen profitieren, wird es nicht geben. Sie
werden, zumindest wirtschaftlich, verlieren.
Damit alle gewinnen.



Jorg Bergstedt hieltam 24.5.201 4 auf dem ,March against Monsanto/KonsumrEvolution“ in Miin-

CBEREINEAG U KSRLIAE iRY feEHT ARt uRaB. AR Rt R AL MIAEProfit ist mit Befrei-
ung, mit einer menschen- und umweltgerechten Gesellschaft nicht vereinbar.

Keine Gentechnik! Keine Agrochemikalien! Menschen statt Profite! Keine Apparate der Macht, Kontrol-
le und Befreiung! Fiir eine Welt, in der viele Welten Platz haben! Wo die Menschen bestimmen —
nicht Konzerne, Institutionen oder Nationen! Monsanto, BASF, Bayer und die vielen anderen — ver-
pisst Euch!

Die Aliens sind
unter uns

] Klassiker der roman-
haften Herrschaftskritk
Christoph Spehr buch-
stabiert die bestehen-

den Machtverhaltnisse
und Verhaltensnormie-
rungen als unterhaltsa-

{ me Lektiire eines alieni-
J| stschen Codes, mit

dem Menschen infiziert

Suizidalien

Ein kleiner Blick in die
Zukunft An einem Ort
Hinter Mauern. Freiwil-
lig. Drei Tage bis zum

Ende

wirden. Ca. 10 € Autor: Jérg Bergstedt

++ [llustratonen: Hart-
mutKiewert Ca 10- €

Hinter den Laboren

Ein Krimi um die gesellschaftiche Durchsetzung einer
neuen Technologie Firmen und Lobbyverbéande auf der
Suche nach Geld. Eine Polizei auf der Jagd nach
Widerstandskampfer__innen, die es aber schaffen, die
Apparate zu narren. Ein Krimi, der Wahrheit sein kénnte.

Ab Ende 2014,
Weitere Romane
in Vorbereitung




Irrttmer der Konsumkritik

Wenmittel an Beispielen

Gentechnikfrei ist ein Label mit Werbewir-
kung. Die Biobranche ist der kommerzielle
Gewinner der Gentechnikdebatte — also
absurderweise der bisherige Profiteur des
Anbaus und der daraus resultierenden
Angst vor der Gentechnik. Das ist nicht die
Schuld der Biobranche, aber es zeigt, was
Markt und Profit an seltsamen Wirkungen
erzeugen. Und mehr:

< Die Behauptung in Werbebroschiiren
von Grinen, Umweltverb&nden und
auf Etiketten der Biomarken, bei richti-
gem Einkaufsverhalten lasse sich ein
gentechnikfreies Leben fuhren, ist ziem-
licher Unsinn. Gentechnik kreuzt aus
und vermischtsich in den Produktions-
zyklen von Anbau, Ernte, Lagerung,
Transportund Verarbeitung. Der Gen-
technikreis LL60l hat 2006 bewiesen,
was das heillt. Von Versuchsfeldern
schaffte er es in unter zehn Jahren,
weltweit in Reispackungen in Super-

240 marktregalen zu kriechen. Gentechnik-

freiheitlasst sich nur durchsetzen, wenn
die Quellen geschlossen werden, nicht
Uber Etikettierungen und Einkauf. Die
Versprechungen sollen den Verkauf an-
kurbeln — eine zutiefst kapitalistische
Logik.

< Die Fokussierung auf die Gentechnik

war auch werbetechnisch bedingt
Solch einfache Losungen, am besten
mit Gut-Schlecht-Einteilungen, sind ein-
fach vermittelbar. Doch sie vernebeln
die Komplexitat Ist eine Landwirtschaft,
die gentechnikfrei arbeitet, aber mit
Giften und Dinger nur so um sich wirft,
plotzlich gut, weil sie mit ,gentechnik-
frei“ gelabelt werden kann? Was hilft
es dem Regenwald oder den dortle-
benden Menschen, wenn sie fir gen-
technikfreies Soja umgenietet oder ver-
trieben werden? Sind das dann nicht
auch Tomaten aufden Augen — nur
diesmal gentechnikfrei?

Wenn aber die Biomarken und gen-
technikfrei gelabelten Lebensmittel ge-
nau aus der Angst vor der Gentechnik
und der Suggestion von Sicherheit
durch gezieltes Kaufen ihren Marktvor-
teil ziehen, wie werden sie eines Tages
aufdie erwartbaren Verunreinigungen
reagieren? Fur Biomarken kdnnte es
Uberlebenswichtig sein, diese zu vertu-
schen. Wenn das passiert, ware es
kein boser Wille, sondern schlicht die
Logik des Kapitalismus. Die Firma Taifun
(Tofufabrik) hat vor vielen Jahren die



Labelung fur Gentechnikfreiheit von ih-
ren Produkten genommen mitder
schlichtrealistischen Einschatzung,
dass sie nichts garantieren kdnnten und
auch nichtunbedingt mitbekommen
wiirden, wenn es zu Verunreinigungen
kommt Die Entscheidung von Taifun hat
damals in der Biobranche sehr viel Un-
behagen ausgeldstund wird inzwi-
schen auch von Taifun nicht weiter the-
matisiert.

Einen Hauch von dieser immerwahren-
den Nahe zum Kapitalismus auch der
Biomarken konnten Gentechnikkriti-
ker_innen schon erleben — n&amlich als
die Universitaten GieBen und Erlangen
2006 ein Feld mit transgener Gerste
anpflanzten. Damals wurden mehrere
Brauereien, auch 6kologisch wirtschaf-
tende Betriebe, angesprochen. Alle
lehnten lange eine Unterstitzung. |hr
Motiv: Sie wollten nicht, dass iiber-
haupt bekannt wurde, dass gen-
technisch veranderte Gerste in der
Landschaft stand. Sie beflirchteten
UmsatzeinbuBen. Pl6tzlich waren
sie hinsichtlich Vertuschung aufder
gleichen Seite wie die Gentechnik-
lobby. Erstim dritten Jahr fihrte ei-
ne ortliche Verlegung des Feldes

zur Unterstitzung durch eine Braue-
rei in Stralsund. Sie blieb die Aus-
nahme.

guadratisch.
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< Mehr aufder Seite Uber Seltsamkeiten
bei den Gentechnikkritiker _innen Gber
www biotech-seilschaften.de.vu

Leseempfehlung: Gentechnik
und Macht

Ein kleines Biichlein mit Texten und Zitaten
zum Zusammenhang von Herrschaft und
gentechnischer Manipulation an Nutztie-

ren und -pflanzen. Im Mittelpunkt steht d

ie

Krittk an Saatgutkontrolle, Patenten und In-

genieursmethoden im Sozialen.

Ebenso

beleuchtet werden die spendenorientierten
Strategien von Umweltverbanden, Grinen

und anderen,

die auf Herrschaftsanalyse

und deshalb in gefahrliche Argumentatio-

nen abrutschen. 64 S., quadratisch, 3 Eur

o,

ISBN 978-3-86747-065-0. Bestellen lUber
www . aktionsversande.vu. Dort gibt es auch

das Buch ,Monsanto auf Deutsch* uber d
theoriestark. Gentechni

: - Seilschaften
Gentechnik

Deutschlan

Veroffent
chungen zu

emanzipatorische Kritik
der Manipalation des Lebens

Aulor: Jérg Bergsled!
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Z tonsverhaltnisse

Sich auf die Rolle als Konsument_in zu be-
schréanken, hieBe in der Energiepolitik, den
eigenen Haushalt auf Okostrom umzustel-
len. Das ist zwar wahrscheinlich eher nitz-
lich als schadlich, aber vor allem belang-
los. Bei richtiger Auswahl| kann es Anbieter
finanziell férdern (wie eine Art Spende),
die damit neue, regenerative Energien auf-
bauen. Die meisten Okostromanbieter tun
nicht einmal das. Héatte sich das Engage-
ment auch friher auf solche Konsumverhal-
tens-Strategien beschrankt, ware es wohl
nie zum Aus fir die Atomkraftund zum Um-
bau der Energieversorgung auf Wind und
Sonne gekommen. Hierfur viel wesentlicher
war zum einen der Protest auf der Stralle
und Schiene, zum anderen war es der Auf-
bau und die Ubernahme der Energieerzeu-
gung. Brillantes Beispiel sind die Elektrizi-
tatswerke Schénau (in ihrer regionalep
tigkeit, weniger im — marktorientier-
ten bundesweiten Okostromver-
kauf). In Schoénau selbst ging nam-
lich das Stromverteilungsnetz in Biir-
ger_innenhand idber mit der Folge,
dass die Menschen nun die Produk-
selbst steuerten.
Nirgendwo verlief der Umbau so
konsequent wie unter diesen veran-
derten Machtverhaltnissen. Daraus
kann leicht ersehen werden, wie
wichtig die Frage ist, wie die Pro-

quadratisch.

praktisch.

Bei der Errichtung der meisten regenerati-
ven Energieanlagen ist dieser Gedanke
schnell verloren gegangen. Markt und Ka-
pital dominieren dort das Geschehen mit
der Folge, dass Windrader und SolargroB3-
anlagen lUber die Kopfe der Menschen hin-
weg und von kapitalkraftigen oder -sam-
melnden Unternehmen gebaut werden.
Die Sache ist zwar umweltvertraglicher,
aber ebenso herrschaftsformig durchgezo-
gen — mit Tendenz, Umwelt und Mensch
immer weniger zu schonen, dafir immer
mehr auf die Profitraten zu setzen. In der
Selbstbeschrankung auf das Konsumverhal-
ten ist jeglicher Einfluss auf die Energiewen-
de langst verlorengegangen.

< Mehr aufder Seite iber die Energie-
wende und ihre kapitalistischen Verir-
rungen (www projektwerkstattde/

im Buch ,,Macht

und Umwelt" (sie-

he unten).

theoriestark.

Macht and
Umwelt

Zam Zusummqnhung

duktionsmittel organisiert sind.



Finanzsektors: , Grine/

Abbildung einer
Realsatire: Titel ei-

nes Anlage-Wer- AblaB
beblattes der
Fonds hieR tat-

sachlich so!

Die Finanzwirtschaft gilt vielen als das B6-
se schlechthin. Das ist keine besonders
scharfsinnige Analyse, sondern bedient
eher platte Ressentiments und vereinfacht
die Erklarung der Welt auf gefahrliiche Art
und Weise. Trotzdem bleibt bemerkens-
wert, dass ausgerechnet diese Sparte, die
einst fir fast alle und immer noch fir viele
das Feindbild darstellte, in den 90er Jahren
zum Hoffnungstrdger avancierte. Das ging
einher mit der Ausbildung des Oko-Neoli-
beralismus, also der Stromungen in Wirt-
schaft, Grinen und Umweltverbanden, die
statt einer Bekdmpfung des Kapitalismus
dessen Begrinung zum Projekt machten.
SchlieRlich sollte Umweltschutz sogar zum
Wachstumsmotor werden. Da wurde auch
das Finanzkapital entdeckt Es sollte eine
zentrale Rolle spielen bei der Rettung der
Welt. Die Spriiche &hnelten stark den (lee-
ren) Versprechungen der Verbraucher_in-
nenmacht. ,Jeder kann Zeichen setzen!
Neben den Madglichkeiten der demokrati-
schen Meinungsauflerung ist auch ein Pro-
test am Kapitalmarkt moéglich. Mit einem
enormen Hebel kann hier auf wirtschaftli-

Windkraftfonds

che und damit auch auf politischen
Entscheidungen EinfluR genommen
werden.“ So Jorg-Henning Frank, Vor-
stand des Berliner Finanzdienstleisters
Umwveltfinanz AG laut einer Pressemit-
teilung der Firma am14.2.2003.

Die Pressemitteilung setzte noch einen
drauf und behauptete, Weltverbesserung
per Finanzanlage hatte schon Tradition und
héatte sogar den Vietnamkrieg gestoppt
,Bereits wahrend des Vietnamkrieges ha-
ben viele Anleger im Zuge der Antikriegs-
bewegung ihrer Uberzeugung Ausdruck
verliehen, indem sie Aktien des Napalm
Produzenten Dow Chemical verkauften und
auf ethische Anlagen ohne Ristungsbeteili-
gung zurickgriffen. Ein Ruck ging durch
den Kapitalmarkt und eine neue Aktienkul-
tur war geboren. So wurden auch auf-
grund dieser Proteste 1 968 die US-Bom-
bardierungen in Vietnam eingestellt* Geld
ist der eigentliche Ruck durch die Gesell-
schaft Solche Texte verschaffen den Anle-
ger_innen genau das, was sie suchen: Ein
gutes Gefiihl. ,Damals wie heute sind ethi-
sche Kapitalanlagen gefragt‘ und ,Finanzit 3
ell erfolgreich und mit gutem Gewissen in-
vestieren.”

Die Spirale der Kommerzialisierung drehte
sich weiter. Mit dem Verlust der Erinnerung
an Umweltschutzziele verlor das reiche Bil-
dungsbiirger_innentum auch das Interesse



an grinen Themen. Zielte die Geldanlage-
werbung in den ersten Jahren noch aufdas
Bekenntnis zu Oko-Zielen im diesen Schich-
ten, die zu grofRen Teilen aus den alten
Umweltbewegungen stammten, so traten
schliellich die Renditeversprechungen in
den Vordergrund. Kaum ein Prospekt wies
nach der Jahrtausendwende noch Anga-
ben zum Umweltnutzen der Investitionen
auf. Geworben wurde mit Rendite, also der
Hoffnung der reich Gewordenen, noch rei-
cher zu werden. Mehr und mehr wurden
begrinte Investitionsprojekte auch fur alle
Ubrigen Geldanleger_innen interessantund
trugen ihren Teil dazu bei, dass Reicha
noch reicher wurden. Ganz offen be-
warben die Macher_innen griner
Geldanlagen nun auch das Wohl
der Wirtschaft — langst auch bei
Griinen viel mehr beachtet als der
Schutz der Natur Oko und Wirt-
schaftsaufschwung war plotzlich fast
dasselbe. Es verschmolz zu einem
Einheitsbrei des Guten.

Aus: Umweltkontor-Magazin,

Nr 172001, Werbeprospekt der Firma
44 YeaMistsortAhlegen Siinde sein?
Nein, natiirlich nicht: ... Der Markt fir
6kologische und ethische Kapitalanla-
gen ist eines der wenigen Wachstums-

allem in dynamisch wachsende Unternehmen
der regenerativen Energiebranche. Ziele des
Venture Capital Fonds sind neue Produkte oder
Projekte, deren Erfolgsaussichten groB, deren
Risiken joedoch ebenfalls nicht gering sind, bis
zur Marktreife zu entwickeln, z.B. die giganti-
schen Offshore-Projekte der kommenden Jah-
re. Unternehmen, die sich an diese Produkte
und Projekte wagen, brauchen neben einem
qualifizierten Management vor allem eines:
Kapital.

Spekulation und Okologie passen zusammen
... Ubersicht tiber die Seiten der Aktienhandel-
firma VALORA EFFEKTEN HANDEL AG

N s

segmente auf dem Kapitalmarkt. ... Die- _"#% @K
ser Venture-Capital-Fonds investiert vor o

7
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Oliver Storz, Umwelt+ Investition,
im Interview der Zeitschrift , O-Punkte®,

WiRsr 704/ R SidPdloch fragen, ob der Auf-

bau nachhaltiger Strukturen ohne wirtschaftli-
che Anreize tberhaupt in Gang kommen kann?
Meine Antwort ist ein klares Nein. ... Unter der
Voraussetzung fairer Rahmenbedingungen {...)
fihrt Wettbewerbsdruck zu Effizienzsteigerun-
gen und damit zur Reduktion von Ressourcen-
verschwendung. Das kommt letztlich auch
Mensch und Natur zugute.

Michael Miersch im Interview der Zeitschrift

i YarKigb R BBAGHALRSR drfd ckologi-

schen Daten zeigen: In Lander mit einem ho-
hen Grad an wirtschaftlicher Freiheit geht es
den Menschen und der Umwelt besser als in
Systemen, die die angeblich schadliche ,,die
Logik des Profitdenkens® durch planwirtschaft-
liche Instrumente auBer Kraft setzen. Die
Voraussetzungen fir effizienten und langfristi-
gen Umweltschutz sind Wohlstand und wirt-
schaftliches Wachstum. Dies zeigt sich nicht
nur in den alten kapitalistischen Léndern, son-
dern auch in den schnell autholenden Schwel-
lenléndern. Beispielsweise schreitet in Schwel-
lenléndern die ,, Effizienzrevolution“ (d.h. die
Entkopplung von Wirtschaftswachstum und
Ressourcenverbrauch) viel schneller voran als
in Europa oder Nordamerika. Vergleicht man
die wirtschaftlichen, sozialen und ékologischen
Daten von vor 50 Jahren, vor 25 Jahren und
heute, zeigen sich fiir die kapitalistischen Lan-
der eindeutig folgende Trends:

® Weniger Hunger
©® Weniger Armut
@ Geringere soziale Unterschiede
® [ éngere Lebenserwartung
® Geringere Kindersterblichkeit
® Mehr Verfiigbarkeit von Nahrungsmitteln
@ Hohere Bildung
@ Mehr Gleichberechtigung
zwischen Ménnern und Frauen
@ Mehr Lander mit demokratischen Systemen

Nimmt man die am weitesten entwickelten
Staaten (Europa und Nordamerika) zeigen sich
zusétzlich folgende Trends (die bereits auch in
Schwellenléndern sichtbar werden):
@ Bessere Luftqualitat
@ Bessere Gewdsserqualitat
@ Strengere Umweltgesetze
@ Verbot von immer mehr Umweltgiften
® Mehr Naturreservate
@ Riickkehr einstmals nahezu

ausgerotteter Tierarten
... Mehr marktwirtschaftlichen Naturschutz, be-
sonders in Entwicklungsléndern. Wenn es ge-
lingt, den Erhalt von Naturgebieten konkur-
renzféhig zu machen gegen Getreideanbau und
Viehwirtschaft, dann wird der Kampf um die
Artenvielfalt gewonnen.
Die Werbeinhalte sind dabei &uBerst grotesk.
Geworben wird mit Rendite und gutem Gefiihl.
In fast allen Prospekten fehlen genauere Infort S
mationen zum Umweltnutzen. Angaben sind
pauschal, viele Fonds nicht durchschaubar oder
recht nachléssig bei der Begutachtung der Fir-
men, bei denen das Geld angelegt wird.



Ausschnitte aus Titelseiten von Lesempfehlung:

O ; Machtund Umwelt

Das kleine Theoriebuch iber den Zusam-
menhang von Herrschaft und Umweltzer-
stérung.

Texte und Thesen zur Verknupfung von

- Herrschaft und Umweltzerstérung. Es zeigt
'l}‘f ~sich, dass machtférmige Verhéltnisse
gleichzeitig die Voraussetzung wie

auch das Mittel der riicksichtslosen
Aneignung von Rohstoffen, Land und

G
& [Kapitalschutz plus hohe

? e : " |Ertragschancen. So viel ist sicher!

Mit den grin angemalten Geldsticken im
Auge verschwinden auch die letzten Inhal-
te. In einem Prospekt wirbt die Firma ,,Aba-
kus Finanz GmbH* fir nachhaltige Geld-
nlage. Als Blickfang préasentiert sie das,
é/as sie als Natur sieht Eine total ausge-
raumte, totgespritzte Rapslandschaft

Machhalt h




allen anderen Lebensgrundlagen sind. Na-

tur und Mensch mutieren zu Faktoren,

die

zum Zwecke von Herrschaftsausbau und
-sicherung sowie standigem Profit ausge-

beutet werden.

- Bestellseite fir Broschiiren und CDs mit
kritischen Positionen zum Umweltschutz
auf wwwaktionsversand.de.vu (z.B.
das Buch ,Machtund Umwelt", siehe

Titel anf S 42)

Rendite und Mural aus alner Ilaml

Der Autirieb der grinen Banken in
Deutschiand zeigt, daB immer mehr b
Menschen Rendite und Umwelt-

bewufitsein im Gleichkiang sehen, 4™ ™

Mehr Infos und Links
zu den Original-
quellen auf www
konsumkritik-kritik.
de.vu.

Lcdres Farchy

IM_INTERVIEW

GRONES GELD: Frau Ferch, mut
dem SEB [nwest OkoRent inve-
stieren Sie in ethisch-okologische
Anbeiben. Was har der Anleger da-
von!

FERCH: e Anleger bekomme
mir unserem Fonds nichr nur gine
sute Rendiee, sendern hatauch ein

Andrea Farche autes Geliahl bei seiner Anlage.
Prodoitmanagein  Denner investien gezielt in Anlei-
des SEB lnvest hen-Emittenten, die sich dnech
(JkoRent ihee Umwelt- und Sozialverteig-

lichkeit auseichnen.
7 Stehen Rendite und Umwelrverriglichkeit nicht im
Widerspruch meinander!
FERCH: Nein, gans im Gegenteil. Bin Unternchmen,
ds beispicleweizse bereits heute schonewd mit seinen Res-
AT umﬂwil'.,.\leh! i Zulcunft besser da
7 Besser inwicfern!
FERCH: Machhalig winschafrende Unrernehmen spa-
ren Geld und starken so ihre Fenanskralt. Das wiederum

~Rendite mit gutem Gefuhl™

verhessorr ihee Bonicat und ist gur fir die Kurse threr An-
leihen.

2 Wann wirtschafter ein Unternchmen aus Threr Siche
nicht mehr nachhalig?

FERCH: Wenn es keinerled Umweltstandands beachrer.
Aber wir berzcksichtigen such seefale Keirerien. Behan-
delrein Uncemehmen Manner und Fraven nicht gleich-
besechtigs, oxder szt s auf Kinderarbeir, nehmen wir die
Anlethen nicht in den SEB Invest OkcRent aul.

7 Sind diese Krurerien far Stzzren dhalich!

FERCH: Ja. Lander, die schwere Verletmnpen gepen dee
Menschenrechte begehen, kammen fir uns nicht in
Frage. Dazu gehiren beispiclmeise die Tiicked oder Bub-
Narel. Bim weiteres wichripes Ausschlofriverium iz die
Ausibung der Todessmafe. Deshalb investieren war nich
in Staatemleiben oz den USAL

7 Welche Lander sichen gut dJa beim Thema Nachhal-
tigheit?

FERCH: [ic skandinavischen Lander, also [¥neaack,
Worwegen und Schweden. Aber auch Osterreich und
[eutschband sowie Meuseeland und Kanada.
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Uber120min, 7 €

,‘{Monsanto auf Deutsch
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5
«technik: Behorden, Firmen,
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.undParteien. Dazu Kapitel
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‘ 240 S, GroRformat 18 €

Reich oder rechts?
Kritische Blicke hinter

die Verflechtungen

von NGOs und Umweltpro-
jekten mit Parteien, Konzer-

nen, rechten und Eso-Grup-

pen. A5 294 S, 2280 €

Aktionsmappe Umwelt
Tipps fiir die konkrete politi-
sche Arbeit vor Ort Organi-
sation, Rechtiiches, Aktions-
pps Finanzen usw.
-Ordner 15 €
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Agr (o) gen"e

antwortlichkeit
Broschiire zum Filz zwischen
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Direkte Aktionen

Reader ,Direct Action*
Aktionstpps fiir Strafenthea-
ter Kommunikationsguerilla,
kreative Demonstrationen
und mehr A4, 68 S, 6 €

Die klsine Blockad

LI me.

!

", Diekte Abtonen

[
und mehr A5 52S,2 €

it - oder
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Direct-Action-Hefte im A5-Format

Themen: Aneignung, Subversion, Protestieder
kreative Antirepression, Umgang mit Polizel, Anti-
sexismus. kreativ demonstrieren, Gerichtsverfahren,
Genversuchsfelder, Schlosséffnung, Blockadetipps
und mehr (siehe im Internet). 1 oder 2 €

Direct-Action-
Kalender
Handlich, praktisch,
jahrlich, gefahrlich ...
mitvielen Aktions-
tpps. A6, ca. 4




Wir trainieren politische und Aktionsgruppen, kdnnen fir Vortrage,
Workshops oder Seminare angefragt werden oder beteiligen uns an
Diskussionen. Die Veranstaltungen kdnnen im Seminarhaus der Pro
ektwerkstatt oder bei Euch vor Ort organisiert werden. Es ware ne
oglichst mehrere Veranstaltungen an aufeinanderfolgenden Tage
benachbarten Stadten zu organisieren, damit sich die Anfahrtiohnt.

ww.voriragsandebeoete.de.

Beispiele fiir Veranstaltungen:

Die Ton-Bilder-Schauen ,Fiese Tricks von Polizei und Justiz®,
,Die Mischung macht's!“ und ,Monsanto auf Deutsch”

Lesungen wie ,Radikal mutig“, , Alternativen zu Knastund Strafe®,
,Im Namen des Flummiballs* und denen SeitenHieb-Romanen

iskussionen oder Seminare zu ,Freie Menschen in freien Verein-
arungen®, ,Demokratiekritik* oder ,Macht macht Umwelt kaputt

rainings zu kreativen Aktionsmethoden, Selbstverteidigung vor
Gericht, Umgang mit Polizei usw

im Web: www.vortragsangebote.de.vu
be fur viele 2men und Methoden.
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