5.4 Medien und Umweltschutz

Die Presse (Zeitungen, Zeitschriften, Radio und Fernsehen sowie zunehmend
auch Online-Dienste) werden in manchen Schriften als die ”4. Gewalt” im Staate
beschrieben. Tatsachlich stehen ihnen spezifische Rechte zu, und sie haben
groBen EinfluB auf das Geschehen. Sie bewerten politisches Handeln, ebenso
koénnen sie es einfordern. Sie haben zwar keine direkten, d.h. formalen
Beteiligungsrechte, aber erhebliche indirekte Wirkung. Da fast alle gesellschaftli-
chen Organisationen eine "qute Presse” als wesentliches Ziel ihrer Arbeit sehen,
konnen Zeitungen und andere Medien sehr stark beeinflussen, welche Forderun-
gen gestellt werden und welche Aktivitaten erfolgen. Fiir viele Menschen, insbe-
sondere fiir die PolitikerInnen, werden Medien zum Gradmesser ihrer Beliebtheit.
Als erfolgreich wird angesehen, wer in den Medien gut abschneidet. Der tatsachli-
che Erfolg im Umweltschutz tritt demgegeniiber in den Hintergrund.

5.4.1 Die Medienlandschaft

Zwei scheinbar gegenlaufige Trends kennzeichnen die Struktur der Presse. Zum
einen findet eine standige Vereinheitlichung durch das Sterben kleiner Medien,
Aufkauf durch GroBe oder durch Zusammenschliisse statt. Dadurch verarmt die
Medienlandschaft, der Meinungsvielfalt werden erhebliche Schranken gesetzt, weil
inzwischen viele Tageszeitungen oder lllustrierte in irgendeiner Form mit den weni-
gen GroBverlagen der Republik (Springer, Burda usw.) verbunden sind (finanzielle
Beteiligung oder Zusammenarbeit in Einzelbereichen).

Auf der anderen Seite steigt die Vielfalt durch die Ausdehnung der Medienvielfalt
auf bislang unbekannte Felder. Zunéchst betraf dies den Rundfunk: Neben die 6f-
fentlich-rechtlichen Sender traten freie Radios, die meist kommerzieller Natur sind,
in einigen Fallen aber auch Platz fiir Alternativradios bieten. Ahnliche Entwicklun-
gen hat in den vergangenen Jahren das Fernsehen durchgemacht. Viele neue
Kanéle entstanden, unter anderem die regional verbreiteten ”Offene Kanale”, in
denen Beitrage von Birgerlnnen gesendet werden. Brandneu ist die Entwicklung
der Online-Dienste, d.h. des Zugriffs auf Informationen (iber das Internet. Hier
kénnen Nachrichten gebenso plaziert werden wie Werbung, Spiele, spezielle In-
formationen oder Datenbanke. Zusétzlich sind hier ein Diskussionen méglich, d.h.
die Nutzerlnnen werden selbst zu Anbieterlnnen von Informationen.

Wahrend die Monopolbildung in jedem Fall die Presse vereinheitlicht und mehr
einem gleichférmigen Block denn eine Vielfalt von Meinungen gleicht, ist der
zweite Trend (Angebotsvielfalt) unterschiedlich zu bewerten. Die Auffacherung bie-
tet alternativen Medien Méglichkeiten, sich zu etablieren. Andererseits drohen die-
se, in der Medientberflutung unterzugehen. Ausgeprégt trifft das auf die " Offenen
Kanale” im Fernsehen zu, deren Zuschauerlnnenzahlen sehr niedrig sind. Auch
das Programm enthéltt kaum Nachrichten oder politischen Sendungen, sondern
ist meist das Werk von Hobby-Videofilmerlnnen, die tiber bestimmte Lieblingsthe-
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men oder ihren Urlaub berichten. Etwas besser sieht es im Radiobereich aus. Dort
halten sich einige alternative Sender, die sehr bewuBt Hérerlnnen oder BiirgerIn-
nengruppen zu Wort kommen oder sogar eigene Sendungen machen lassen.
Schwierigkeiten gibt es zum einen mit den Aufsichtsamtern (Landesanstalten fir
privaten Rundfunk), die bestimmte gesellschaftspolitische Positionen nicht dulden,
sowie mit der Frage der Finanzierung. Der Druck der kommerziellen Radios und
deren Méglichkeiten, auch auBerhalb des Senders fiir sich zu werben, sind grof3.
Uber Werbeeinblendungen sind kaum Einnahmen méglich. Oft werden die Radi-
os (iber einen Stamm von Férdererlnnen finanziert.

Im Bereich der Printmedien ist die Zeit der Alternativzeitungen weitgehend vorbei.
Zum einen haben viele ehemalige Redakteurlnnen ihre Idee zum Beruf gemacht
und geben heute Zeitungen heraus, von denen sie auch leben. Dabei sind die ur-
spriinglichen Inhalte ”mainstream” Themen wie Oko-lifestyle (Wohnen, Klei-
dung, Ernahrung), Agenda oder 3-I-Autos gewichen, das Layout hat sich in glei-
cher Richtung verandert, denn so lassen sich besser Anzeigenkundlnnen gewin-
nen. Andere Zeitschriften, die den urspriinglichen Ideen treu bleiben, wurden
durch die Ubersattigung der Medienlandschaft immer weniger beachtet und star-
ben schlieBlich am Siechtum der Frustration einer Redaktion, die immer weniger
Ruckmeldungen erhielt und sich ihre letzten Jahre mit der ”Hoffnung auf bessere
Zeiten” iber Wasser hielt.

In allen Medien hat das Ringen um die Finanzierung deutliche Spuren hinterlas-
sen. Bei kommerziellen AnbieterInnen, die ihre Einnahmen zum (iberwiegenden
Teil aus Anzeigen oder Werbeminuten finanzieren (Tages- und Wochenzeitungen,
viele lllustrierte, Anzeigenblétter, privates Fernsehen und Rundfunk, einige Online-
Dienste), sind den inhaltlichen Redaktionen oft sogar die Hande gebunden. Wie-
viel Platz (Seiten, Sendeminuten) einem Thema oder einer Sendung zur Verfu-
gung stehen, diktieren die Werbeabteilungen. Was Geld bringt, riickt in den Vor-
dergrund. Ganzlich ausgeschlossen sind oft kritische Berichte iiber die Firmen,
die mit ihrer Werbung das jeweilige Medium finanzieren. Das trifft selbst auf Tages-
zeitungen zu, in denen regionale Konzerne, z.B. Warenh&user und Autofirmen re-
gelméaBig mit groBen Anzeigen vertreten sind.

Politfilz in den Redaktionen

Ab einem bestimmten Dienstrang (Redaktionsleitung und hoéher) sind viele bei
Medien beschaftigten Personen Mitglied einer der etablierten Parteien. Entspre-
chend fallt auch die Berichterstattung aus. Meist lassen sich die Medien bestimm-
ten Parteien zuordnen, in Einzelfallen gibt es innerhalb einer Zeitung oder eines
Senders unterschiedliche Konstellationen, so daf3 z.B. verschiedene Teilredaktio-
nen verschiedenen Parteien nahe haben.

Kommerziell ausgerichtete Medien, vor allem die privaten Rundfunksender, fehlt
oftmals diese Nahe zu Parteien nicht, weil bei ihnen die Apparate fehlen, die solche
Auswahl nach Parteibuch treffen wiirden. Daher haben unabhangige Gruppen bei
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ihnen bessere Moglichkeiten als bei den offentlich-rechtlichen Anstalten, jedoch
bieten die privaten insgesamt viel weniger Zeit fiir thematische Beitrédge und sind
wegen der Finanzierung aus Werbung sehr wirtschaftsfreundlich.

5.4.2 Umwelt-Berichterstattung

Die Berichterstattung tiber Umweltthemen ist zunachst (80er Jahre) in Quantitat
und Qualitat stark angestiegen, seit einigen Jahren allerdings stark ricklaufig, z.T.
schon kaum noch vorhanden. Das hat mehrere Griinde. Zum einen ist der Um-
weltschutz als gesellschaftliches Thema insgesamt in den Hintergrund getreten
(ahnlich verwandten gesellschaftspolitischen Themen wie Eine-Welt, Frieden
usw.)." Umweltschutz ist zum langweiligen Allgemeinbegriff geworden. Alles nennt
sich Umwelt, jede Parteien ist die "wahre Umweltpartei”, und jedes alte oder neue
Produkt, das verkauft werden soll, ist umweltgerecht. Umwelt ist kein Thema mehr,
das besonderes Interesse erregt. Darum berichtet die Presse kaum noch — und
wenn, dann als Liickenfuller iber Vorgéange, die in der Tat des Berichtes kaum
wert sind, z.B. Pflanzung eines Baumes oder das Oko-Audit fiir eine Firma.

Ein zweiter Grund fiir die nachlassende Berichterstattung der Medien ist die immer
geringer werdende Aktivitat der Umweltbewegung. Klare politische Forderungen
bleiben aus, zudem hat sich der Arbeitsstil vieler Gruppen von éffentlichen Ausein-
andersetzungen zu einer Lobbyarbeit in den Hinterzimmern der Politik gewandelt.
Politische N&he zu den Entscheidungstragerlnnen wird mit Zuriickhaltung bei der
Offentlichkeitsarbeit erkauft, viele Umweltschutzgruppen, gerade der groBen Ver-
bande, verzichten bewuBt auf offentliche Kritik.

Vor einigen Jahren gab es in der Presse sogar eine Phase, bei der es modern war,
Skandale in Umweltverbanden aufzudecken. Auch das hat zwei Griinde. Zum ei-
nen stellen sich die Umweltschutzverbande gerne als Verbiindete der Méchtigen
dar und werden so fiir Enthiillungsjournalistinnen eine interessante Zielgruppe.
Zum anderen machte es die nachlassende Sympathie der Bevélkerung fiir den
Umweltschutz moglich, deren Vertreterlnnen direkt anzugreifen. Das bekannteste
Beispiel waren Artikel tber den Geldumgang bei Greenpeace.? Die Kritik in der
Presse hatte erhebliche Auswirkungen auf den Spendeneingang, allerdings nur
voriibergehend. Weitere Kritik muBten z.B. der WWF und der BUND einstecken.
Nur ein Teil der Berichte stimmt: Einzelne, zutreffende Anlasse wurden in sensati-
onsjournalistischer Manier um weitere Effekte erganzt, aber ohne Recherche.

Der Blick in die weiter zuriickliegende Vergangenheit zeigt, daB3 in den 70er Jah-
ren das Thema in die Medien schwappte als (iberwiegend kritische) Berichterstat-
tung tber die fiir die damalige Zeit ungewdhnlichen und daher spektakularen Aus-
einandersetzungen um Atomkraftwerke oder, etwas spater, die Startbahn West. In
den 80er Jahren verandert sich diese Bild voéllig. Das Waldsterben sowie der Reak-
torunfall von Tschernobyl fiillten nicht nur die Medien, sie schufen auch eine
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durchgreifende Veranderung in der Form der Berichterstattung. Die Medien selbst
wurden nun zu den Befiirworterlnnen von UmweltschutzmaBnahmen, berichteten
oft und ausfiihrlich tlber Umweltschutzakftivitaten (z.B. von Greenpeace und Robin
Wood, aber auch im lokalen Rahmen auf den Lokalseiten der Tageszeitungen) und
schufen damit Umweltschutzgruppen auch eine erhebliche Akzeptanz in der All-
gemeinbevélkerung sowie eine Durchsetzungskraft gegeniiber der Politik. Ende
der 80er Jahre schwéchte sich dieser ProzeB3 ab, die Themen wiederholten sich,
die Aktivitaten der Umweltschutzverbénde und -gruppen lieBen nach. Ein erhebli-
cher Teil des Protestes war tiber die Griinen in parlamentarische Arbeit eingebun-
den, die Berichterstattung tiber eine Partei folgt aber bei den von Parteibuchinha-
berlnnen durchzogenen Redaktionen anderen GesetzmaBigkeiten als tiber Birge-
rlnnengruppen. Viele Ex-Biirgerinitiativen waren im BUND aufgegangen oder
hatten sich aufgelost — in beiden Fallen gab es kaum noch eigenstandige Offent-
lichkeitsarbeit (von der standigen Selbstbelobigung der Vereine einmal abgesehen,
regelmaBig in jahrlichen Erfolgsberichten® wiederkehrend). In vielen Magazinen
kippte sogar die Meinung zur Kritik an Umweltschiitzerlnnen (siehe oben) und zur
Berichterstattung tiber die Notwendigkeit der Industrieférderung.

Im Original: Ausziige aus dem Spiegeltext ” Das neue Schlaraffenland” in der Ausgabe
15/1997 (5. 210-223) )
Um die drohende Katastrophe zu verhindern, schleichen sich Oko-Anarchos nachts auf die
Versuchsfelder der Chemie- und Saatgutkonzeme, um die angepflanzten Genriben heraus-
zurupfen oder (weniger umwelffreundﬂch) wegzudtzen. Allein im letzten Jahr haben militan-
te Gentechnik-Gegner Uber ein Dutzend Versuchsfelder platigemacht.

Doch die Scharmitzel auf dem Acker sind in Wahrheit nichts anderes als Riickzugsgefechte.
Hinter all dem Schlachtengetimmel vollzieht sich eine erstaunliche Wende. Der Widerstand

egen den " Gen-FraB” brockelt. Immer mehr Kampfer verlassen die Truppe.

%ner wachsenden Zahl von Gentechnik-Gegnern démmert, daB sie mit ihren apokalypti-
schen Warnungen méchtig tbertrieben haben. Der Verzehr von Gengewdchsen, geben vie-
le frihere Kritiker zu, sei o?fensichflich ungefdhrlich.

In Rundfunk und Fernsehen wurde die Berichterstattung tiber Aktionen und The-
men des Natur- und Umweltschutzes in gleicher Weise zunéchst ausgedehnt. In
den 80er Jahren entstanden eigene Sendungen, die umweltpolitische Themen be-
handelten (nicht mehr nur Natursendungen ohne klare umweltpolitische Forde-
rungen wie z.B. die Sendungen von Heinz Sielmann und anderen). Eigene Um-
weltredaktionen wurden jedoch nur selten geschaffen, z.B. im Hessischen Rund-
funk. Mit der Ausdehnung des Fernsehangebotes sowohl im Tagesverlauf (Ganz-
tagsfernsehen) als auch mit der Menge an privaten Anbietern konnte die Zahl der
Umweltsendungen zwar eher noch gesteigert werden, diese wurden aber auf un-
attraktive Sendezeiten abgeschoben. Heute laufen verschiedene Sendereihen ne-
beneinander, ohne noch Impulse setzen zu kénnen. Sie sind meist in der Hand ei-
nes festen Redaktionsstabes, der seit Jahren tber die gleichen Kontakte verfugt
und daher nur noch ein einfach zusammengestelltes Spektrum an Umweltthemen
anbietet. So ist die Fernsehreihe " Globus” wesentlich vom BUND geformt, wéh-
rend die ZDF-Reihe "Kampfplatz Natur” z.B. viele Informationen der Stiftung Eu-
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ropaisches Naturerbe verarbeitet. Deren Moderator Wolfgang Angres zeigte seine
bevorzugten AuBenkontakte in einem beeindruckenden "Deal” mit NABU-Prasi-
dent Jochen Flasbarth. Der Naturschutzbund verlieh Angres seinen Journalisten-
preis, daftr erhielt Flasbarth in einer Sendung einen hervorgehobenen Platz im
Dialog mit dem damaligen Bundesumweltminister Klaus Topfer.*

Der Kampf um Gewinne hat in den letzten Jahren noch zu einem anderen Prozef3
gefiihrt. Die Redaktionen wurden personell ausgediinnt oder bei Anzeigenblattern
kaum noch vorhanden. Da gilt der Spruch ”Zeit ist Geld”. Berichte werden weni-
ger sorgsam recherchiert, eingehende Texte oft originalgetreu abgedruckt oder
nach dem einfachsten Prinzip (hinten etwas abschneiden) gekirzt. Diesen Um-
stand haben sich viele Firmen zunutze gemacht, die (&hnlich den Presseagentu-
ren) standig Texte an die Redaktionen schicken. Oftmals beauftragten sie dafiir pro-
fessionelle Journalistinnenbiiros® oder geben sich selbst einen Decknamen, der
nach Unabhé&ngigkeit klingt. Diese Texte machen in vielen Zeitungen inzwischen
einen erheblichen Anteil der Berichterstattung aus, vor allem fullen sie Sondersei-
ten wie die typische "Wochenendausgabe”, zu Bauen und Wohnen, Garten, Um-
welt, Auto oder Reisen. Was wie ein Text der Redaktion scheint, stammt in Wirk-
lichkeit aus der Werbeabteilung von Firmen oder Firmenzusammenschlissen.
Vieles, was von Medien ausging, hatte mit Umweltschutz nichts zu tun, sondern
diente nur der Unterhaltung, der Auflagensteigerung oder der Eigenwerbung. Of-
fenbar herrscht das Motto, daB richtig ist, was die Auflage steigert: Krieg, Sex,
Skandale, Kriminalitat und ab und zu eben auch Umweltschutzberichte. Ob sie
wahr sind, sinnvoll oder was auch immer, spielt kaum eine Rolle.

Beispiel: Umweltpreis der ”Neuen Revue” (1986)

Die Verleihung an den Alpenschitzer Karl Partsch fand auf den Treppen zum Bundesumwelt-
ministerium statt. Der damalige Umweltminister Walter Wallmann wurde ebenso in die Preis-
verleihung einbezogen wie gie Chefetage der “Neuen Revue”. Makaber: Um ein fotogenes
Objekt zu haben, wurde ein lebender Seeléwe nach Bonn geschleppt und auf die Steinstu-
fen gesetzt. Alle Beteiligten, auch Karl Partsch, lachelten dazu.

Beispiel: Titelschlagzeile der ”Bunten” jeweils im Herbst 1983 und 1984

Die schanste Nachricht des Herbstes: Der Wald wird wieder gesund. }Heﬂ 42/83)
Waldsterben: Weihnachten zum letzten Mal mit Christbaum? ?Heﬁ 50/84)

Ohnehin gehéren Umweltpreisverleihungen zum Standardrepertoire der Medien
— und die Umweltgruppen gehen in der Regel kritiklos damit um. So nahmen die
Artists United for Nature 1995 einen Preis der BILD-Zeitung an. Schon jahrelang
vergibt der Springer-Verlag den Sven-Simon-Preis, den viele Umweltgruppen er-
hielten und annahmen.

5.4.3 Umweltschutz-Medien
Seit es die Umweltschutz-Basisbewegung gibt, d.h. Gruppen auBerhalb der eta-
blierten Verbénde, gibt es auch eigene Zeitungen und seit kurzem weitere Medien
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wie Radio, Videos und CDs. In den 80er Jahren erlebten regionale Umweltschutz-
zeitungen ihren Hoéhepunkt, in fast jedem Kreis und jeder gréBeren Stadt gab ir-
gendeine Gruppe eine solche Zeitung heraus. Manchmal arbeiteten auch ver-
schiedene Gruppen zusammen an solch einem Medium.

Schon in den 70er Jahren erschienen einige auch tiber Verbandsgrenzen hinaus
verbreitete, bundesweite Naturschutzzeitschriften.

Zeitschrift " natur”

Den Durchbruch zu einer breiten Offentlichkeit und Aufmerksamkeit schaffte
1980 als erstes die Zeitschrift " natur”, vorbereitet von einem Team um den Jour-
nalisten Horst Stern. Ihr Erscheinen schuf eine wesentliche Neuerung, namlich ei-
ne Zeitschrift, die selbst als Quelle fur andere diente, also eine wichtige Stellung im
Zeitschriftenmarkt erreichen konnte (zumindest voriibergehend). Zudem steht die
Zeitung fiir eine Hohepunktphase der Umweltbewegung insgesamt. In verschie-
denen Formen versuchte die Redaktion, die aktive Umweltschutzbasis am Zei-
tungsprojekt zu beteiligen. So gab es zeitweise besondere Rubriken mit Berichten
aus Initiativen oder sogar Beilagen regionaler Verbanden.® Die bedeutende Rolle
von "natur” zerbrach an &hnlichen Prozessen, die auch die Umweltbewegung ab
Mitte der 80er Jahre erlahmen lieB. Die "natur”-Redaktion war jedoch nicht nur
Opfer, sondern auch Taterin, denn ihre Berichterstattung und der Wechsel der
Schwerpunkte ihrerseits die Umweltbewegung. Dabei standen im Vordergrund:

— Auseinandersetzung zwischen Ideal und Kommerz: Die Zeitschrift " natur” wur-
de von etablierten Ringier Verlag herausgegeben, in dessen verlegerisches Kon-
zept Umweltschutzkriterien nicht einflossen. Fur ihn war "natur” ein kommerziel-
les Projekt neben anderen. Von Beginn an hatte die Redaktion keine Mitsprache
bei der Auswahl der Anzeigenkundinnen. Zwar bot das Magazin mit dem Oko-
markt kleineren Firmen giinstige Tarife, ansonsten dominierten aber groBe Kon-
zerne mit ein- oder zweiseitigen Farbanzeigen das Heft. Anzeigen schalteten unter
anderem: Iduna-Versicherungen, Lotteriegesellschaften, Siemens, Toyota, Ver-
band der chemischen Industrie, BMW, Volks- und Raiffeisenbanken, Landesbau-
sparkassen, Tabak (verschiedene Marken, u.a. Marlboro, Philipp Morris), Deso-
wag (Holzschutzmittelhersteller, in Holzschutzmittelprozesse verstrickt), Dresdner
Bank, Kopfschmerztabletten-Hersteller, Lufthansa, VW, Campari, Welt am Sonn-
tag, Flugreisenanbieter, interRent. Die Anzeigenschaltung fihrte einige Jahre
spater, im Sommer 1990, zum Bruch in der Redaktion. Mehrere kritische Redak-
teurlnnen verlieBen das Blatt, nachdem Werbeanzeigen fir Atomkraftwerke in
"natur” zu finden waren.”

Verénderung der Schwerpunkte: Ab Mitte der 80er Jahre veranderten sich die
Schwerpunkte der Umweltgruppen und der in ihnen einst aktiven Menschen er-
heblich. Politische Auseinandersetzungen gerieten in den Hintergrund, Themen
aus dem Bereich des "privaten Gliicks” (lifestyle) gewannen die Uberhand:
Ernahrung, Partnerschaft, Garten oder Wohnen. Der Wechsel wurde auch bei den
AnzeigenkundInnen rund um den Okomarkt deutlich. Statt umweltpolitischer Bii-
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cher u.a. gab es nun Kornmiihlen, Bio-Ferien und -Klamotten bis zu esoterischen
Angeboten. Immerhin: Von esoterischen Themen hielt sich "natur” weitgehend
fern. Ab Anfang der 90er Jahre, nach vielen Wechseln in der Redaktionsleitung
und -besetzung, pendelte sich die Linie der Zeitschrift bei einer Mischung ver-
schiedener Themen ohne politische Ecken und Kanten ein. Sie ist damit Abbild
der politisch geschwachten bis enthaltsamen Umweltbewegung dieses Jahrzehnts.
— Neigung zu Prominenten: Ein klassisches Merkmal der Zeitschrift " natur” war
von Beginn an die Neigung, prominente Personen vorzustellen oder ebensolche
zu Wort kommen zu lassen. Das bedeutete eine ungerechtfertigte Propaganda fur
oft zweifelhafte Personlichkeiten aus Parteien oder der Wirtschaft (Lothar Spéath, Jo
Leinen, Kurt Biedenkopf u.a.), gleichzeitig fihrt das zu einer MiBachtung des viel-
faltigen, im Gegensatz zu den Prominenten ehrenamtlichen Engagements an der
Basis. "natur” war immer eine Zeitschrift des ” Oko-Establishments”. Sie miBach-
tete die Umweltkampferlnnen vor Ort, diese miBachteten aber auch "natur”. Im
vielen Umweltgruppen war die Zeitung unbekannt, gelesen wurden dort staatliche
oder verbandliche Organe. Dieser Trend hat sich mit dem Aussterben der Biirgeri-
nitiativen noch verstarkt. “natur” ist ein Blatt fur linke, reiche Birgerlnnen mit
dem Hauptthema genuBvollen Oko-Lebens.

Im Original: Dirk Maxeiner, Ex-Chefredakteur von “natur” im Sommer 1996 in der Zeit-
schrift UmweltMagazin, S. 3 (Gastkommentar)®
Zunciomenfolismus ist immer wohlfeil und verpflichtet zu nichts — vor allem nicht zum Nach-
enken. ...
(zur Forderung des Grinen-MdBs Kiper, bei der Gentechnologie pragmatisch zu entschei-
den) ... Doch da hat er die Rechnung ohne seine Parteifreunde gemacht: ”Es ist absurd, dem
"Weiber als Weib' und der Entfernung selbst unsichtbarer Flecken auch noch das Etikett einer
nachhaltigen Umweltvertréglichkeit aufzudriicken”, watschte die griine Bundestagsabgeord-
nete Hiltrud Breyer ihren Forschungssprecher umgehend ab. Irgendeinen sachdienlichen Hin-
weis, beispielsweise zu der Frage, womit die umweltbewuBte Hausfrau denn nun waschen
solle, bleibt Frau Breyer schuldig. BloB keine Ablenkung durch Details. ... Der Pragmatiker
mub damit leben, dab der Beifoﬁder Massen ausbleibt: Sobald sie in die Verantwortung ge-
hen, werden einst populdre Umweltschitzer mit Liebesentzug abgestraft. Umweltaktivist Jo
leinen setzte sich als saarlandischer Umweltminister fir Millverbrennung ein, Chemiekritiker
Fritz Vahrenholt (Seveso ist Uberall) fordert heute als Hamburger Umweﬁsenofor Fairneb ge-
geniber seinen ehemaligen Gegnern: ”Die deutsche chemische Industrie hat die Seveso-
Lektion gelernt”. Monika Griefahn erkannte, daB der Bau der Erdgasleitung Europipe durch
den Wattenmeer Nationalpark annehmbar sei.
Ein Pladoyer fur Pragmatismus hat im Gbrigen nichts zu tun mit der Aufforderung zur Prinzipi-
enlosigkeit. Bei Grundwerten wie den Menschenrechten dirfen keine Kompromisse gemacht
werden. Heben wir uns unseren Fundamentalismus dafir auf.

Mit dem natur-Kindergipfel griff die Zeitschrift Anfang der 90er Jahre sogar
selbst in das Verbandsgeschehen ein und begriindete eine eigene Kinderum-
weltarbeit. Dabei hatte die angesprochene Basis (Kinder und Kindergruppen)
vor allem den Sinn, die jeweiligen Kindergipfel vorzubereiten. Regionale Kin-
ddergipfel bereiteten die Ergebnisse vor. Das Endziel des ersten Gipfels war die
Unterzeichnung eines Generationenvertrags, ein PR-Schauspiel in der Frankfur-
ter Paulskirche. Im Mittelpunkt standen nicht die Kinder, sondern die Medien
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und die wichtigen Gaste, z.B. Umweltminister Klaus Toépfer. Ein Kind konnte ei-
ne Rede verlesen, aber die stammte aus der Feder von Erwachsenen. Eine
Gruppe von in Umwelt-Kindergruppen organisierten Kids wollte bei der Ab-
schluBzeremonie gegen den MiBbrauch der Kinder zu Showzwecken demon-
strieren. Die natur-Leute hatten den Braten aber gerochen. Die Paulskirche bot
eine einfache Maglichkeit, den Protest zu unterdriicken. Im engen Gang stellten
sich den Kindern ein paar Erwachsene entgegen — und schon kam keineR
mehr nach vorne. Die Fernsehkameras, die sich auf das Geschehen vorne und
die dortigen Prominentlnnen, u.a. Peter Maffay und Giinter Jauch, konzentrier-
ten, registrierten den Vorfall nicht. Ganz nebenbei sei erwéhnt: Sponsoren des
Kindergipfels waren die RWE (Atomkraftkonzern), Daimler-Benz (Autos, Ru-
stung), Mannesmann (Ristung), AEG (Daimler-Tochter) und Lufthansa. Beim
Empfang im Romer gabs Wein fiir die Erwachsenen und Cola fir die Kinder,
natiirlich aus Plastikflaschen. Verantwortlich dafir war Tom Koenigs, griiner
Umweltdezernent von Frankfurt, der natiirlich hinterher auch Versprechungen
machte, sich nach besten Kraften um die Zukunft der Kinder zu bemiihen.’

Oko-Test

Die zweite, bundesweit bedeutende Zeitung im Umweltschutzbereich ist " Oko-
Test”. Sie entstand aus der sich entwickelnden Neigung vieler Menschen, in ihrem
Privatbereich auf umweltfreundliche Materialien zu achten, also einer oft eher ego-
istischen Einstellung, die nicht mit umweltpolitischen Ideen verbunden sein muB.
Ahnlich den typischen Bioladenkundlnnen sind es oft Familien mit kleinen Kin-
dern oder das linke Burgerlnnentum, das der umweltgerechten Alltagsgestaltung
positiv gegeniibersteht (wenn auch auf Eigenheim, Auto oder Flugreisen nicht ver-
zichtet wird). Folglich erlebte ”Oko-Test” seinen Aufschwung in der Phase nach
der umweltpolitischen Kampfzeit, als die Schwerpunkte mehr auf den Privatbe-
reich wechselten. Nichtsdestotrotz ist Okotest mehr als "natur” ein Produkt der
Umweltbewegung. Die Griinderlnnen stammen teilweise aus Aktionsgruppen und
auch der Verlag ist mehr den in der radikalen 80er-Jahre-Umweltbewegung ge-
formten Werten von Selbstéandigkeit, Unabhéngigkeit und Glaubwiirdigkeit ver-
pflichtet. Der Druck erfolgt auf Recyclingpapier, unter den Anzeigen finden sich
fast nur Firmen mit Umweltschutzprodukten. Die Redaktion versucht weiterhin,
auch Nachrichten von Umweltaktionen und -gruppen unter den Kurzmitteilungen
unterzubringen. Regulare und Sonderhefte sind von dem Ziel gepragt, nur glaub-
wirdige Informationen zu verbreiten.

Vsllig anders verlief ein anderes Projekt desselben Verlages: Anfang der 90er Jah-
re startete der Oko-Test-Verlag eine neue Zeitung. Zur Finanzierung wurde ein fe-
ster Partner gesucht, der in jede Ausgabe 20.000 DM investieren sollte. Der Ver-
lag fand als Partner die Berliner Chemiefirma Schering, Hersteller von Pestiziden,
den vor allem im Trikont politisch miBbrauchten und in einigen Formen stark ge-
sundheitsschadlichen Anti-Baby-Pillen sowie gemeinsam mit der Hoechst AG In-

369



haber der Gentechnik-Firma AgrEvo. Das Magazin mit dem Titel " World-Watch”
konnte sich am Markt aber nicht durchsetzen. Unter den Redakteurlnnen des Oko-
Test-Verlages war die Zweckehe umstritten, der entscheidende Befiirworter des
Projektes, Geschaftstihrer Giinter Berger, verlieB den Verlag nach dem Scheitern
des Projektes.

Im Original: Ausziige aus der Politischen Okologie, Oktober 1992 (S. 63)

Der Oko-Test-Verlag in Frankfurt ist ins Gerede gekommen. Umstritten ist das Sponsoring der

geﬁ’rschen Ausgabe des amerikanischen World Watch Magazins durch den Pharmakonzern
chering. ...

... lebhafte Diskussion ... Am Ende gab es dann eine Mehrheit fir die ” Zweckehe”, iber die

aber nicht alle Redakteure froh waren. Fir sie steht das gute Image ihres Verlages auf dem

Spiel. SchlieBlich werden dem Berliner Pharma-Multi Exporte von gefdhrlichen Pestiziden so-

wie umstrittenen Verhitungsmitteln in die Dritte Welt vorgeworfen.

Auszug aus der OkolinX, Marz/April 1994 (S. 38) .

Atsch, Okoimperialisten! Das kommt dabei heraus, wenn man sich auf Okosponsoring und

andere schmutzige Deals einlaBt: Jeweils 20.000 DM fir 6 Ausgaben von Wor\d—\/\?ofch—

Magazin zahlte der Pharmakonzer Schering AG seit 1992. Trotzdem hat World-Watch-

Magazin dem Oko-Test-Verlag 200.000 DM Schulden eingebracht. Der Konzern hat seine

Zahlungen inzwischen eingestellt.

Strémungsmedien

Im Zuge der starker werdenden Umweltbewegung in den 80er Jahren entstanden
weitere Bléatter, die sich in der Regel auf einzelne Themenbereiche konzentrierten
und hier neben der Berichterstattung auch eine Vernetzungsfunktion tbernah-
men. Soweit diese Zeitungen iiberlebt haben, sind sie heute von kleinen Redaktio-
nen getragen, die meist auch nicht mehr versuchen, eine breite Plattform herzu-
stellen. Gleiches gilt fir andere gesellschaftpolitische Bereiche.

Beispiel: anti atom aktuell (ca. monatlich, A4-Heft, 5 DM)

Das Blatt lebt von Aktionsberichten sowie Darstellung atompolitischer Hintergrundberichte.
Dabei vertritt die Redaktion eine recht einheitliche Linie, die inhaltlich relativ radikal ist. Le-
serlnnenzuschriften werden auch bei abweichenden Meinungen abgedruckt. Die aaa ist das
zentrale Vernetzungsblatt der autonomen Anti-AKW-Bewegung, die Redakteurlnnen sind auf
den Anti-Atom-Konferenzen usw. auch zu finden.

Graswurzelrevolution (monatlich, Berliner Format, 3,50 DM)

Was urspringlich einen revolutionéren gewaltfreien Ansatz hatte, ist zu einem Szeneblatt ge-
worden, das nur noch sehr wenigen Aktions-ldeologien offen ist. Dabei werden Berichte, die
der eigenen Position widersprechen, zensiert. Per eMail verbreitete Patrick Schmidt aus
lubeck einen offenen Brief an die Redaktion, in der er diese der bewubten Zensur bezichtig-
te. Sein Text beschrieb die Antipddagogik, die er in einen bewubten Gegensatz zur libertd-
ren Erziehung setzte. Bemerkenswert ist auch ein Brief der GWR an die "anti atom aktuell”
(aaa Mai 1997), keine Kritiken am zentralen ”X-tausendmal quer”-Funktionér Jochen Sioy
abzudrucken. Stay war Redakteur der GWR. Die Zeitung stellte ”X-tausendmal quer”
als ” Sternstunde des Widerstandes” dar und zensierte Kitik.

Bemerkenswert sind auch die Positionen, die die von GWR-leuten dominierfe Zeitschrift
"Taktlos” zum Festival AufTakt &]993) vertrat: Deutliche Sympathie fir spirituelle Akfivitéten
und Inschutznahme der als 8kotaschistisch geltenden, im konkreten Fall aber wirtschaftspoli-
tisch konfusen Freiwirtschaftlerlnnen (Theorien von Silvio Gesell] gegentber Kritik von Auf-
Takt-Teilnehmerlnnen (siehe Kap. 3.6). Ganz &hnliches Verhalten zeigte sich um Silvester
1997/98, als GWR-leuten Arbeitskreise auf dem JugendumweltkongreB verboten wurden
(siche Kap. 3.6). Auf eine harte Kritik an den Veranstalferlnnen verzichtete die GWR-Redakti-
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on zundchst, denn verantwortlich fir die Zensur waren auch befreundete Projekte wie die
Umweltwerkstatt Verden oder JANUN, das GWRIerlnnen teilweise finanziert.'”°
Beispiel: Contraste .
Die Zeitung hat ihren Schwerpunkt in der selbstverwalteter Okonomie, Betriebe werden vor-
gestellt, theoretische Abhandlungen fillen teilweise mehrere Seiten. Im Kern ist das Blatt von
einer Person gemacht, einige andere Menschen schreiben regelmébig, zum Teil gibt es The-
menredakfionen. Durch die geringe Zahl der Redaktuerlnnen fehlt eine breite, vielfaltige Be-
richterstattung. Als eine der wenigen Zeitungen veréffentliche die Contraste schon im Vorfeld
Texte aus der Recherche zu diesem Buch."
Beispiel: Oko-LinX .
Das Blatt der Macherlnnen der Okologischen Linken (Partei, die nach der Abspaltung der
"Fundis” von den Griinen gegriindet wurde), darunter im Kern Jutta Ditfurth, Manfred Zieran
und Peter Bierl, ist bekannt dafir, heibe Themen anzupacken und radikale Positionen zu ver-
trefen. Etliche Texte sind HaBtexte einzelner Personen mit geringem Rechercheniveau (vieles
ist schlicht falsch), zudem ist auffallig, daB fast alle anderen Personen, Organisationen und
Aktionen regelrecht runtergemacht werden in einer aggressiven Mischung aus Sachverhalten
und Schimpfworten, andererseits die eigene Arbeit (als Zeitung bzw. als Partei) bejubelt und
gelobt wird. Die ” OkolinX” ist wichtig, da sie auch die Themen anpackt, die selbst in linken
und alternativen Gruppen tabu oder unbeachtet sind. Zudem haben die OkolinX-Redakteu-
rinnen die angesichts der politischen lage wichtige Aggressivitdt, ie den anderen Zeitungen
fehlt). Sie ist aber ein Parteiorgan und scheint kein Interesse daran zu haben, vernetzend zu
wirken oder andere Personen oder Gruppen mit anzusprechen. Hinzu kommt, daB die Stan-
dord]’rbemen in allen Texten zum Mittelpunkt werden, vor allem die Vorwiirfe des Okofaschis-
mus.
Beispiel: Politische Okologie
Schwerpunkt der Zeitung des ékom-Verlages ist die theoretische Debatte tber Fragen des
Umweltschutzes. |hr kommt eine ganz besondere Schrittmacherfunktion zu. In Schwerpunk-
ten und einzelnen Texten kommen hochrangige Umweltschutzfunktion&rinnen zu Wort. Sie
reifen in der Regel akiuelle Themen der Umweltschutzdebatte auf. Dabei zeigt sich eine
geuﬂiche Tendenz zu angepaBten, systemkonformen Positionen. Schwerpunkte sind die
Nachhaltigkeit, die dkologische Steverreform und Dialogformen zwischen Wirtschaft und
Umweltschutz. So ist die Politische Okologie das Sprachrohr der Befurworter von Mediati-
onsverfahren und Konsensprozessen auf allen Ebenen. Dem stehen nur wenige kritische Arti-
kel gegeniber. Diese oft einseitige Darstellung, die viele Problemfelder véllig ausschlieBt,
kommt auch deshalb zustande, weil in der Zeitschrift akfive Bosis-Umwerémp%erlnnen nicht
zu Wort kommen. Autorlnnen sind Wissenschaftlerinnen, Staatsbedienstete oder Topfunkti-
onérlnnen von groBen Verb&nden oder Instituten. Der richtige und wichtige Ansatz, Theorie-
diskussionen zu férdern, geht durch die elitére Auswahl der Meinungen wieder verloren.
Verénderungen kdnnfen oger schnell deutlich bessere Ergebnisse bringen.
Beispiel: eurotopia
Die Zeitung vernetzt alternative lebensgemeinschaften, berichtet aus diesen und bringt
Sachtexte zum Gemeinschaftsleben. Im Kern wird sie nur von einer Person redaktionell er-
stellt. Die Zeitung entstand nach dem Hdhepunkt der Umweltbewegung, als die politischen
Inhalte den Sehnsiichten nach privater |dyﬁe wichen. In dieser Zeit entstanden Vorberei-
tungsgruppen fur Okodbrfer oder die esoterischen Projekte (von groben, skandaltréchtigen
wie dem ZEGG bis zu vielen kleinen Projekten mit zwei bis finf Personen). Sie sind abzu-
grenzen von den wenigen politischen Kommunen in Deutschland, die Uber andere Vernet-
zungsstrukturen verfigen (siehe Kap. 3.8). Im Jahr 1996 sefzten sich in der Vernetzung der
lebensgemeinschaften esoterische Projekte, allen voran das ZEGG, durch und nutzen die
"eurotopia” als ihre Plattform. Nachdem das erkennbar wurde, goben einige politische Pro-
iekte Erklarungen gegen das ZEGG oder bestimmte Texte in der “eurotopia” ab. Trotz Zusa-
%e wurden diese nicht mehr abgedruckt, sondern nur noch Distanzierungen von der Kritik am
EGG oder an 8kofaschistischen Positionen. Im Frishjahr 1997 fusionierte die “eurotopia” mit
der Selbsterfahrungszeitung ”ICH” und beendete deutlich sichtbar jede Neigung, politische
Texte oder Ideale Uberhaupt noch beachten zu wollen. Seit Sommer 1997 liegt die Redakti-
onsadresse im ZEGG selbst. Die “eurotopia” ist ein wichtiger Baustein bei dem Versuch,
Heilslehren in die Alternativbewegung hineinzutragen. Das gelingt durch Infegration von in
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der Umweltbewegung verankerten Gruppen in die Zeitung (Kommune Niederkaufungen,
VERbunt-Projekt], denen die \/eréffen’rlicﬁung eigener Werbetexte offenbar wichtiger ist als
die klare Abgrenzung zu Sexistinnen oder rechtem Gedankengut.
Beispiel: O-Punkte
Im Herbst 1997 erschien diese neue Umweltzeitung erstmals. |hr Ziel war der Infoaustausch
zwischen den Umweltgruppen und -projekten. Neben der zentralen, kleinen Redakfions-
ruppe, die sich vor allem um Finanzierung, layout und Vertrieb kimmert, soll schon die Ar-
geif an der Zeitung die Vernetzung férdern: Die einzelnen Themenredakfeurlnnen sind selbst
im jeweiligen Bereich aktiv. Die Redaktionen sind autonom, d.h. die zentrale Gruppe bt kei-
nerlei Zensur aus. Bemerkenswert ist die Verteilung der ” O-Punkte”: Statt eines eigenen Ver-
teilers wird sie mit bestehenden Infodiensten mitgeschickt — und macht fir diese auch Wer-
bung, damit die thematische Vernetzung gestarkt wird. Angesprochen waren auch die Um-
weltverbénde und andere etablierte Einrichtungen. Doch diese lehnten fast alle die Zusam-
menarbeit oder Verteilung ab.” In Netzwerken oder Kreisen unabhéngiger Birgerlnnen- und
Umweltgruppen ist die Verbreitung aber recht vollstéindig.

Verbandszeitschriften

Etliche Zeitschriften werden von den groBen Umweltverbanden herausgegeben.
Teilweise enthalten sie politische Texte, so im Greenpeace-Magazin, aber auch in
den Verbandszeitschriften von BUND (BUNDmagazin, ehemals Natur&Umwelt)
sowie NABU (Naturschutz heute). Pragend ist aber die Selbstdarstellung, die eige-
ne Mitglieder- und Spendenwerbung. Nur das Greenpeace-Magazin ist im Zeit-
schriftenhandel zu bekommen. Die BUND-Zeitschrift enthalt fast nur Verbands-
werbung, obwohl der Verband (ber viele Fachleute verfiigt. Etwas mehr Inhalt
findet sich in der "Naturschutz heute”. Die Zeitung des NABU ist damit oft politi-
scher als der Verband selbst, der vielerorts noch stark im Vogelschutz verhaftet ist
und nur selten umweltpolitische Aktionen durchfithrt. Grund ist, da8 des NABU-
Prasidium schon frih beschloB, die Redaktionsarbeit in die Hande von Nichtvor-
standlerlnnen zu geben und professionelle Zeitungsmacherlnnen zu bezahlen.
Insgesamt ist die Szenerie der Verbandsblatter kaum tberschaubar. Ein gemeinsa-
mes Zeitungsprojekt, das auch an den Kiosken Chancen hétte, ist unvorstellbar an-
gesichts der Fiille von Verbandswerbung in den Blattern. Neben den genannten
Vereinen geben der WWF das WWF-Journal, Robin Wood die gleichnamige Zei-
tung, der Bundesverband Biirgerinitiativen Umweltschutz den phasenweise nur
noch unregelmaBig erscheinenden "BBU-Infodienst” sowie der LBU in Nieder-
sachsen seinen Infodienst ”Umuweltschutz in Niedersachsen” heraus. Der Regen-
waldreport, die alaska, ”Okologie&Landbau”, verschiedene Tierschutzhefte und
andere versorgen die Mitglieder der entsprechenden Verbénde. Der Bereich der
Informationsdienste und Zeitungen zeigt, wie wenig Zusammenarbeit besteht.

Zeitschriften von staatlichen Stellen

Das Bundesumweltministerien gibt die Zeitschrift heraus "“Umwelt”. Einige
Fachamter, Landesministerien oder sonstigen staatlichen Einrichtungen (Natur-
schutzzentren oder -akademien, Biologische Stationen, Nationalparkamter usw.)
geben Naturschutzblatter heraus. Ein Teil ist offen auch fir Texte aus den Natur-
schutzverbanden geéffnet. Wo das geschieht, nehmen die Verbande das auch
wahr — jedenfalls in dem Umfang, in dem ihr schwerfalliger Apparat in der Lage
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ist, terminbezogene Pressearbeit zu leisten. Beim Umgang mit den Zeitungen
zeigt sich, wo die Verbénde stehen: In der Nahe der staatlichen, staatsnahen Orga-
ne oder "normalen” Tageszeitungen. Unabhangig herausgegebene Umwelt-
schutzveroffentlichungen werden von den anerkannten Naturschutzverbanden
meist miBachtet. Das schwéacht die Blatter erheblich, weil ein groBer Teil der Men-
schen, die sich fiir Natur- und Umweltschutz interessieren, den Umweltverbanden
beigetreten ist."

Beispiel: LOBF-Mitteilungen (friher LOLF-Mitteilungen)

Die wohl graBte der auf landesebene herausgegebenen Zeitschriften wird vom zusténdigen
Llandesamt in Nordrhein-Westfalen (LOBF, ehemaliger Name ” LOLF”) redaktionell verwaltet
und wesentlich gefillt. Die staatlich getragene Zeitschrift bemiht sich darum, méglichst viele
Termine und Texte auch aus den Naturschutzverbanden zu erhalten und tréigt somit zu einer
Vernetzung staatlicher und staatsnaher Naturschutzarbeit bei.

Beispiele aus anderen Landern

In vielen Landem werden weniger aufwendig gestaltete und/oder unre e\mdﬁig erscheinen-
de Zeitschriften herousgebrocﬁt, so z.B. die Zeitschrift ”Vogel und Umwelt” in Hessen,
Rheinland-Pfalz und Saarland (Herausgeber: Staatliche Vogeﬁschutzwor’re) oder vergleich-
bare Verdffentlichungen aus anderen [&ndern. Hinzu kommen Veréffentlichungen als Mi-
schung von Zeitschrift und Rundbrief aus Naturschutzzentren, Akademien und Fachémtern.

Fachzeitschriften

Wahrend und nach dem Hohepunkt der Umweltbewegung (Mitte 80er bis Anfang
90er Jahre) nutzten kleinere Redaktionen, Institute und kommerzielle Verlage, z.T.
auch Firmen, das entstandene Interesse an fachlichen Fragen. Es entstanden
Fachzeitschriften, die jeweils zu einem Themenkomplex, vor allem im Bereich En-
ergie und Abfall, Fachtexte, Termine usw. verbreiteten. Daraus haben sich inzwi-
schen Magazine entwickelt, deren Ziel die Verbreitung von technischen Verfahren
sowie Management-Know-How ist, also eine den Konzernen dienende Berichter-
stattung. Anzeigen von Umweltschutzfirmen (Entsorgung, Recycling, Energiever-
sorgung usw.) sind denn auch die Haupteinnahmequelle der teilweise sogar gratis
versandten Hefte. Nur wenige Fachzeitschriften haben tberlebt, die auch umwelt-
politische Positionen behandeln (z.B. MiillMagazin, Das Bessere Miillkonzept).
Hinter ihnen stehen Verbande oder Institute, die die Zeitschrift auch zur Offentlich-
keitsarbeit fiir sich selbst und ihre Positionen nutzen.

Weitere Blatter

Neben den als Beispiel genannten Zeitschriften gab es einige Versuche, thema-
tisch umfassende Blatter auf dem Markt zu etablieren. Den Schwerpunkt auf 6ko-
logische Lebensweise und Ernahrung legt die “Naturlich”, in der auch Umweltak-
tionen dargestellt werden. Nicht lange hielt sich "Chancen”, ein Blatt, das dem
Beispiel von "natur” nachempfunden wurde, aber noch wesentlich starker Repor-
tagen ohne politische Aussage in den Vordergrund stellte.” Am Ende stand die Fu-
sion mit "natur” einschlieBlich der Weiterarbeit von Chancen-Redakteurlnnen in
der "natur”-Redaktion, was zum nachlassenden Niveau der "natur” beitrug.
Mitte der 90er Jahre versuchte es die Aktion Fischotterschutz mit der Zeitschrift
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"Fauna” im offenen Zeitschriftenmarkt. Das Heft verschwand aber schnell wieder
bzw. lebt als Veroffentlichungsorgan ohne breite Streuung weiter®. Erfolgreicher
waren die Tierschutzzeitungen, die an das Herz der Tierliebhaberlnnen appellieren
und prominente Personlichkeiten als Zugpferde présentieren. Die wichtigste Per-
son ist dabei Heinz Sielmann, Tierfilmer und immer wieder Unterstitzer politisch
anspruchslosen Arten- und Biotopschutzprojekte. Wo z.B. Sielmanns aktuelle
Zeitschrift " Sielmanns Abenteuer Natur” steht, zeigte sie bei einer Pressemittei-
lung, als auf dem Deckblatt die Unterstiitzung durch Lufthansa, Karstadt und die
Deutsche Bahn erwahnt wurden."” Die Zeitschrift " Das Tier” erschien lange eigen-
standig und fusionierte dann mit ”Sielmanns Tierwelt”. "Das Tier” kooperierte
mit dem Esso-Konzern.™

Die "Okologischen Briefe” stellten 14-tagig aktuelle Informationen fiir Umwelt-
schiitzerlnnen zusammen. Der relative hohe Bezugspreis machte sie allerdings
nur fur Firmen, Biiros, Verwaltungen und Verbandsgeschaftsstellen zuganglich.
Griinder des Verlages der 6kologischen Briefe war Jiirgen Reusch, Ex-Redakteur
von Oko-Test, also eher ein Vertreter eines unabhangigen Journalismus.® Wie
Okotest verzichteten auch die Okologischen Briefe auf Anbiederung oder Finan-
zierung durch groBe Konzerne. Hinzu kamen aus dem gleichen Verlag die ” Kom-
munalen Briefe”. Sie konkurrierten mit verschiedenen anderen Blattern um den
Themenbereich “Umweltschutz in der Gemeinde” (weitere Blatter: Umwelt kom-
munal, Rathaus und Umwelt). Mitte der 90er Jahre kam fiir drei von ihnen das
Aus. Die Titelrechte wurden an den Raabe-Verlag verkauft, der seitdem versucht,
mit dem Dreifach-Titel ”"Umwelt kommunal(e), dkologische Briefe” wenigstens ei-
ne Zeitung am Markt zu halten. Spurbar verbunden ist damit ein Wandel hin zu ei-
ner auffallend industrie- und verwaltungsfreundlichen Berichterstattung. Beigelegt
werden die Umwelt-Management-Briefe.

Regionale Zeitungen

Neben den "GroBen”, d.h. bundesweiten Zeitschriften und einigen landesweiten,
oft auch von Naturschutzverbanden herausgegebenen Blattern, entwickelte sich
eine Fille von regionalen Umweltschutzzeitungen oder allgemeinpolitische Alter-
nativblatter, an denen sich UmweltschiitzerInnen beteiligten. Nur selten gelang es,
fir ein solches Blatt unabhangige und etablierte, d.h. verbandliche, Natur- und
Umweltschutzgruppen unter einen Hut zu bringen. In einigen Stadten oder Land-
kreisen wurden Umweltschutzzeitungen von staatlicher Seite herausgegeben, in
der Regel arbeiteten dann nur die verbandlichen Gruppen mit. Andernorts entstan-
den unabhéngige Magazin, bei denen Bls und autonome Gruppen mitwirkten.
Die regionalen Umweltschutzzeitschriften gediehen sehr unterschiedlich. Die mei-
sten sind wieder verschwunden. Einige existieren als professionelles, aber inhalt-
leeres Anzeigenblatt weiter, andere haben sich in der Nische radikalpolitischer In-
halte dank des Durchhaltevermdgens der Redakteurlnnen unter finanzieller
Selbstausbeutung gehalten. GroBe Wirkung aber haben sie nicht mehr.

Wo autonome, regionale Umwelt- und Politikzeitungen verschwunden sind,
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bedeutet das ein Monopol fiir die biirgerliche Presse und damit eine Schwéchung
der Umweltschutzarbeit. Sie ist von den etablierten Umweltgruppen mitverschul-
det, die solche Zeitungen meistens gemieden oder sogar behindert haben.?

5.4.4 Umweltmedien und ihre Probleme

Obwohl die Zahl der Umweltzeitungen, Radio- und Fernsehsendungen sowie der
offenen Kanale uniibersehbar groB ist, gibt es doch bei allen die gleichen Tenden-
zen, daB sich in der Regel diejenigen durchsetzen, die unter Verzicht auf inhaltli-
che Positionen nach politischer Anerkennung oder Gewinnmaximierung schielen.
Hinzu kommt, daf3 erfolgreiche Medienprojekte ein gesellschaftlicher Machtfaktor
sind. Sie werden damit zum Ziel politischer Unterwanderung oder Beeinflussung.
Die Chance, tber lange Zeit und mit inhaltlich-politischer Wirkung Medienarbeit
zu machen, ist sehr gering, wenn die Unabhangigkeit gewahrt bleiben soll.

Geld

Jedes Medium muB finanziert werden. Bei vielen Redaktionen kommt nach eini-
ger Zeit zudem der Wunsch hinzu, sich selbst oder eine hauptamtliche Kraft finan-
zieren zu konnen. So entstehen Abwagungsprozesse (“wenn ich das Thema
weglasse, bekomme ich diese Anzeige oder jene Forderung), die schlieBlich ein
ideelles Ziel nach dem anderen verdréangen. Der Gegensatz von politischer Radi-
kalitat und Wirtschaftlichkeit pragt nicht nur Zeitungsprojekte, sondern alle Akti-
vitaten spatestens dann, wenn Umweltschutz vom Hobby zum Beruf werden soll.
Ob Energieanlagen, Okozentren, Tagungshauser und eben auch Umweltzeitun-
gen: Wenn mit einem Projekt Geld gemacht werden soll, stellt sich politische Akti-
on als Gegensatz heraus — sie verschlechtert das Geschéft. Im Zuge des bei den
meisten Menschen mit der Zeit einsetzenden personlichen Etablierungsprozesses
und dem Bediirfnis nach finanzieller Sicherheit fallt dann die Entscheidungs zu-
gunsten der Wirtschaftlichkeit. Zeitungen, die von vorneherein ein wirtschaftliches
Projekt oder nicht selbstandig sind, starten schon mit dieser Schere im Kopf.

Leserlnnen

Die an Umweltschutzfragen interessierten Teile der Bevolkerung haben sich veréan-
dert. War in den 70er und 80er Jahren neben den eher im Verborgenen arbeiten-
den, alten Vogel- und Heimatschutzgruppen eine eindeutige Pragung durch stu-
dentische Kreise, Jugendumweltgruppen und radikale Bls und Basisgruppen ty-
pisch, so ist diese tragende Schicht des Umweltschutzes inzwischen élter, etablier-
ter und vor allem reicher geworden. Im Mittelpunkt steht jetzt das eigene Leben:
Oko-Lifestyle. GenuB, Luxus und viele Handlungen zur Gewissensberuhigung
(Wein aus Portugal, aber eben mit Bio-Etikett) stehen auf der Tagesordnung. Ge-
fragt sind nicht mehr politischer Kampf und Enthillungen, sondern Berichte tiber
Oko-Reisen, das umweltgerechte Auto oder die neuesten Dammistoffe. Kleidung

375



und Ernéhrung sind ”in”, Demos und Aktionen "out”. Diese LeserInnenschaft ist
tberwiegend wohlhabend, entsprechend interessiert sind Anzeigenkundlnnen wie
Kosmetikstudios, Kleiderfirmen oder Miihlenherstellerlnnen an einer Schaltung,
wenn die Zeitung die Zielgruppe der reichen linke Birgerlnnen erreicht. Wer mit
der eigenen Zeitung Geld verdienen will, hat kaum eine andere Chance als diese
Themensetzung mitzumachen.

Es gibt zwar, gerade seit Mitte der 90er Jahre auch eine wiedererstarkende, autono-
me und politische Bewegung (z.B. im Anti-AKW-Bereich), aber die hat wenig
Kaufkraft und ist deshalb fur Anzeigenkundinnen wenig interessant.

Autorlnnen

Kein Medium kann tberleben, wenn es niemanden interessiert. Und keines hat ei-
ne Chance, wenn niemand etwas zu ihm beitragen will. Wahrend das erste unmit-
telbar einleuchtend ist und von der Radikalitat des Inhaltes wenig abhangt (oftmals
werden radikale Thesen sogar intensiver wahrgenommen, da sie verstandlicher
und spektakularer sind, zudem schafft politischer Schlagabtausch Aufmerksam-
keit), wird der Mangel an Menschen, die zu einem Medium durch eigene Texte
und Berichte beitragen, schnell zu einem Problem. Je radikaler eine Zeitschrift be-
richtet, z.B. Enthtllung politischer Skandale wie Bestechung, Falschungen oder
Lugen, desto weniger gesellschaftliche Gruppen sind bereit, ihre Texte und Termi-
ne einzubringen. Offenbar fiirchten sie um ihren guten Ruf bei den Politikerlnnen
und Firmen, vielleicht auch um Mitglieder, die der Politik oder Wirtschaft naheste-
hen. Viele Redaktionen regionaler Alternativzeitungen, seien es nun Zeitschriften
aus Projektwerkstatten, Infoladen oder von anderen, teilweise noch unabhéngigen
Stellen, klagen dartber, daB die ¢rtlichen und regionalen Umweltgruppen genau-
so wie andere gesellschaftliche Gruppen (Frauen-, Eine-Welt-Gruppen, soziale
Einrichtungen, Gewerkschaften usw.) sich weigern, ihre Mitteilungen an die Re-
daktion zu schicken. Diese versorgen nur die oft konservativen, umweltschutzkriti-
schen Tageszeitungen, Rundfunksender und sogar Anzeigenblatter und verhalten
sich gegentiiber Journalistinnen oft unterwiirfig. So tragen viele Umweltgruppen
selbst dazu bei, daB eine Gegenéffentlichkeit nicht besteht oder unbedeutend
bleibt. Sie geraten selbstverschuldet in die Abhangigkeit der gleichgeschalteten
Presse, die Teil des politischen Filzes ist und zur Zeit regelméBig gegen Umwelt-
schutzforderungen Stellung bezieht. Doch selbst das hat nicht zu einer Verande-
rung des Verhaltens etablierter Umweltgruppen gefiihrt.

Am deutlichsten ist das beschriebene Verhalten bei den Untergliederungen der an-
erkannten Umweltschutzverbande (BUND, NABU usw.) zu beobachten, wahrend
die wenigen noch verbliebenen, unabhangigen Bls oder Jugendumweltgruppen
alternative Bléatter in ihrer Arbeit oft noch beriicksichtigen oder gar unterstiitzen,
wenn sie nicht insgesamt zu erlahmt sind, um Gberhaupt noch Pressearbeit zu lei-
sten.

Redaktionen machen Politik
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In vielem gleicht eine Umweltzeitung einem Umweltverband. Die Abonnentinnen
sind wie Mitglieder, denn ein Verband erreicht seine Mitglieder in der Regel auch
nur Uber die Verbandszeitung. Zudem verfligen Zeitungsredaktionen Gber ein wirt-
schaftliches Potential (AnzeigenkundInnen), das auch fir Aktionen nutzbar ge-
macht werden kann. Umweltzeitungen treten auf als (Mit-)Veranstalterlnnen von
Okofesten, Aktionstagen, Kampagnen oder auch gréBeren Ereignissen wie der er-
wahnte natur-Kindergipfel. Regionale Umweltzeitungen sind oft bei regionalen
Veranstaltungen beteiligt. Mit eigenen Vorschlagen, Wahlprifsteinen oder Kom-
mentaren greifen sie auch in politische Debatten ein.

DaB tber Zeitungen Politik gemacht wird, ist oft auch ein Nachteil — dann nam-
lich, wenn Zeitungen miBbraucht werden, um Parteipolitik oder Propagande fur
okofaschistische oder esoterische Ideen zu machen unter dem Deckméntelchen
des Naturschutzes. Viele Umweltzeitungen stellen sich in den Dienst rotgriiner Re-
formvorschlage (Nachhaltigkeitsdebatte, dkologische Steuerreform)? oder berich-
ten aus Projekten wie dem ZEGG und NEPAL oder tber Themen der rech-
ten Okologie, z.B. die Freiwirtschaft (siehe Kap. 3.7 und 3.8).22

Umuweltzeitschriften als Schrittmacher der Entradikalisierung

Betrachtet man die Gesamtentwicklung, so sind die Umweltschutzzeitschriften, vor
allem die vielen bundesweiten Zeitschriften und Fernsehsendungen, der Entwick-
lung der Umweltschutzbewegung immer einige Jahre vorausgeeilt. Umgekehrt
wird daraus klar, daB sie Schrittmacherdienste fiir die dann eintretenden Entwick-
lungen geleistet haben. So bereiteten die ersten Zeitschriften Anfang der 80er Jah-
re die Verbreiterung der Basis und die Herausbildung neuer Organisationsformen
wie der Griinen oder des ersten Deutschen Umwelttages vor. Die massive Kritik an
den reformunfahigen Altparteien sowie die Heraushebung der dort fiir (meist be-
grenzte) Reformen kampfenden Personen férderte die Veranderung der Parteien-
landschaft. Ab Mitte der 80er Jahre trugen die Medien zu einer Verlagerung der
Umweltschutzdebatte in fachliche Auseinandersetzungen bei. Berichte tber kon-
krete Aktionen, vor allem tber den Widerstand in der Region, gingen zurtck oder
verschwanden ganz. Zu “Heldlnnen” im Umweltschutz wurden nun Wissen-
schaftlerlnnen oder Politikerlnnen, die (meist nur in begrenztem Umfang) fur Um-
weltschutzideen einstanden. Hinzu kamen Firmen, die umweltgerechtere Produk-
te herstellen oder auf solche Produktionsverfahren umstellten. Schon Jahre, bevor
die Umweltverbande (vor allem mit Erscheinen der Studie "Zukunftsfahiges
Deutschland”) ihre Vorliebe fiir den Dialog mit der Wirtschaft, konsensuale Pro-
zesse, die unverbindlichen Runden Tische zur Agenda 21 usw. entdeckten, mach-
ten die Umweltmedien daftir Werbung. Direkte Aktion war “out”, der Widerstand
gegen Autobahnen (Hittendorfer usw.), den CASTOR und die Genfelder fand sich
in den Gberregionalen Umweltmedien kaum wieder. Daftr hauften sich Kolumnen
und kritische Kommentare zu den lernunfahigen Aktionistinnen, die noch nicht
begriffen hatten, daB partnerschaftlicher Dialog angesagt sei.

Im Original: Artikel iber die Umweltorganisation WWF mit Lob fir die Kooperation mit
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dem Dosenbierfabrikanten Klaus Asche (Chef der Holstenbrauerei) (natur 11/86, S. 28)

Bereifs seit Jahren engagiert sich die Braverei fur den Naturschutz ... Mit dem WWF hat das
Unternehmen einen "ausgezeichneten Partner”, so Pressesprecher Jan-Peter Reeh. ... Das
klare Konzept der Artenschutzorganisation, die Erfolge in der Naturschutzarbeit, vor allem
aber die " Effizienz und die Managermethoden” Uberzeugen den Konzem, ...

Unter der Uberschrift: ” Geben Sie lhre Stimme der Natur, entscheiden Sie Uber die néchsten
NaturschutzmaPnahmen des Holsten-Edel-Naturschutzfonds”, schlugen die Markefingex-
perten der Brauerei dem Leser finf Naturschutzprojekte vor, ... Knopp%0.000 leser schnitten
den Wahlschein aus ... 30 Prozent gaben ihre Stimme dem Wattenmeer- und Seehund-
schutz ... - und demonstrierten damit eine neve Form von Basisentscheidung im Naturschutz.
Tips fir Umweltgruppen vor Ort, eine Inventarisierung der Landschaft vorzunehmen, um
damit weitere Biotopzerstdrungen zu verhindern (natur-Rubrik “machbar”)?

Sie sollten vier Listen erstellen: ? Bau- und Bodenbesonderheiten, 2. Baume an der Strabe
und im Feld, 3. Gewasser, Feuchtgebiete, 4. Besonderheiten, die eine Nachfrage erfordern.
... laden Sie rechtzeitig zur Mittagspause Honoratioren des Gemeinderates, der landespfle-
ge, lehrer, den Pfarrer und (wichtig!) die Presse (gegebenentalls Rundfunk) ein. locken Sie
mit ortsiblicher Feldverpflegung. Berichten Sie auf gieser "Pressekonferenz”: 1. iber Ihre
Absicht, die Unverwechselbarkeit der landschaft zu erhalten, 2. tber Ihr Konzept, nur zu lo-
ben oder nur konstrukfive Vorschléige zu machen ... 5. Geben Sie Kopien der Listen an
Behorden, Verbdnde, Architekten, Fremdenverkehrsvereine und an die Presse.

Im September 1997 erschien die Zeitschrift “natur” mit einer umfangreichen Be-
richterstattung zum Thema " Gentechnik”. Breiten Raum widmete sie dabei den
Verfechterlnnen einer sogenannten differenzierten bzw. vorurteilsfreien Sichtweise.
Schon im Vorwort dazu schrieb Chefredakteur Gerd Pfitzenmaier ganz offen, da3
die Redaktion mit dem Schwerpunktthema eine Offnung der Diskussion hin zu
neuen Standpunkten erreichen wolle, war sich also ihrer Rolle als Schrittmacher
voll bewuBt. Das gilt auch fiir andere Redaktionen.

Im Original: Ausziige aus einer Selbstdarstellung der Politischen Okologie

Einzelne Schwerpunkithemen — oft sind es genau die Themen, die erst Monate oder Jahre
spater ins Rampenlicht einer breiten Fachéffentlichkeit geraten — werden in enger Kooperati-
on mit Fachleuten aus der Umweltforschung erstellt. Dazu gehért zum Beispiel das Sonder-
heft 1 Uber “Nachhaltiges Wirtschaften”, das schon ]998 in Zusammenarbeit mif ... ent-
stand und heute als einer der Wegbereiter der erst Jahre spéter in einer breiten Offentlichkeit
gefihrten Diskussion Uber Nochgolﬁgkeﬁ bezeichnet werden kann. Auch dem in Zusam-
menarbeit mit dem Bund fur Umwelt und Naturschutz erarbeiteten Heft ” Lebensstil oder Stil-
leben” war ein dhnlicher Erfolg beschieden, wurde in ihm doch vorgedacht, was spéter in
zahlreichen Zeitschriften und der Studie ” Zukunftsfahiges Deutschland” als Suffizienzrevolu-
tion seinen Ausdruck fand.

DaB3 die Medien der Entradikalisierung und Dialogorientierung im Umweltschutz
Schrittmacherdienste leisteten, ist bei ndherer Betrachtung gar nicht tiberraschend.
Mehrere Griinde sind ausschlaggebend:

— Zeitschriften sind kommerzielle Produkte, d.h. sie sind stark von den Wiinschen
ihrer Geldgeberlnnen abhéngig. Das aber sind in ersten Linie die Einnahmen tber
die Werbung. Wahrend zur Hochzeit der Umweltbewegung vor allem umweltori-
entierte Produkte und Firmen auf dem Markt kamen und die Medien beeinfluBten
bzw. gar zur Griindung von Zeitschriften fiihrten (z.B. Okotest), sind es seit Ende
der 80er Jahre die groBen Konzerne, die teilweise sogar Gemeinschaftsanzeigen
mit Umweltverbanden (WWF, BUND usw.) schalten, um die neue Dialogorientie-
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rung zu vertreten. Wenn eine Redaktion gegen solche Prozesse Stellung beziehen
wiirde, blieben die Anzeigen aus und die wirtschaftliche Basis der Zeitschrift wére
gefahrdet.

— Im standigen Konkurrenzkampf um Aufmerksamkeit und Abonnentinnenzah-
len missen nicht nur spektakulare Berichte entstehen, sondern auch bekannte Na-
men her. So werden nur selten lokale Initiativen oder Umweltkampferlnnen vorge-
stellt, sondern eher bekannte Politikerlnnen und Wissenschaftlerlnnen. Die
Zeitschrift "natur” stellt als Vorkampferlnnen fiir den Umweltschutz nur selten BI-
Leute oder andere Widerstandlerlnnen vor, dafiir aber die (Pseudo-)Reformpoli-
tikerlnnen aus den Parteien wie Lothar Spath, Kurt Biedenkopf, Klaus Matthiesen,
Jo Leinen, bekannte und hochst dubiose GroBen aus den Umweltverbanden (wie
HGON-Chef und Industriemanager Willy Bauer oder andere). Deren Positionen
lassen jegliche Radikalitat vermissen.

Noch schlimmer sind einige Texte (ber Personen in GroBkonzernen, die deren
Personlichkeit und ihr Bemithen um Umweltschutz im Kleinen darstellen, wéh-
rend dieselben Personen fir groBflachige Zerstérungen verantwortlich sind.

— Wahrend die groBen Verbande durch ihre hierarchisch-schwerfalligen Struktu-
ren und zT. bis heute vorhandenen Uberalterung in den Spitzengremien auf die
aktuellen gesellschaftlichen Prozesse erst mit jahrelanger Verzogerung reagieren
und so dem Zeitgeist immer hinterherlaufen, agieren die Redaktionen der Umwelt-
zeitungen schnell und flexibel. Der Austausch der Personen ist ebenso unproble-
matisch wie der von Meinungen. Moderneres Management heif3t, die Wiinsche
der Zielgruppen und der Auftraggeberlnnen (z.B. von Anzeigenwerbung) schnell
zu erfassen und sich darauf einzulassen. Die bundesweiten Medien waren also
schon langst auf eine positive Linie gegentber der GroBindustrie eingeschwenkt,
als z.B. im Naturschutzbund noch die Ornithologen herrschten. Erst Anfang der
90er Jahre modernisierten die groBen Umweltverbande ihr Management und zo-
gen gegeniiber den Umweltmedien nach.

— Die Personlichkeitsprozesse vieler Redakteurlnnen haben Schwerpunkte verla-
gert. Wurden die meisten Umweltmedien noch aus dem Idealismus heraus gebo-
ren, Umweltziele, -aktionen- und forderungen zu verbreiten, so wuchs aus Frustra-
tion dber den ausbleibenden inhaltlich-politischen Erfolg, mangelnder Un-
terstiitzung aus der Umweltbewegung und dem eigenen gréBeren Anspruch an
die "Professionalitat” das Bediirfnis, ein Blatt zu machen, in dem zeitgemaBes
und aufwendiges Layout, Farbe und die allgemeinen journalistischen Regeln pra-
gend waren. Kampferische Beitrage wurden einem ” mainstream” -Stil geopfert mit
dem Ziel, so das Blatt breiteren Bevolkerungsschichten zugénglich zu machen.
Das miBlang allerdings, denn ein reiner Wechsel der Aufmachung schafft kein In-
teresse fir den Umweltschutz. Das Weglassen spektakularer Berichte und kampfe-
rischer Forderungen reduzierte eher die Zahl derer, die ein Blatt regelméafig lasen.
Heute sind fast alle Umweltmedien fiir die gleiche Zielgruppe geschaffen: Die linke
Birgerlnnenschicht, die sich fiir Umweltthemen interessiert, aber gesellschaftlich
konformistisch verhélt und daher kampferische Blatter aus Angst, die eigene Unta-
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tigkeit zu spiren, meidet.

Teil der Debatte um " Professionalitat” ist die Frage, ob es einen objektiven Journa-
lismus gibt. Wahrend selbst in brgerlichen Medien weitgehend anerkannt ist, da3
es einen solchen nicht geben kann, sondern tendenzitése Wertungen nur mehr
oder weniger gut versteckt werden,? fithren gerade solche Blatter, denen von
auBen Parteilichkeit (z.B. fur die Umwelt) vorgeworfen wird, Streit dariiber, ob
wertfreie Texte das Ziel sind. Statt zum Ziel zu haben, als " parteiisch fiir die Um-
welt” in der Offentlichkeit dargestellt zu werden, bemiihen sich viele Umweltschiit-
zerlnnen darum, als objektiv oder nicht einseitig zu gelten — zur Frustration all de-
rer, deren Texte eindeutige Umweltpositionen enthalten und die in den eigenen
Umweltmedien zurechtzensiert werden. Viele Umweltschitzerlnnen in alternativen
Medien hat der gleiche Wahn befallen wie in Verbanden und Institutionen: Sie
wollen als neutral gelten. Sie méchten fir den Umweltschutz arbeiten, aber keineR
soll es merken. Damit schwéchen sie ihre Position.

Denkstiick: Alfred J. Ayer, 1976, " Die Hauptfragen der Philosophie”, Miinchen, S. 22
Es ist ein vergebliches Bemihen, die Welt, wie sie an sich ist, von der Welt, wie wir sie be-
reifen, zu unterscheiden.
egriff ” Objektivitét” aus dem Philosophischen Wérterbuch (Kréner Verlag)
... das Freisein von subjekfiven Zutaten, subjektiven Einflissen; Sachlichkeit, Neutralitat. Ob-
jekfivitét nennt man auch die Fahigkeit, etwas “streng obijektiv” zu beobachten und darzu-
stellen. Eine solche Fahigkeit besitzt der Mensch nicht; ...

Durch das Streben nach scheinbarer Objektivitat geschieht in alternativen Medi-
en nichts anderes als das Weglassen klarer Positionen z.B. fir den Umwelt-
schutz. Damit wird den Tageszeitungen, Sendern und anderen Medien, die
staatskonforme und wirtschaftsfreundliche Positionen vertreten, das Feld der
Meinungsmache ohne Gegenwehr (iberlassen.

5.4.5 Buchverlage

Was fiir Zeitschriften gilt, trifft ahnlich auch auf Buchverlage zu. Die Veranderun-
gen des Marktes, gepragt von einem Desinteresse an politischen Themen und
konkreten Aktionen, nétigen viele Verlage zu Veranderungen ihres Buchprogram-
mes. Einige der typischen linken Verlage (z.B. Werkstatt in Gottingen) finanzieren
durch verkaufsstarkere Bicher zu unpolitischen Themen wie FuBball oder Pflan-
zenfarben die Werke mit politischem Anspruch mit.?> Andere Verlage bleiben ihren
bisherigen Themen treu, erreichen aber nur noch niedrige Verkaufszahlen. Auto-
rInnen missen oft noch Geld einbringen, damit ein Buch tberhaupt verlegt wird.
Am besten verkauften sich in den letzten Jahren Biicher zu esoterischen Themen
oder naturbezogene Hobbies.
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Quellen zu 5.4
1

Auf verschiedenen Ebenen ist das nachweisbar, so unfer anderem bei Umfragen nach den brennendsten Proble-
men, wo Umweltschutz vor Jahren noch regelméBig unter den ersten Begriffen war, heute jedoch ganz unten ran-
giert. Selbst unter Jugendlichen, also klassischem Protestpotential, spielen Umweltschutz oder andere gesell-
schaftskritische Themen kaum noch eine Rolle (siehe z.B. akiuelle Shell-Studie).

Die Woche vom 13.12.1996. Greenpeace-Pressemitteilung vom 22.10.1997 zu einem Artikel im Stern.

Sowohl auf lokaler wie auch auf iberregionaler Ebene enthalten die Bilanzen der Umweltverbénde und -gruppen
kaum eine Bewertung der Erfolge und I\%Ben‘o\ge im Umweltschutz, sondern nur bezogen auf die eigene Organi-
sation: Anzahl der g/\irglieder, Anzahl (nicht Wirkung) von Aktionen, Veranstaltungen, Politikerlnnengespréche

wW N

USW.

Mindliche Mitteilung von Mitarbeitern der Sendung.

Dadurch entsteht der Eindruck neutral recherchierter Artikel. Viele freie Journalistinnen arbeiten wie Werbeagentu-

ren fir Firmen, nur dab sie die Firmenwerbung in die Form von Pressetexten bringen.

Z.B. "Naturschutz in Niedersachsen” der Biologischen Schutzgemeinschaft Hunte-Weser-Ems in Niedersachsen.

Mandliche Mitteilungen aus der Redakfion. N

Masxeiner verdffentlichte 1996 mit Michael Miersch das Buch ” Oko-Optimismus”, das voller solcher Formulierun-

en und haarstraubender fachlicher Fehler steckt. Obwohl nicht mehr Chefredakteur, schreibt Maxeiner weiter fur
natur”. leider fUhrt Maxeiner seine letzte These nicht weiter, warum Umweltschutz kein Grundwert mehr sein soll
und was er unter Menschenrechten versteht.

9 Mundliche Berichte von Teilnehmerlnnen mit Mitorganisatorlnnen. Einladungen, Presseunterlagen, Teilnehmerln-
nenrundbrief.

10 Mail von Patrick Schmidt auf Comlink-Brettern am 11.4.1997. Text ”Eine Sternstunde gewaltfreier Aktion und

sozialer Verteidigung” in der GWR April 1997. Debatte in der anti atom aktuell von November 1996 bis

zum Sommer 1997. F?u blatt der GWR zur Ausgrenzung auf dem JugendumweltkongreP. Bericht zum Jugendum-
weltkongreB in der GWR Februar 1998 (die dann auch Kritik an den Kongreborganisatorlnnen enthielt]. Von JA-

NUN gefdrdert wird der Seminarveranstalter Patchwork, hinter dem die GWR-leute stecken (siehe Selbstdarstel-

lung und Programme).

11 Wofir sie Tei?weise heftige Kritik und auch Drohungen der kritisierten Personen aus efablierten Projekten erhielt.

12 Durch ihre Fixierung auf diese Themen Ubersehen OkolinX-Redakteurlnnen sténdig inferessante Projektansatze,
aber auch Skandale, die mindestens ebenso interessant, aber eben nicht dkofaschistisch sind. So halt sich die Kri-
tik an der Jugendumweltbewegung in Nebensachlichkeiten auf, wéhrend die wirklich bedeutenden Etablierungs-
und Enfpolifisierungsprozesse fehlen. Berichtet wird nur, ob Okofaschismus zum Vorschein kommt und, wo
die Okolinken selbst im Einsatz waren. Ein brauchbares Gesamtbild ergibt sich aus solchen Berichen nicht (Oko-
LinX Okt. 1993, S. 4+5 und Mérz 1994, S. 21+22).

13 Angesprochen und einzeln besucht wurden ua. Greenpeace, Robin Wood, die Verbraucher-Initiative und der
AD%C. Sie waren entweder auch nach einem Jahr nicht in der lage, Entscheidungen zu féllen, oder lehnte die Ver-
sendung an die Basisgruppen ab, weil dann auch politische Aktionen mittransportiert wiirden (so z.B. beim ADFC,
mindliche Mitteilung).

14 Sie tun das bewubt oder aus Mangel an Alternativen und Informationen, was fir eine Organisation sie mit ihrer
Mitgliedschaft tatséchlich unterstitzen. Daher sind die Umweltverbande eine wichtige Zielgruppe, wenn es um
die Umweltschutzarbeit geht. Selbst in den Verbénden, die tberregional verkrustet und angepaBt sind, gibt es vie-
le interessante Personen an der Basis.

15 Vergleichbar mit der oberfléchlich-reiberischen Art der politischen Berichterstattung in ” Stern” oder ” Focus”.

16 Herausgeber ist die Gruppe Naturschutz GmbH, der wirtschaftliche Zweig der AEﬂon Fischotterschutz.

17 Pressemitteilung von April 1997.

18 Das Tier extra: Rettet die Tiger (Co-Produktion mit Esso). Esso gehért zum Exxon-Konzern.

19 Der Oko-Test-Verlag war auch weiter als Verleger und Bestelladresse fir die Abos dabei.

20 Viele verbandliche oder konservative, lokale Gruppen bedienen oft mit ihren Presseinformationen nur die birgerli-
che Presse. Zeitungen unabhéngiger Redaktionen, Projektwerkstétten, Infoléden usw. werden boykottiert.

21 Obwohl aus der Grundidee von !\glochhcxlﬁ keit inzwischen ein inhaltsleerer, herrschaftsstitzender Wahlkampfgag
von Grinen und linken SPDlerlnnen geworden ist, machen Umwelischitzerlnnen dennoch immer weiter Werbung
dafir. Das geht bis in die die Chefetagen der groPen Tages- und Wochenzeitungen. So wehrt z.B. der FR-Um-
weltredaktionsleiter Hans-Joachim Wille die Kritik an SPD und BUND ab, weil er deren Politik fur unterstitzenswert
halt (gleichzeitig bezeichnet er die Anti-Atom-Bewegung als ” &ltere Leute, die ihre Heimat schitzen wollen” ). Der
stellvertretende Chefredakteur der taz ist ebenso beteiligt an den rotgrinen Diskussionen um die Nachhaltigkeit,
2.B. in der Arbeitsgruppe “Aufbruch 21” (siehe 5.1.4).

22 So gab es nach dem Tod von Rudolf Bahro, einem der fihrenden Képfe der dkoesoterischen und 8kofaschistischen
Gruppen, véllig unkritische, Bahro lobende Abschiedstexte in der taz, der Graswurzelrevolution, dem Raben Ralf
ua. (siche OkolinX, Winter 1997, S. 53).

23 Das Weitergeben von Kartierungsergebnissen stérkt den Umweltschutz nicht, weil es den Eingriffsbehérden hilft,
Straben, Flurbereinigungen oder andere Zerstérungen mit geringerem Aufwand und Kostenersparnis zu verwirkli-
chen. Mit der Einteilung in wertvolle und weniger wertvolle landschaft wird die weniger wertvoll der Ausbeutung
freigegeben. AuTochﬁfgong Meiners ist BUNDIer.

24 Siehe Fachbicher zum Journalismus und Beitréige von Journalistinnen in Seminaren oder bei Diskussionen.

25 Mindliche Mitteilung aus dem Verlag.
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